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大财富
中小学市场火爆，高校市场冷清

“开学经济”，半生不熟的蛋糕
本报记者 李芳芳 实习生 孙静波

市民在中百大厦佳乐家超市选购学习用品。 本报记者
陈琳 摄

“大学生每个学期的花费是有
数的，家长也会根据实际情况来控制
支出，消费也更加理性，所以‘开学经
济’不需爆炒。”泰山医学院市场营销
教研室主任王滨表示，大学生在消费
上和中小学生有很大的区别，每年秋
季才是大学生消费的旺季。

针对小学生“开学经济”愈演愈
烈的局面，泰安市第一实验学校的
王淑华老师表示，家长作为学生的
第一监护人，有义务引导他们树立
正确的消费观念。

泰安实验中学张淼老师说，不
正确的消费引导会让学生们养成一

种浮躁的心态，从而使他们不懂得
珍惜。“我觉得以营利为目的的商家
抓商机无可厚非，但不要大肆去渲
染，还是主张朴实和实用，让孩子们
从小养成勤俭节约的习惯，这样才
有利于他们以后的成长。”张淼老师
说。

23 日，记者在银座商场东岳店
看到，商家纷纷在学生身上下起了功
夫，琳琅满目的学生用品数不胜数。
在超市的学生用品专柜，成堆的文具
摆放其中，三四块钱一块的橡皮、几
十元一个的文具袋和四五块钱一张
的书皮包装纸，让人眼花缭乱。

记者又来到财源大街一家学生
文具专卖店看到，店内摆放着很多学

习文具，样式新颖别致。“现在商家越
来越重视学生市场，家长为了孩子的
学习，往往舍得掏钱买东西。”文具店
业务员王丽告诉记者，专柜在开学前
后，一天的销售量差不多能赶上平日
里一个月的销售量，追求时尚是现在
学生们普遍存在的心态，很多价格昂
贵的文具也并不愁卖。

在苏宁电器某品牌学习机专柜

前，几个家长在反复比对着各款机器
的具体功能和价位。一位叫刘英的家
长说：“孩子说班里同学有好多用学
习机的，好像帮助也挺大的，要是不
给他买吧，还真害怕孩子的成绩落
后。”促销员王永臻介绍说，开学前后
是学生电子用品销售的旺季，而且这
两年行情一年好过一年，今年的销售
量比去年同期增长了约 266%。

相对于文具、书本、学习机电
子类产品销售的火爆场景，引起大
学生们感兴趣的电脑、数码相机和
手机等商品的市场却很平淡。

23 日上午，记者在位于东岳大
街中段的亿维数码广场看到，店内
除了几个零星的顾客外，更多是工
作人员的身影。工作人员申波表
示，针对学生市场，店里只准备了

力度很小的促销活动。
随后，记者又走访了泰城几家

大型家电商场，同样发现在商场里
并没有多少让人心动的寒假促销
活动，在学生群体中还算有市场的
数码专柜显得冷冷清清。“虽然泰
安的高校不少，但舍得花钱去购买
的大学生毕竟还是少数，所以商家
不会在寒假里大做促销活动。”国

美电器数码专柜一位姓刘的工作
人员说。

“‘开学经济’不好界定到底是
哪个时间段，小学生们开学为了图
个新鲜，导致文具等物品大卖，但
大学生市场就不那么亮眼了，消费
水平的限制也让商家对这块‘蛋
糕’的关注指数下降了不少。”中百
大厦企划部经理魏强分析说。

中小学生文具不愁卖

大学生市场不温不火

“开学经济”不需爆炒

寒假过去了，又到一年开学时。为了能
在新学期有个新气象，不少中小学生会选
择疯狂购物来装扮自己，以此希望在学习
上有更大的动力。于是部分商家瞅准了商
机，打造“开学经济”。中小学生市场的火
爆、大学生市场的平淡，让这块“蛋糕”怎么
看都有点不那么成熟。
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