
12 日，广汽丰田瑞亿泰东路店举办周年庆典活动，活动当天推出限时抢购活动，并
开设砸金蛋和有奖问答环节，得到了广大客户的积极响应。

本报记者 王鹏 摄

英伦品牌整合进入收官阶段
新下线金刚、金鹰系列车型挂英伦汽车徽标

本报讯 据吉利消息，为尽快让
金刚、金鹰系列产品融入吉利英伦汽
车品牌旗下，从2011年 1月1日开始
下线的金刚、金鹰系列车型，全部悬
挂吉利集团在北京正式发布的英伦
汽车徽标，标志着吉利英伦汽车品牌
旗下所有产品整合进入收官阶段，秉
承“底蕴、信赖、关爱”的品牌内涵，英
伦汽车品牌将正式踏上吉利年销百
万辆目标的宏伟征程。

英伦汽车品牌是吉利继全球
鹰、帝豪品牌后推出的全新子品牌，
其目标人群是以家庭为重，关爱家

人，以为家人创造更美好生活为购
车目的，重视车辆安全性，成熟理性
的消费者，是吉利为打造百万辆销
售架构而推出的全新子品牌。

2011 年，英伦汽车品牌将承担
吉利1/4 左右的销量任务。目前，全
国共有 428 家英伦汽车经销商，其
中 A 级 4S 店 200 家，B 级 4S 店 100
家，运营状况良好。预计到 2011 年
底，全国英伦汽车授权经销商将全
部完成新的渠道形象再造工作，英
伦汽车品牌将以全新的渠道形象展
示在消费者面前。在未来的两到三

年内，英伦汽车还将陆续推出SC5、
SC6、SC6-RV、SX5、SX6、SV5、
TXN、IG 等包括 SUV、MPV 在内
的十余款车型，构建完整的产品线。

根据吉利汽车多品牌战略规划，
全球鹰、帝豪、英伦汽车这三个子品
牌都将采用各自的销售网络体系，针
对不同的消费群体开发不同风格的
产品，通过不同的店面网络形象，在
未来两到三年形成三个成熟的销售
渠道，三个品牌形象，让经销商能够
有序地竞争，提升吉利销售网络的承
载能力。多品牌战略对于提升吉利的

品牌形象与溢价能力，大有裨益。
2010 年，吉利英伦汽车旗下金

刚、金鹰系列车型销售近 10 万辆，
累积销售逾30 万辆，特别在2010 年
12 月份，金刚、金鹰系列车型月销达
到12000 台左右。

作为吉利的新三样产品，在上
市数年后依然能保持旺销的势头，
既说明消费者对自主品牌汽车的强
有力支持，也说明英伦金刚、金鹰产
品性能稳定，性价比优势突出。

金刚、金鹰系列车型，是吉利精
心打造的基于国际先进的底盘技术

而开发的一款全新轿车，创造了精
品家庭轿车选择的新视角。刚性十
足的车身设计、晶钻造型、仿生鹰眼
大灯、凌厉的车身腰线等彰显着金
刚、金鹰系列车型独特的个性魅力。
而精工细琢的造车工艺、完善的人
性化配备，41-43 分贝的怠速噪音、
C-NCAP 四星级安全标准设计、排
放达到国 IV 标准等卓越的产品品
质，成就了金刚、金鹰系列产品在经
济型轿车市场的持续旺销。金刚、金
鹰系列归属英伦汽车品牌，将对其
销量起到中坚作用。 (安海广）

给力 7000元春季大礼

特惠QQ 25800元起售

广汽丰田瑞亿泰东路店举办周年庆典

本报讯 继去年国内汽车市场爆
发性增长之后，2011 年 1、2 月车市销量
继续走高，政策的变更和油价的再度上
调也抵挡不了人们购车的欲望，各大厂
商也对当前汽车市场前景表示看好，纷
纷推出各种促销手段吸引消费者。

3 月，小车市场领军车型奇瑞 QQ3
率先推出“给力 7000 元春季大礼，特惠
QQ 25800 元起售”为主题的优惠活动。
在此次活动期间，凡在泰安胜力奇瑞4S
店购买奇瑞 QQ3 的消费者，不仅可以
获得节能惠民3000 现金补贴，还将获得
一份价值 3000 元的大礼包加 1000 元油
卡，综合优惠累计高达7000 元。此外，胜
力奇瑞还特别推出一款 25800 元 QQ3
特惠车型，一天一台限量抢购，先购先
得。

作为国内第一款主打年轻消费者
市场的时尚小车，奇瑞 QQ3 自 2003 年

问世以来，一直以其灵动的外形、靓丽
的色彩及丰富的配置和高性价比深受
广大消费者欢迎和推崇。而此刻，奇瑞
再次推出“给力7000 元优惠”的活动，使
QQ 性价比再“飞”一层楼，更加超值。

在3 万元级别的小车上，奇瑞QQ3
拥有过人的高配置：双安全气囊、电动
助力转向、倒车雷达、中控门锁等等，极
具性价比。同时，搭载奇瑞自主研发的
高性能发动机，QQ3 动力强劲，油耗更
少，并且享受国家节能惠民政策补贴。
严格的质量管控与精湛的制造工艺，更
是造就了奇瑞 QQ3 上市 7 年，销量依
旧火爆的不老传说。

奇瑞 QQ3 优惠 7000 元活动，现在
购买绝对是一个超值的选择。同时，相
信这次奇瑞给力地促销，也会在小车市
场上掀起新的销售高潮。

（杨春）

2011年 3月 16日 星期三
编辑：王鹏 组版：赵春娟B12

今日泰山


