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即将于4月7日举行的
2011齐鲁春季车展，最大
的改变是豪华车集体“移
师”舜耕展馆，上演贴身
对决。而在豪华车“转
移”后，东部高新会展中
心的展位被迅速抢占，一
些合资品牌扩大了展位面
积，还有一些原本“屈
尊”室外场地的品牌则借
机“登堂入室”。而参展
商对于车展优惠信息的秘
而不宣，更是吊足了准买
家的胃口。可以说，在本
届春季车展上，少了豪华
车助阵的东部高新区展
馆，“卖车”无疑将成为
最鲜明的主题。

云集东部

室内展位瓜分殆尽

同往年车展不同，今
春车展豪华品牌将全部
“移师”西部舜耕展馆，
东部高新区会展中心成为
合资和自主品牌的天下。
原先豪华车的“根据地”
三层D区已经被合资品牌
瓜分殆尽：斯柯达抢占去
年秋季车展奔驰的展位，
并且扩大了面积；一汽马
自达占据了路虎/捷豹的位
置，还将展位扩大到500平
方米；雪佛兰从二层“转
战”到三层，占据了原先
奥迪的位置，一下子扩大
了近100平方米的面积；长
安铃木展台从100平方米大
幅扩充至300平方米；通用
别克也将原有的豪华展台
增加到500平方米……在所
有“大举扩张”的合资品
牌中，上汽荣威是最令人
咋舌的一个，从上届车展
的300平方米一下子扩充到

800平方米，由此晋升为本
届齐鲁车展室内单块面积
最大的展位。据悉，荣威
品牌将齐鲁车展定为B级
车展，这意味着除北京、
上海车展等大型国际A级
车展外，齐鲁车展成为该
品牌最重视的地域性车
展。

传统延续

打响“地盘保卫战”

据了解，早在去年秋
季车展过后，一些汽车厂
商就火速与组委会接洽，
并且在年前就敲定了今年
的展位。据组委会相关负
责人介绍，各品牌之间更
像是打一场“地盘保卫
战”，一些品牌想进来、
一些品牌想扩大，但由于
受场地面积局限，多数品
牌为了防备自己的展位被

抢走，几届车展下来只能
是固守原地不动。在高新
区展馆二层门口位置，一
汽-大众、一汽丰田依旧是
分踞左右；广汽本田、东
风日产、别克在二层B区
站稳阵脚；长安福特依旧
占据着三层B区400平方米
的位置；上海大众“雷打
不动”地雄踞三层电梯口
的黄金位置，其左侧东风
标致的展位也已根深蒂
固。大友日产相关负责人
开玩笑地说：“很多观众
都已熟知我们的展位，并
且这个展位可是我们车展
上的福地”。

新车亮相

车迷观展惊喜连连

在本届车展上，众多
合资品牌除了携旗下全系
车型参展，还将近期上市

的多款重磅新车带到了车
展现场。北京现代第八代
索纳塔计划于4月8日全国
上市，但在4月7日齐鲁春
季车展开幕当天，山东车
迷将能率先一睹这款被誉
为“2011年最值得期待车
型”的风采。东风悦达起
亚携刚刚上市的K5前来，
计划近期上市的广汽丰田
紧凑型MPV逸致也很可能
光临车展现场。此外，
2011款广本飞度、2011款爱
丽舍等一些热门新车也将
云集春季车展，让您尽情
“尝鲜”。

促销信息

参展厂商讳莫如深

以往距离车展开幕一
个月的时间里，各参展厂
商就将车展上的优惠促销
措施提前“抖露”出去。

但本届车展眼看已经进入
倒计时，各家参展商却一
反常态，对于车展促销政
策避而不谈。一位合资品
牌经销商无奈地道出个中
缘由：“促销政策已基本
成型，但我们唯恐信息一
旦披露，其他竞争品牌会
跟进，或制定应对措施，
因此不便提前发布。”此
外，还有一些品牌的促销
政策仍在紧锣密鼓地制定
当中，一些汽车厂家领导
近期也将专程来济，共同
商定今春车展优惠政策。
“年后车市一直都不瘟不
火，对这届车展无论厂家
还是我们经销商都格外重
视，为了能冲量，我们正
在制定更具力度的优惠促
销方案”，从经销商的话
语中，我们隐隐嗅到了价
格大战一触即发的火药
味。

东部展馆跑马圈地 价格大战即将引爆

主办：齐鲁晚报、生活日报
时间：2011年4月7日-10日
地点：济南东部高新区国际会展中心

(合资品牌及自主品牌展区)
济南舜耕国际会展中心
(进口及国产品牌豪华车展区)

▲即将在齐鲁车展进行上市预演的第八代索纳塔


