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“团粉”多是年轻群体
2010 年 11 月份，泰安最早的

团购网站——— 拉手网泰安团购网
站落户泰安，两三个人，几部电脑
就开始对泰安团购市场进行开发。
12 月份，拉手网泰安团购网站接到
了第一个客户——— 栖巢咖啡西餐
厅，从此正式打开了泰安团购市场。
而现在不到一年的时间，该网站的
工作人员已经 30 多人，会员发展到
4 万人左右，与 50 多家企业建立了
长期合作关系。其负责人周新告诉
记者，很多商家看到了团购发展的
广阔前景，很乐意利用网站平台扩
大客户群体，提高知名度。

据了解，泰城目前有 4 家正式
的团购网站，落户泰城均不到一年
的时间。

“上周我刚从团购网上买了一
张西餐厅的打折券，原价 102 元，
团购价 60 元，很划算。昨天我和同
事又一起‘团’了张 KTV 的折扣
券，才 30 元。”在一家私企工作的
张女士说，她平常几乎都是通过网
络购买各种生活用品，因为团购能
享受到很多实惠，差不多 1/3 的工
资都用在这上面。

记者在采访中发现，通过团购
网站参与团购活动的多是 20-35
岁的年轻群体。他们团购的产品大
到电子产品和家电，小到各种生活
用品，还有一些美容美发和旅游等
服务产品。他们主要通过团购网站
参与团购，每月在团购上花费最少
的也在 100 元左右。

商家尝鲜为拉回头客
今年 2 月份，校场街的一家影

楼在美团网上开展了一次团购活
动，原价 289 元的女子写真套系，
团购价为 98 元，4 天的时间就召集
来 200 人参团。这家影楼的负责人
告诉记者，他在一些城市看到团购
活动给商家带来很大的消费群体，
感觉这种消费模式能扩大商家的
市场占有额，就在团购网上开展了
一次团购活动。团购结束后，顾客
新增了一倍。这位负责人表示，虽
然这个团购价为 98 元的写真套系
让他们获利很少，但是他们最注重
的是团购后会带来更庞大的顾客
群体，这也是他们开展团购活动的
最终目的。

17 日，记者在拉手网泰安团购
网站看到，华图教育培训开展的针
对公务员考试中数量关系模块辅
导的团购活动，原价 560 元 17 课时

的辅导培训团购价仅为 9 元钱，团
购活动刚开始就有 70 多人参加。
培训机构的负责人肖佳烨告诉记
者，庞大的学生群体是他们的主要
客户，通过团购网站，可以扩大培
训机构的消费群体，打造培训机构
的品牌，使更多的学员加深对他们
培训机构的了解。

肖佳烨告诉记者，团购活动
刚开始就吸引了很多“团粉”参
与，截至 17 日下午 6 点已经有 87
人购买，而活动还有 3 天，估计活
动结束后购买人数会超出他们的
预计。只需花费少量费用支付给
团购网站，就可以达到这种宣传
效果，而通过张贴宣传海报、媒体
宣传等广告宣传费用要花费 2-4
万元，所以通过团购活动大大降
低了宣传成本，又带来了庞大的
客户群体。

今年，网络团购行业正式进入国内一周年了。在泰安，网络团
购行业已经开始寻找适合的土壤生根发芽，露出尖角。泰城很多年
轻人成为铁杆“团粉”，一购物就组团；商家尝到团购活动的甜头
后，也准备大展拳脚进军团购活动。

经济专家表示，与传统购物模式相比，网络团购的消费模式以
绝对的低价吸引了庞大消费群体，而其利用消费者口碑相传的方
式又让商家获得了强大的宣传效果。

山东农业大学经济管理学院
研究市场营销方面的孙兆东告诉
记者，与传统的购物方式相比，团
购特别是网络团购显示了庞大的
优势。首先就是它以绝对的低价吸
引消费者组团购买，几百元的产品
十几元就能买到，对消费者来说具
有致命的诱惑力，使得团购的消费
群急剧膨胀。
“团购网的火爆引来了一大批

跟随者，由于技术门槛低，商业模
式雷同，导致团购网站发展参差不
齐。有些小的团购网站售前发布虚
假信息，一旦消费者付了款却得不
到相应的商品或服务体验。”孙兆
东说，一些知名度低、规模小的团
购网站，因自身规模及资源的有限
性，在与商户的合作中议价能力
低，一旦发生消费纠纷后，也很难
在短时间内解决售后问题，进而损
害到消费者权益。因此对于消费者
而言，在选择团购网站的时候，最
关注的因素不应该是过低的价格，
而应该是团购网站的资质和口碑。

专家：
价格不是关键

要看资质口碑
市民通过团购网站成功

团购了泰山门票。 资料片)

家电团购吸引众多消费者。

铁杆“团粉”，
一购物就组团
网络团购，不要只看价格
文/片 本报记者 熊正君 实习生 孙静波


