
从2010年到2011年，国
内车市犹如一部精彩的穿越
大戏，从热闹非凡急转进入
浓重的观望气氛。车市趋
冷，但却不能束缚住众多优
质车型进攻的步伐。作为
2010年自主品牌最具分量
的产品之一，全新福美来三
代自推出之日起就很快获
得市场认可，连续3个月销

量破万，其深厚的品牌积
淀、出色的产品品质、过人
的安全配置以及独到的营
销手段，更为平淡的市场增
加了一笔亮丽的颜色。

8年的市场洗礼，保有
量近60万辆，福美来品牌已
经成为了最了解中国消费
者需求的家用轿车品牌。
2010年，在海马汽车“家轿

进化论”的引导下，全新福
美来三代创新性的引入了
“HOMEY宜居”的设计理
念，在继承了福美来品牌可
靠、节油、灵动操控的品牌
特质同时，以全配置宜居空
间、全驾程灵动操控、全方
位五“心”安全三大优势定
义了“宜居”新标准，实现了
“全新设计，全面超越”。

全新福美来三代最大
限度地了解了消费者的需
求，同时实现了对原有产品
的全面超越，成为同行中被
广泛认可的“中级车品质标
准”。全新福美来三代从主

动安全、被动安全、信息安
全、行人安全、材质安全五
大方面构成多重安全防御
体系，并根据消费者的实际
需求，将一些合资品牌，甚
至是B级车中才会见到的安
全配置收入囊中，不仅将A
级车安全理念提上了一个
新高度，同时也塑造了可信
赖的品质和安全。

此外，围绕全新福美来
三代的上市，海马为其构筑
的全新立体营销模式，将
产品、品牌的内涵相融
合，从售前、售中、售后
全方位多角度地保障着消

费者的利益。
早在 2 0 1 0年 1 0月下

旬，全新福美来三代就拉
开了营销活动的大幕。安
心“1 + 1”抢订礼上礼活
动，让准车主受益颇多；
而上市后旋即开展的秒杀
和“达人秀”等网络活
动，更是让更多年轻消费
群体认识了全新福美来三
代；同年11月，一场声势
浩大的“全新福美来三代
宜居之旅”活动迅速在国
内十余个宜居城市火爆开
展，让更多的潜在消费者
体验到了全新福美来三代

的产品品质。进入2011年，
“全新福美来三代宜居之旅
Ⅱ”活动又再次启程，传递
新的“宜居”风潮。全新福美
来三代的众多营销活动环
环相扣，不仅网住了更多消
费者的心，同时也最大限度
展示了产品独特的魅力。

全新福美来三代不仅
代表着福美来经典品牌的
传承与超越，同时也担负
着海马汽车未来发展的重
任。全新福美来三代将作
为一个行业的代表，继续伫
立在自主品牌A级车市场的
最前端。 （史文）
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品质为先 安全至上
——— 解读全新福美来三代的热销密码


