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都市消费·家电

3月31日，美的在广东
顺德的电压力锅生产基地举
行了新闻发布会，家电行业
领导、营养领域权威专家及
数十家主流媒体共同见证了
美的“全入味”系列电压力
锅的新品上市。据了解，此
次美的推出的“全入味”系
列电压力锅新品，不仅意在
为消费者提供更美味、更营
养的食物，也着力于促成整
个电压力锅行业的全面升
级，引领中国家庭进入智能
营养烹饪的新时代。

两大技术保证营养全面
入味

笔者了解到，美的全入
味电压力锅均采用了i-EAT

立体控压技术与压力精控五
步曲技术。据美的电压力锅
公司总经理张宪福介绍，这
两项技术是美的经过两年的
潜心研究，成功研发出来
的。

“i-EAT立体控压”技
术，采用完整的测温感压控
制时间系统，能够精准测温、
控压，使得不同食物在不同
温度与压力环境下进行烹
饪，达到最佳口感及营养。

“压力精控五步曲技
术”是通过电脑芯片控制，
改变了单一温度烹调，使得
食物经过微压预热、低压软
化、高压析味、中压焖炖、
保压收汁五个不同温度的烹

调过程，全面提升食物的口
感和营养。

经过实验证明，应用
“i-EAT立体控压与压力精
控五步曲技术”能够给烹调
出来的食物五大提升：食物
内部入味的提升、食物汤汁
保留率的提升、食物口感改
善的提升、烹饪饮食安全提
升和脂肪分解率的提升。

斥资亿元推广全入味电
压力锅

据悉，美的从2005年开
始进军电压力锅行业，从当
初的10万台到2010年的900
万台，美的实现了跨越式腾
飞。据中怡康最新数据显示，
美的电压力锅以近42%的全

国市场占有率独占鳌头。
据美的日电集团中国营

销总部生活电器销售公司总
经理马刚介绍，2011年，美
的将斥资1 . 5亿元用于“全
入味”系列电压力锅新品的
市场推广，力争销售突破
100万台。

年产1600万台 布局全
球最大电压力锅基地

据了解，为抢占更大的
市场份额，美的电压力锅新
的生产基地已经投入使用。
该生产基地占地超过10万平
方米，投资配套项目包括总
装工厂、机加工厂和新建注
塑车间。具备年产1600万台
的生产能力，是目前全球最

大的电压力锅生产基地。
目前，中国电压力锅市

场正处于上升期，美的电压
力锅的强势发力，也彰显了
其巩固领头羊位置以及带动
行业升级的决心。

全国家用电器标准化技
术委员会秘书长马德军在发
布会上指出，美的全入味电
压力锅的上市，不仅能给消
费者带来更健康营养的食
物，还能使电压力锅行业形
成一种良性竞争的环境。作
为行业的领军品牌以及电压
力锅行业标准小组组长单
位，美的通过不断的创新突
破，带动着整个电压力锅行
业的发展升级。

美的电压力锅全入味系列新品上市
开启智能营养烹饪时代

恰逢TCL集团三十周年，TCL启动了规模空前的全国厂购
会，而此次厂购会的第一站，即是山东省。“去年8月，TCL
山东分公司已经做了一次厂购会的急先锋，3天销售突破10万
台。今年借30周年之际再次发力，必能创造一个全新的销售
纪录！”TCL山东分公司总经理马全军告诉笔者。

□本记

笔者：作为行业人士，
您觉得2011年彩电在产品以
及技术方面会有何发展趋
势？3D和互联网是这几年
彩电行业的关键词，那么
2011年是否依然会朝着这两
个方面发展？

马全军：从2010年的数
据来看，今年将会有三个显
著的趋势：第一是LED电视
将成为市场主流。随着2011
年上半年国家对高耗能液晶
电视准入门槛相关政策的出
台，2011年更加节能的LED
也将历史上首次超越LCD，
进入LED普及阶段；第二是
3D电视价格大幅下调，市
场份额大幅提升。2010年被
称为是3D电视的推广元
年，但一组数据显示，3D
电视产品目前主要活跃在国
内的一二级市场中，其零售
占比仅有5 . 6%，原因一是
其价格高昂，二是3D片源
还不丰富。不过，新的一年
3D电视的价格将逐步接近
2D电视的平板价格，市场
份额有望在2 0 1 1年突破
30%；第三个趋势就是平板
电视智能化。随着硬件、网
络、软件、资讯等基础产业
和应用的发展，国家三网融
合战略的推进，电信网、广

电网和互联网将更加迅速地
相互渗透、互相兼容，并逐
步整合成统一的信息通信网
络，这些必将带动更多变化
无穷的云终端设备开发，全
程在线和触摸技术将成为该
类终端的共同特点，智能平
板电视也将迎合市场需求，
成为厂商重点投入的产品方
向。

笔者：众所周知，TCL
在智能互联网电视方面一直
是行业领先者，并且今年3
月23日在北京召开了超级智
能电视的新品发布会，从互
联网电视到智能电视，请问
TCL在产品技术上做了哪些
准备?

马全军：智能电视现在
还是一个比较新的产品，但
是我说另外一个产品大家会
比较熟悉，就是智能手机。
我们知道最早的手机用于通
讯，后来手机有了新功能，
包括可以上网，可以玩游
戏，但它的很多功能在出厂
就设置好了，那个阶段可以
对应于我们的互联网电视阶
段。去年出现的智能手机，
就是把微软的系统做到手机
里面，使得手机变成了可以
操作选择多种应用的平台。
但是智能手机之路还没有走
完，现在又出现了一个超级

智能手机的趋势。
电视的发展也是一样

的。在2008年的时候，国内
还没有真正开始做智能互联
网电视，但是TCL已选择了
这个路径。智能电视中最重
要的一个基础就是操作系统
的选择，在2008年的时候，
TCL集团工业研究院方面就
已做了很多的投入，我们选
择ANDROID并开始研发。
在北京发布的所有AN -
DROID TV，我们都做了
大量的投入，前期已做了很
多基础工作，这些都将保证
TCL智能电视有很大的发
展。这是第一个因素。

第二个因素，智能手
机也好，智能电视也好，
未来谁能赢得市场最重要
的一点，就是操作系统的
开放平台。诺基亚放弃了
自己原先的操作系统，虽
然诺基亚是全球最大的手
机终端生产厂商，产量可
能过几个亿，但它以这么
大的终端量都不能维持自
己的操作系统平台，就是
因为它整个应用系统的框
架是不开放的，得不到社
会上各种应用资源的支
持。道理一样，手机和电
视谁做得更开放，更具有
广泛性，就更有未来。这
也是TCL一直在努力去做
的。我们在工信部的牵头

下，也正在做这方面的标准
制定工作。

笔者：我们了解到，
TCL很早就推出了裸眼3D
电视，在2011年TCL在3D电
视上有哪些规划？

马全军：据专业机构预
测，2011年3D电视出货量
将达到120万台，2011年销
售额有望达到11亿美元，
到了2013年将激增至1560
万台。行业整体对3D电视
在2 0 1 1年的爆发期望很
高，TCL已为3D时代的到
来做了充分准备。目前，
TCL是全球唯一同时掌握
裸眼、快门和偏振光三大
3D显示技术的彩电企业，
并正在牵头制定中国3D电
视行业标准。从产品上来
看，TCL配备了业内领先
的3D智芯引擎和八大核心
技术，而且在今年上半年
会 陆 续 上 X 9 2 0 0 ，
V8200，V7200，V6300以
及等离子3D P 6 2 0等新
款，配合目前65寸P10系
列，P6100系列，将形成
中国最为强大的3D电视产
品“鼎足阵营”，TC L
3D产品也因为卓越的品质
受到消费者的广泛欢迎，
2011年，TCL的高端产品
将全部3D化。

笔者：今年是TCL集团
30周年大庆，五一节假日也
很快到来，除了新品之外，
在促销活动推广方面TCL会
有何大动作？

马全军：对，TCL集团
30周年大庆是贯穿2011年全
年的一个主题，为此我们也
准备了一系列的品牌推广活
动和促销推广活动。4月初
我们已经启动了全国厂购会
的序幕，去年8月份，也是
在山东，我们发起了彩电行
业第一场厂购会，3天销售
突破了10万台，从销售数据
上来看，消费者对这种活动
形式还是非常认可的。

今年我们仍然会选择山
东为第一站，一是因为这里
有雄厚的群众基础，TCL品
牌深入人心，二是因为去年
山东站的厂购会是全国第一
场，也是最成功的一场，考
虑到山东的厂购会经验，希
望今年能够通过空前的让利
和充分的准备，刷新去年的
销售纪录。从目前的认筹状
况来看，这一目标的达成应
该是没有任何问题的。

在TCL集团30周年庆之
际，我也想借贵报向山东的
父老乡亲们问好，感谢大家
对TCL的支持，我们会在新
的一年里，为大家提供更好
的产品、更优的服务。


