
从卡尔丹顿看中国品牌服装国际化

明亮的色彩，修身的剪裁甚至充满时装设计理念的新生代户外
产品正在把户外产品带入我们的日常生活。近日The North Face
2011于泰山顶上推出泰山“独尊”系列，用最具中国山文化精神的
泰山体现着对户外山文化的传承。

“现在越来越多的人喜欢穿着户外服装，正是看中了户外服装
在速干、防风、透气、防雨等方面的优势。在注重专业性的同时，
适当地融入时尚元素与设计成为目前户外品牌的一个发展方向。”
The North Face全国市场部经理帅常芸说道。此次推出的“独尊”
系列Zun Jacket-AP是一款高科技防风夹克，面料防风透气，大胆
采用了亮色拉链与缝线的设计，十分具有时尚看点。同时推出的高科
技印花T恤，快干性能十分出色，抗紫外线指数高达UPF15，据悉
上面的图案灵感是设计团队亲登泰山从80公里的路途上领悟而来。

不仅THE NORTH FACE这样的老牌向时尚设计发力，来自韩
国的Kolon spoty也推出了色彩明亮、设计新颖的冲锋衣、防晒服，
Columbia潮流味道十足的日系风户外系列都同样的可圈可点。
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当下出游准备一套专业的户外装备自是必须的，
而看着今春户外新品，你又会惊喜地发现，时尚而又
生活化的设计正引领着户外产品走进我们的视线。

□小慧

新奇的户外产品

The n or th
face水袋。
容积1.5L。

Coleman“子母式LED营
灯”，采用分离式设计理
念，照明时间长达75小时。

墨镜与面罩合二为一，
是为了更好地保护户外
环境下的面部皮肤。

The north face新款背
包。带有可拆卸保鲜袋。

Columbia速干衣499元

▲THE NORTH FACE
防风、防水冲锋衣648元

THE NORTH FACE
速干T恤

▲HARD WEAR超轻
冲锋衣具有防风、防水、
透气的特点1499元。

KOLON防风防小雨
冲锋衣1430元

KOLON防紫外线
超轻外衣1390元
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▲kolon sport丁基橡胶鞋，
抓地力很强1490元

SportsterTM双燃料
野营油炉

好的户外产品设计一
定要走在消费者的前面。就
让我们来看看今季有什么
新奇的户外产品出现吧。

日前，国内知名高端服
装品牌卡尔丹顿被部分媒
体报道为所谓假洋品牌，这
个稳居高端服装品牌行列
已达10余年的卡尔丹顿在
受到各方质疑的同时，也相
对影射出了中国服装行业
的国际化硬伤。

“洋商标”或“民族商标”

笔者了解到，卡尔丹顿
品牌拥有者为中国香港人，
该品牌主要针对追求内在、
奢华品质的成功人士，近十
年在市场上备受中国成熟
男士青睐。然而，卡尔丹顿
虽为在中国、意大利注册品

牌，但其服装主要生产地及
主销地均在国内，因此受到
了有些媒体的质疑。

实际上，服装界像卡
尔丹顿这种非外国人拥有
的境外品牌是普遍现象，例
如美国著名的婚纱品牌

“VERA WANG”、CATELO
鳄鱼、JORDANO佐丹奴等。
中国已成为一个“世界工
厂”，包括耐克、阿迪达斯、
德国大众等国际知名品牌，
多数产品均产自国内。由此
看来，品牌的高低是取决于
品牌设计风格、使用人群、
产品品质、服务质量及企业
的运营模式等方面，而不是

由其品牌持有人所决定，也
正是这种正确品牌发展理
念的缺失导致中国与欧洲
时装差距甚大的关键因素。

另外，销售区域在哪
里，只是一个观察方面。国
际化品牌经营，还要看他整
个的生产经营活动中，有多
少环节涉及国际化。类似卡
尔丹顿这样的高端品牌，其
面料来源、设计团队、生产
合作工厂，早已经不局限于
国内，而是直接从意大利甚
至全球采购。在经济全球化
的背景下，无论是国外名牌
还是中国名牌，都是用全球
资源整合的角度来悉心经

营品牌，以此来满足顾客日
益提升的消费需求。

卡尔丹顿之“祸”

还是中国服装之“惑”

业内人士透露，国际大
品牌卖得贵是由于其品牌文
化与生活方式符合其受众消
费者的价值观，消费者之所
以穿ARMANI，不是因为其
品牌知名度或外销到多少国
家。卡尔丹顿定位于优雅时
尚生活的尊贵缔造者，为顾
客提供一流的产品和服务，
创造国际化的品牌消费体
验，因此，在目前国内市场上
是可以稳居高端市场的。

专家表示，中国品牌服
装无论是潮流度或品牌认
可度都远不及其他国际品
牌，多年来中国品牌一直努
力实现国际化，但多数企业
最终沦为国际大品牌的生
产商，或是久久未能得到外
国消费者及政府的认可。而
卡尔丹顿正是依靠其从产
品设计、品质追求、终端销
售、视觉传播等系列遵循国
际行业的运营模式，仅凭一
个洋名字，很难在在国际大
牌云集的高端市场生存。

在中国品牌服装“国
际化”之惑背后，以卡尔丹
顿为代表的一批所谓“假
洋品牌”正作为实践者，推
动着中国品牌服装走向真
正的国际化。


