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人气爆满

两大展馆隔空对垒

本届春季车展继续沿用“双
馆”展出模式。和往年“一锅
烩”局面不同的是，今年车展从
招商阶段就将豪华车品牌全部
“移师”舜耕国际会展中心，倾
力打造一场令车迷血脉贲张的奢
华盛宴；而位于东部高新区的济
南国际会展中心，则全部以合资
品牌和自主品牌为主，让购车者
能够更便捷地挑选心仪爱车。

7日一早，记者来到位于东部
高新区的济南国际会展中心，时
间刚过八点，展馆周边已经难觅
停车位。主席台周围的室外场地
上，挤满了等待入场的观众。开
幕式结束后，记者随着长队进入
展馆，整个馆内已经是人声鼎
沸，观者如潮。位于入口处VIP展
位的帝豪展台上，站满了密密麻
麻观众，几米之外，已经听不到
同伴的声音。而在其他多家展台
上，主持人高声宣读优惠促销内
容，也随即淹没在了现场嘈杂的声
音中。

随后，记者又来到了市区舜耕
国际会展中心。本以为作为豪华
车“专属领地”的舜耕馆可以让
人“闲庭信步”，可出乎意料的
是，几乎每个展台都被观众围得
水泄不通。宾利、兰博基尼以及
奔驰、宝马的展车面前，全部是高
高举起的“长枪短炮”。首次亮相齐
鲁车展的沃尔沃S60吸引了大批观
众，站在外围的观众只能通过半
空中的LED屏一窥该车全貌。

促销大战

从空中打到地面

齐鲁车展上，来自全省各地的
“购车大军”蜂拥而至。为了在最短
的时间内引起关注，并吸引客户
现场下订单，各参展厂商纷纷施

展奇思妙想，一场场富有创意的
“眼球大战”在展馆内外上演。

开幕式还没开始，两个巨大
的飞艇就开始在高新区展馆上空
盘旋，引得观众纷纷驻足仰望。
原来，宝马和进口三菱早在开展前
就联系好了一家公司，专门在车展
现场为两家品牌做“空中广告”。硕
大的飞艇上赫然印着参展商的名
称和电话，让人想不看都难。

而在室外广场空地上，观众
们随时都可以低头看见花花绿绿
的“地贴”，箭头指示着各个品
牌的展区位置。记者发现，要是
想找某个展区，只需要低头跟着
指示牌往前走，比在黑压压的人
丛中往前看方便多了。一些参展
商甚至连展馆门外的台阶也不放
过，每层台阶上都贴着品牌标识
和公司电话，以便观众上楼梯
时，顺便混个“脸儿熟”。

优惠给力

奇招频出力度空前

历经二十二届经验积淀，山东
消费者逐渐养成“到车展上买车”
的消费习惯。同时，各大汽车厂商
都将本次车展视为本年度车市的
“开局之战”，众多品牌制定了史无
前例的车展优惠政策，令本届车展
释放出强劲的市场信号。

记者在现场看到，东风日产
展台上打出了“千万巨惠，百万
回报”的优惠措施，针对本届车
展，天籁的单车最高优惠幅度已
达三万元以上，如果车展现场下
单，还可以获赠品牌洗衣机等高
档家电。隔壁的广汽本田展台上
也打出了“百人砍百万”的巨幅
优惠，据厂商负责人介绍，广汽
本田要针对车展四天的全部订单
最终定价，优惠幅度将随着订单
的增加而上调，如果订单达到100
个，那么这100位客户将享受10000
元的优惠，意在掀起车展“最牛团
购”狂潮。记者粗略数了数，仅在东
部高新区展馆，优惠幅度过万的车
型就多达二十余款。

4月7日，万众期待的2011齐鲁春季车展在济南高新区国际会展中
心和舜耕国际会展中心盛大开幕。国内外近百个知名汽车品牌，市面
上几乎所有在售的主流车型，以及新年以来最给力的促销幅度引爆了
现场观众的热情，东西两大展馆内车潮人海气氛爆棚，成为全省车迷
和购车者目光追逐的焦点。


