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C06 今日青岛

婴儿发烧了，家长有时不能及时发现。等意识到孩子病了，多半已
经错过最佳治疗时间。青岛一商贸公司研制的体温衣可以24小时监控
孩子的体温变化，如果孩子发烧了，家长会在第一时间获知，可以称得
上是世界上最温柔的“体温计”。

宝宝“体温衣”月底可能在岛城面市

孩子发烧了 衣服会变色
文/片 本报见习记者 朱夏雅南 黄兴德

7日下午，记者在青岛大学生
创业孵化基地看到了这款体温衣，
它有淡蓝、粉红两种颜色，外表看
上去与普通婴儿服装没有区别。

发明人马洪会展示了这款衣
服的“神奇”之处：他拿起衣服放在
嘴边哈了一口气，衣服的受热部分
瞬间变成了白色；他又将衣服包在
盛有热水的纸杯上，衣服贴着杯子

表面的部分也变白了，将杯子拿
开，衣服的颜色又变了回去；随后，
他将衣服放在腋下，衣服的颜色没
有发生变化。

马洪会解释，这种衣服由纳
米材料制成，其中的热敏分子会
随着温度的变化而变色，这种变
色属于物理反应，不会对孩子的
皮肤产生伤害。他还拿出了青岛

市纺织纤维检验所提供的检验报
告。这份检验报告显示，这款体温
衣用到的制作材料均达到了国家
母婴用品A类标准。马洪会介绍，
这款衣服根据婴幼儿的体型变化
每隔三个月要换一个型号，适用
于0到18个月的孩子，使用期4个月
左右，它的里层为纯棉布料，卫
生、舒适、透气性好。

马洪会16岁就考上了大学，由
于经济原因辍学，而后在酒泉卫星
发射基地成了一名科技兵，一干就
是8年。8年后他重新回到大学，学习
了化学方面的专业知识。

五年前，朋友的孩子因为一次
普通的发烧没有及时就诊而夭折。
这次事件极大地触动了马洪会，从
那开始，他苦苦思索让家长尽快了
解孩子体温变化的办法。他将当兵

期间与众多专家交流中获取的灵
感，结合大学期间学习的化学知识，
把研究方向瞄在感温变色衣服上。

根据热敏分子受热会发生变色
反应的原理和婴儿的体温特征，马洪
会设想了这样一种体温衣：当宝宝的
体温超过37.2℃时，体温衣会逐渐变
白，变色程度与婴儿体温上升的渐进
程度成正比，当身体温度超过38.2℃
时，它会有明显地变色，超过39℃时

则完全变白。五年来，马洪会在选材
和颜料的勾兑上做了数千次的实验。
为了确保衣服对婴儿皮肤不会有伤
害，他又做了艰难地改进。在2010年10
月，他成功研制出了这款理想的多功
能体温衣，同时也申请了这项发明的
专利。

马洪会今年3月份注册了青岛妈
咪爱婴商贸有限责任公司。他预计今
年4月底这款衣服就可以上市。

神奇变色衣 发烧先知道

五年磨一剑 艰难发明路

2011年作为中国“十二五
规划”的开局之年，意义非
凡，这对于皮卡行业而言尤
为如此。伴随“汽车下乡、以
旧换新”的汽车甜蜜时代宣
告终止，继而“油老虎”凶猛
侵犯，皮卡行业的形势从未
如此严峻。但严寒仍无法扼
杀那一抹新绿，“十二五”规
划中明确提出：加大城镇化
和新农村建设的推进力度，
明确了将农村公共基础设施
建设作为重要工作推广，而
作为农村以及城镇建设重要
的工具车——— 皮卡或将迎来
新的契机。

作为皮卡大佬的江铃·
宝典巧妙把握市场脉搏，在

其稳居10年柴油皮卡销量冠
军的优异表现背后，隐现出
游刃有余的市场历练。它将
如何率领皮卡行业应对这

“十二五”开局之战呢？

“后政策”时代

力求技术升级

立足于2011年，中国汽车
行业的“十二五规划”中明确
指出：要实现中国从汽车制
造大国向汽车强国的战略转
变。这对于汽车优惠政策退
市引起的车市动荡而言，确
实是一个极好的消息。由此
可见，在终端减免政策终止
之后，国家回归对车企科研
技术的重视。无独有偶，江

铃·宝典企业自身也重视技
术方面的研发，在今年更是
有望借“十二五”之势，在科
研方面持续发力。皮卡市场
观察人士指出：“作为核心竞
争力的发动机，其技术升级
趋势将愈演愈烈。”

江铃·宝典契合皮卡行
业技术升级的趋势，务实做
好技术应对。据了解，江铃·
宝典超值版搭载JX493ZQ5C
发动机，这款发动机是江铃
汽车联合美国福特在原4JB1
经典发动机的基础上共同开
发，技术成熟、性能稳定、动
力强劲，具有低转速、大扭矩
输出的特点；其增压器采用
HoneywellGT17涡轮增压器，

性能远远优于一些竞品配备
的国产增压器；再加上优异
的底盘调校，使得江铃·宝典
超值版拥有卓越的操控性，
无论是在平坦的城市路面，
还是在崎岖的山路，都能够
做到游刃有余。

立足销量

扎根营销升级

2 0 1 0年的皮卡市场呈
现销量全线飘红的“美景”。
据统计，2010年登记在册的
皮卡品牌累计37 . 8万辆，同
比增长达48%。其中江铃·宝
典牢牢把控中国柴油皮卡
细分市场的龙头宝座，全年
销量达到5 . 55万辆，同比增

长达73 . 9%，远远超出去年
的销售总额。其市场占有率
以疯狂的势头增长了0 . 8个
百分点，持续强势领跑柴油
皮卡市场。而皮卡其他细分
市场的佼佼者，如风骏皮
卡、郑州日产等均取得不俗
的成绩，整体带动行业的快
速前进。

比及国内皮卡消费需求
大量释放的2010年，2011年多
了几分严峻的挑战。不容乐
观的市场环境让本已战火弥
漫的营销竞争更加残酷。各
皮卡厂商纷纷严阵以待，制
定今年的销售任务，摩拳擦
掌地准备出战。记者从江铃·
宝典获悉，它将为营销战注

入新式因子，以赛事营销和
体验式营销助推终端销售的
上扬。江铃·宝典将开展传统
的节油挑战赛和客户联谊活
动，从两个营销维度实现
2011年的营销升级。综观皮
卡市场，郑州日产皮卡也在
2010年的广州车展上首次设
置独立展台，锐琪皮卡重装
亮相并预计在今年再推两款
柴油皮卡。

2011年对于皮卡行业而
言，是机遇与挑战并存的一
年。作为中国柴油皮卡行业
大佬的江铃皮卡，将在进一
步夯实基础上助推技术和营
销的双重升级，引领中国皮
卡行业的健康步伐。

江铃·宝典从容应对中国皮卡的“十二五”之变

马洪会向记者展示变色衣。


