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科学养殖，猪肉鲜嫩受消费者喜爱
近年来，胶州市紧紧围

绕产业增效和农民增收的目
标，通过深化现代畜牧业建
设，着力培育了一大批规模
较大、运作规范、经济效益
好、纽带作用明显的畜牧养
殖专业合作社。很多养殖户
通过专业合作社这一平台，
积极主动参与畜牧业生产、
深加工、市场流通，有效地探
索合作新机制和发展新模
式，使养殖业和畜牧业在畜
牧产业发展中逐步发挥了主
导作用。

青岛信美养殖厂的总经
理李秀信就是近年来通过专
业合作社崛起的一个耀眼的
新星。养殖厂始创于1995年4
月，位于青岛胶州市胶西镇民

营工业园，占地六千多平方
米，鸡存栏量3万多只，年产蛋
量360多吨。2007年7月通过国
家工商行政管理总局、商标局
正式注册“信美”商标，形成了
生产、养殖、销售于一体的产、
供、销体系。以“公司+农户”的
经营模式，与胶州市多家养殖
场签订合作协议，不断扩大生
产经营规模，提高了养殖户的
经济收入，受到了广大养殖户
的热烈欢迎。秉承以科技创新
求发展，以品牌为至高点，以
绿色健康为目标，以为消费者
提供绿色、无公害的高营养鸡
蛋为信念。青岛信美养殖厂在
创市场品牌的同时，时刻不忘
产品自身的质量和服务。近年
来，信美不断打造“信美”品

牌，短短几年已经让国人知道
“信美”，甚至让全世界都知道
“信美”这一品牌，“信美”真正
成为青岛的品牌产业，成为胶
州的骄傲，造就胶州真正的养
殖产业链。

青岛汇鑫养殖专业合作
社是李秀信最新成立的一家
以养殖为专业，销售为主导
的专业合作社，目前拥有产
崽猪10头，肉食猪100多头。多
年来一直从事养殖行业的
他，对家畜饲料有着非常深
层次的了解，经过长期的调
查研究，他发现普通的猪饲
料里面的营养成分极不平
衡，肉猪吃了以后无法做到

“全身都是宝”这一说法。善
于观察、勤于思考的李秀信

敏锐的察觉到了这里面有着
无限的商机。于是他开始致
力于新型猪饲料的研究和改
进。经过几年的研究后他发
现，在普通的猪饲料里面添
加一种中药成分、两种昆虫
蛋白后，猪的食欲明显上升，
健康状况也有很大的改善。
同时经过四年的跟踪了解，
发现食用新型猪饲料的肉猪
和食用普通饲料的肉猪相
比，猪肉的色泽、口感也有着
明显的不同，食用新型猪饲
料的猪肉有着肉嫩味美口感
佳的特点。

广阔的发展前景让李秀
信拥有更大的信心把这种新
型猪饲料做好，他表示说：“我
们未来将继续推行市场聚焦

战略，探索新的营销模式，营
销模式多样化、精细化、具有
市场针对性；加强营销过程管
理，确保营销系统的执行力，
提高营销效率；加大市场开发
力度，提升有效客户数量，在
重点推广核心产品的前提下，
加大销售的投入工作。”同时
他也婉转的表示，虽然他想扩
大规模，将合作社发展成“生
产+饲养+屠宰+销售”一条龙
服务模式，可是苦于没有资
金，使得自己的理想一直无法
顺利的达成。

随着市场经济的日趋完
善和人民生活水平的不断提
高，品牌成为企业的核心竞争
力，成为企业规模、产品质量、
市场竞争力以及企业信誉度

的代名词。李秀信总经理一直
把打造品牌当成全年工作重
点，把品牌做大做强当成终极
目标来完成，在青岛汇鑫养殖
专业合作社新的“十二五”规
划中，他们将以原料销售为契
机，借力资本市场，把品牌建
设作为持续发展的战略举措。
继续坚持“伙伴天下、共同成
长”的核心价值观，以“科技
为本、行业典范”、“全情投
入，持续卓越”的企业精髓，

“成农博士，让您养猪赚钱更
轻松”经营理念，努力把公司
打造成具有品牌优势和核心
竞争力的现代化厂房；积极开
拓新的市场网络布点，努力把

“汇鑫”发展成为中国专业猪
饲料最佳供应商。

洗车店装修，洗车卡作废但不退钱，为不浪费卡内余额———

车主被逼半个月洗10次车
本报4月14日热线消息(记者

孟艳) 洗车店要进行装修，要
求车主在半个月内把洗车卡里的
剩余洗车次数用完，这可愁坏了
车主张先生。“洗车卡里还有10次
洗车、2次打蜡，半个月内也不能
洗10次车啊？”14日，张先生给记者
打来热线反映。

张先生年前在闽江路炫影名
车饰品广场办了一张洗车卡，充

值200元，包括洗车16次，打蜡2次。
由于他经常出差，到现在一共才
洗了6次车。让张先生没想到的
是，13日他去洗车时，店员告知店
里要装修，希望张先生在半个月
内把卡里剩余的洗车次数用出
来。“还剩下10次洗车、2次打蜡，哪
能用完？”张先生有点着急，店员
出主意称，可以让其同事都去洗
车。“让同事全来洗车也不是个办

法啊。”张先生说。
14日，记者联系到炫影名车饰

品广场，工作人员说她们是接到老
板的通知，因为店铺要装修很长时
间，而且装修后可能不再洗车了，
所以她们建议车主最好把卡里的
钱用完，洗车卡回收后剪角作废。

“如果剩余洗车次数太多，可以挑
选店里的汽车用品，换购玻璃水、
座套等都很实用。”

记者咨询是否可以退钱，该员
工称没有接到可以退钱的通知，她
很长时间没见到老板了，也没有老
板的电话。在记者咨询的时候，一
位洗车的女士说洗车卡丢失了，咨
询是否还能换购汽车用品。店员解
释说，卡丢失不能补办，也不能换
东西，建议她叫有车的朋友一起去
洗车，把卡内余额用完。

青岛市消费者权益保护委员

会委员隋思玉认为，洗车店发行洗
车卡，意味着与消费者签订了预付
款式消费合同。洗车店要消费者在
半个月内把卡里的余额用光或者
改为购买店内物品，相当于变更合
同。《消费者权益保护法》规定，一
方变更合同必须要跟另一方协商
取得一致意见，如果直接或者擅自
变更合同，另一方可以向当地消保
部门投诉。

“蜘蛛人”拆广告
14日上午，李沧城管执法局永安路中队在3名“蜘蛛人”和长臂吊车

的帮助下，历时2个多小时，将升平路一处高约20米的广告牌拆除。
据了解，李沧区许多高楼都有这种楼宇广告，大多是从事经营的居

民在阳台、窗户安装的LED发光牌或灯箱广告，已成为一种新“牛皮癣”。
截至目前，李沧区城管执法局共拆除楼体墙面广告1260余块。

本报记者 张杰 本报通讯员 于佳立 摄影报道

本报4月14日热线消
息(记者 李珍梅) 在书
城看书半个小时，被“骚
扰”5次。不少读者都有类
似的经历，本想在书城好
好看会儿书，却多次被发
广告、推销化妆品或推销
语言课程等无关人员打
扰。对此，书城负责人说对
于闲杂人员进入书城，书
城方也不容易管理，采取
了很多措施都没什么效
果。

“本想好好看书，哪
知道半个小时里，被那么
多人打扰。”14日，市民李
女士向记者抱怨，13日下
午3点左右，她到书城一楼
看书。十分钟过后，一个
女士过来和她攀谈，几句
话交谈后，李女士才得知
她是美莲凯化妆品的推销

人员。“问我皮肤怎样，又
让我去免费体验美容。”
李女士说，该推销人员不
停追问，最终李女士不得
不表现出冷漠的态度。

推销人员刚走，又来了
一个要求她填单子的。“樱
花日语培训学校的，让我填
单子。我说我对日语不感兴
趣，但对方一直说让我帮个
忙填一张。”李女士不情愿
地填写了单子，原本以为可
以清净会儿了，可过了不
久，又有华尔街英语的推销
人员过来推销英语课程。

“没办法我就换了一个地
方，结果又有两个人来找
我，而且有和以前的推销员
是同一家公司的。”李女士
最终忍受不了，半个小时里
几页书没看完，于是气愤地
离开了书城。

14日下午，记者在书
城一楼、二楼转了一圈后，
看到几名学生模样的人手
里拿着笔和一叠宣传单，
时不时地递到读者手里。

“我经常碰到，确实有点烦
人。本来想好好看书，但经
常被他们打扰到。”读者李
先生说。

对于推销人员进入书
城打扰读者，书城方也深感
无奈。“只要发现推销人员
不停缠着读者，我们就会将
他请出去。”一位楼层管理
人员告诉记者，每逢周六周
日人多时，书城就有广播提
醒这些混进来的推销员，不
要过分打扰读者。“如果有
读者觉得被他们打扰了，可
以向保安人员反映。此外，
我们也在想更好的解决办
法。”书城一位管理人说。

发广告单、推销产品，读者难得清静

书城看书半小时被扰5次

醉汉夜撬门被保安当贼抓
事发长沙路一建材市场，醉汉其实是找市场里的朋友

本报4月14日热线消息
(记者 赵波) 13日晚上9
时30分，在长沙路一家建材
市场内，保安孙佳尧误将闯
进来的一名年轻的醉酒男
子当成是贼，双方打成一
团，虽然最后年轻小伙子被
制服，但是孙师傅头部也受
伤。目前，醉汉已经被警方
带走调查。

13日晚上11时许，记者
在青岛阜外医院见到了头
部受伤的保安孙佳尧，孙师
傅的衣服左手袖子被撕开，
右眉头上方包扎了纱布。他

告诉记者，建材市场晚上8
点就关门了，是不允许外人
进来的，但是当晚9点半左
右，他突然在东门发现一名
年轻男子在撬门，并且手中
拿着一根很长的不锈钢棍，

“我当时也没多想，就想看
看他是干什么的，可是我一
问，对方立即朝我骂了起
来，一看这个人不认识，我
就想是不是进来偷钢材的
贼。”接着双方动起手来。

孙佳尧说，当时男子想
跑，他追上前去，结果被男
子的脚绊倒，碰伤了头，他

倒地后顺手拽住男子，最后
他用一只手将男子摁倒在
地上，用另一只手拨打了报
警电话。“我今年已经51岁
了，而小伙子只有20多岁，
我一个人与小伙子对抗起
来很吃力，当时我在东门口
值班，事情发生后我一直叫
在北门的老刘，但是老刘一
直没听见。”

记者从河西派出所了
解到，小伙子是平度人，事
发时喝了不少酒，并不是进
市场偷钢材的贼，其朋友在
市场内做生意。


