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“三大评选活动”高潮迭起
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山东首发旅游门票明信片册助推高铁旅游
京沪高铁通车在即，为

迎接高铁旅游时代的来临，
山东省整合省内精品旅游资
源，精选 48 家著名旅游景
区，实施惠民大让利活动。4
月 19 日，由山东省旅游局、
山东省邮政公司联合制作的
《“好客山东”旅游门票明
信片册》在济南泉城广场正
式对公众发行。

山东省紧抓高铁旅游机
遇，整合旅游资源，推出适
合高铁旅游的中高端观光休

闲旅游产品，方便游客的自 由选择，以吸引更多的高端

游客沿高铁线向山东延伸覆
盖。《“好客山东”旅游门
票明信片册》内不仅有印刷
精美的旖旎风光，而且还是
景点的门票优惠券。充分展
示了山东旅游的独特魅力，
集门票优惠、纪念收藏、文
化礼品及邮寄等多种功能于
一体，对于旅游爱好者具有
实用、收藏、交流等多重使
用价值。据了解，该明信片
册囊括曲阜三孔、泰山、烟
台蓬莱阁、威海刘公岛等著

名旅游景点 48 家，仅需 98
元就可享受入选景点累计超
千元的门票折扣。该册首批
将发行5 万册。

据悉，山东省旅游局与
山东省邮政公司近年来强强
联合，合作不断深入，成功合
作开展了“旅游下乡工程”等
多项活动。《“好客山东”旅游
门票明信片册》的发行，也开
辟了山东省旅游面向社会宣
传推介的新渠道。

自 4 月 7 日山东省旅游局发起“到山东不可不去的 100
个地方”、“到山东不可不吃的 100 种美食”和“到山东不
可不买的 100 种特色商品”三大评选活动以来，各市旅游部
门积极响应，密切配合，为做好“三大评选活动”出谋划
策。仅仅半个月时间，就有众多景区景点、餐饮美食企业
和旅游特色产品生产经营企业踊跃报名，在全省掀起了一
股“三大评选活动”的热潮。

各市高度重视
“三大评选活动”

淄博市对山东旅游“三
大评选”活动给予了高度重
视。副市长唐福泉连夜打电
话布置落实，明确要求淄博
市各旅游景(区)点、各特色美
食、旅游商品生产企业积极
参与，争取尽可能多的旅游
景(区)点、特色美食、旅游商
品入选，并两次过问评选活
动开展情况，要求采取得力
措施，认真抓好工作落实。4
月 9 日，淄博市旅游局召开区
县旅游局长会议，对此项工作
作了专项部署。4 月 14 日，在

“淄博陶瓷 当代国窑”精品旅
游线路研讨会上又对相关企业
进行动员，发动他们积极参与
此次“三项评选活动”，借机扩
大淄博市旅游景(区)点、特色美
食、特色旅游商品的影响力。

青岛市旅游局对“三大评
选活动”高度重视，及时向市分
管领导作了汇报，并组织相关
业务处及有关旅游企业召开会
议，进行动员部署。各区市旅游
局及旅游企业普遍认为，活动

评出的景点、美食、特色商品，
将进一步扩大区域旅游的影响
力和知名度，深化旅游品牌的
带动作用，吸引更多的国内外
游客来青观光游览，有效拉动
旅游经济消费，对区域旅游发
展发挥积极推动作用。

接到省旅游局活动通知
后，德州市旅游局及时向分
管副市长做了汇报，得到市
委、市政府的大力支持。市旅
游局召开党组及科室长会
议，专题研究三项评选活动，
制定活动实施方案，明确目
标任务，成立由市旅游局主
要负责同志任组长的“三项
评选活动”领导小组，负责收
集相关信息、推荐参选项目,
切实高标准认真抓好“三项
评选活动”工作落实，确保推
荐出高质量的德州景区(点)、
特色美食及旅游特色商品,满
足国内外游客需求。

“三大评选活动”
迅速铺开

淄博市旅游局下发文
件，要求各区县旅游局组织
辖区内旅游景(区)点，特色美
食、旅游商品生产企业积极
报名。目前，淄博市各区县旅

游局抓住机会积极报送，仅
美食一项，据不完全统计已报
送12 种。近期，淄博市旅游局
还将与相关行业协会积极协
商，听取他们对这次评选活
动的建议和意见，把活动引
向深入。德州市充分调动和
激发旅游相关单位参与活动
的主动性和积极性，以确保
每项参选项目数量达到 15-
20 个。同时，在当地媒体刊登

“三项评选活动”相关内容信
息，并通过手机短信形式，针
对活动举行的阶段特点，向
旅游目标客户进行短信群
发，进行广泛的宣传、积极发
动，引导广大市民踊跃推荐
和投票，努力使这次评选活
动成为德州春季旅游的一场

“盛宴”。

旅游企业踊跃报名
“三大评选活动”

活动启动后，我省的泰

山、曲阜“三孔”、蓬莱阁、南
山、刘公岛、崂山等 6 个 5A
级景区全部踊跃报名参加

“到山东不可不去的 100 个地
方”评选，九如山、长岛等省
内其他著名景区也纷纷报名
参评。“这个活动对我们景
区而言是个很好的机遇，我
们 肯 定 积 极 报 名 参 加 评
选。”济南九如山瀑布群景
区副总经理刘征表示，景区
正在为京沪高铁的开通作准
备，省旅游局推出的“三大评
选活动”正是一场及时雨。

山东嘉华文化国旅董事
长张明表示，在京沪高铁即
将开通之际，旅游企业非常
欢迎省旅游局推出的“三大
评选活动”。张明说，不少外
地客人对山东旅游的印象还
停留在泰山、三孔、青岛这几
个传统经典景区，其实山东
好玩的地方多得很，像九如
山瀑布群、枣庄台儿庄古城、

南山等景区在山东省内影响
很大，省外高铁客人却不一
定了解，“我们这次评选出来
的 100 个地方、100 种美食和
100 种特色商品，就是咱山东
的旅游产品手册，是山东的
旅游名片，对于即将到来的
高铁游客畅游山东是个很好
的引导。”张明坦言，这是我
省旅游主管部门为旅游企业
搭建的一个最好的平台，“这
个平台不是某家旅行社或者
某家景区能够独力办到的，
必须通过政府部门来主导。”

为自由行游客
提供山东旅游“宝典”

据了解，本次活动选出
的 300 个(种)美景、美食、美
物，将作为山东旅游宣传的
重要资料，向外界尤其是高
铁游客重点推介。据省旅游
局有关人士介绍，高铁时代，
中高端自由行、自助游散客
将是高铁游的主力。散客时
代，需要自由行产品和服务，
但这些在山东乃至全国旅游
市场还相对缺乏。此次评选
的“到山东不可不去的 100 个
地方”、“到山东不可不吃的100
种美食”和“到山东不可不买的
100 种特色商品”，为给乘高铁
到山东旅游的大量海内外宾朋
提供第一手的旅游指南服务，
将加大对我省旅游景区、特色
美食、特色旅游商品的推荐力
度，推动我省自由行、自助游
市场的发展，为高铁旅游的
到来作好准备。

本报记者 蒋波
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