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中国旅游日旅行社老总话旅游
本报旅游大“惠”展

助推“中国旅游日”
为推动首个“中国旅游日”

的宣传推广，激发人们的旅游热
情，引导广大游客广泛参与旅游
活动，5月14日，由山东省旅游局
指导，本报主办的旅游大“惠”展
活动在山东新闻大厦五楼新闻
大会堂成功举办。嘉华国旅、旅
游百事通、海航乐游三家品牌旅
行社同台献艺，推出了多款特色
优惠旅游产品，引发了广大市民
咨询、抢购的热潮。

本次大“惠”展活动，包括
超级大秒杀、旅行社老总现场
签售、境外游产品预订等环节。
其中，超级大秒杀是“惠”展上
的最大亮点，广大市民通过拨
打现场公布的热线电话秒杀三
大旅行社推出的四款免费或特
价产品，许多游客甚至带来了
两部手机，秒杀场面异常火爆。
为给广大游客带来实实在在的
优惠，惠展还推出了老总现场
签售优惠线路活动，嘉华国旅
推出的海南阳光海岛四星纯玩
双飞五日、长沙韶山张家界双
飞五日，旅游百事通推出的华
东五市+乌镇休闲特惠线，海
航乐游推出的昆明大理丽江三
星+四星双飞六日等特色产品
很快被一抢而光。

由于提前几个月甚至一年
预订产品可以享受到不同幅度
的价格优惠，广大市民对境外
游产品预订表现出极大的热
情。嘉华国旅推出的加拿大一
地东西两岸全景深度9日游、
台湾包机环岛8日游，海航乐
游推出的新魅力巴厘岛4晚6
日，旅游百事通推出的希腊纯
美海岛10日、法意瑞11日等产
品炙手可热，吸引了大批市民
咨询、预订。三大品牌旅行社针
对暑期推出的“亲子游”、“毕业
游”、“修学游”产品深受广大家
长青睐。

据统计，活动当天，三家品
牌旅行社共接受几千名游客现
场咨询，签订旅游合同300多
个，预订出游1000多人，旅游
大惠展取得了圆满成功。

(本刊记者 朱亚东)

5月14日，山东新闻大厦五楼新闻大会堂内，前来咨询、报名旅游的市民摩肩接踵、熙熙攘攘，
由本报联合山东嘉华国旅、旅游百事通、海航乐游举办的中国旅游日旅游大惠展活动取得圆满成
功。参加活动的三家旅行社老总亲临现场，对本次活动给予高度评价和充分肯定，记者在会场采访
了三家旅行社老总。【 】
做百年松柏

力推“年轮”旅游

山东嘉华国旅董事长 张明

5月14日，齐鲁晚报和多家旅行社联合
推出本次活动，为旅游企业与市民之间搭
建了良好的交流平台，实现了旅游企业提
高知名度、美誉度和市民旅游得实惠的双
赢。通过本次活动，不仅刺激了旅游消
费，也让更多市民关注旅游、参与旅游、
从而使大家更加热爱生活、向往未来，旅
游可以陶冶情操、开阔视野，应该让旅游
逐渐成为民众生活中不可缺少的一部分。

山东嘉华文化国旅作为一家有着强烈
社会责任感的旅游企业，遵循“深耕济
南、立足山东、辐射全国、走向世界”的
发展战略，立志成为有上千家门店的国内
知名旅游企业集团。山东嘉华国旅目前在
济南有近40家门店，到年底门店数将达到
50家，济南市民将很便捷地享受到嘉华国
旅各门店的优质服务；嘉华国旅在除济南
市以外的12地市已设立了分公司，力争在
两年时间内在山东省内开设200家门店，每
一个县区都至少有一家门店；嘉华国旅还
在大连、江西等地设立分公司，下一步将
在更多省市开设分公司；在韩国、东南亚
等国家和中国台湾地区也设立了分公司。

嘉华国旅没有一味地追求发展速度，
而更注重发展质量，追求稳打稳扎式增
长，力推“年轮”旅游，实现年轮式增
长。梧桐树长得很快，但是木质不结实；
松柏长得不算快，但是木质非常结实，嘉
华要做旅游行业中的百年松柏。

跳跃发展

质、量两者兼得

山东百事通国旅总经理 傅荣波

在全国大力发展旅游业、重视环保经
济的背景下，媒体、旅游局和旅游企业在
中国旅游日联合推出惠民旅游活动，宣传
旅游、引导旅游消费，效果非常好。本次
大型旅游惠民活动，旨在把媒体宣传优
势、主管部门政府资源和旅游企业的组织
优势充分发挥出来，达到充分宣传旅游的
目的。

山东旅游百事通开业四个半月，已在
济南开设了47家门店，在临沂、东营、泰
安都有二级公司，淄博、聊城、德州等市
的二级公司将在今年陆续营业，青岛公司
也正在注册中。旅游百事通目前在山东的
经营状况好得超乎想象，每个月营业收入
呈几何倍数增长，预计2011年将在山东实
现1 . 2亿到1 .5亿的营业收入，旅游百事通力
争在两年时间内在山东省开设500家门店，
形成西有济南、东有青岛两个龙头，成为
山东省乃至全国知名的旅游企业。

竞争是相对的、合作是永恒的，大型
旅行社做规模，中型旅行社做专业，小型
旅行社做差异化，旅游百事通很好地处理
了与当地旅行社的竞争和合作关系，实行
地域化管理，很好地融入山东旅游。旅游
百事通在全国首家设立了“旅游客服救助
基金”,高达500万的救助基金能得心应手处
理一些突发事件和最大限度保护游客利
益，让游客免除旅游后顾之忧。

我代表山东旅游百事通向广大消费者
郑重承诺，保证质量做旅游，让每一个游
客都享受百事通的细微和超值服务，做一
个有社会责任感的旅游企业。

错位竞争

开拓专属蓝海

济南乐游国旅总经理 周军

由政府倡导、媒体牵头、企业唱戏的
旅游惠民秒杀活动，吸引了广大市民对旅
游的关注，是一次很好的旅游宣传。为配
合本次活动，海航乐游推出了多款特价和
特惠旅游产品，其中最吸引眼球的是新婚
度假漫游三亚双飞五日游，行程中含2晚五
星级酒店住宿，原价为6550元/对，秒杀价
格仅为3990元/对，相当于两人只需一个人
的费用，让参与活动的市民真真正正得到了
优惠。通过参加本次活动，让更多的人认同
海航乐游品牌，打响海航乐游品牌。

去年7月份海航乐游在济南开业，经过
全体海航乐游人的不懈努力，加上当地各
级旅游部门的扶植和支持，已经成为济南
市和山东省知名旅游品牌。目前，海航乐
游在济南市已有40家门店，与当地旅行社
形成良好的竞争和合作关系，并把海航航
空服务引入到旅行社行业中，带动和提升
了旅行社的接待和服务水平。

与大部分旅行社线路雷同不一样的是，
海航乐游凭借自己航空、酒店、餐饮等方面
的独特优势，开发自己专属旅游产品，与同
行不交叉，开展错位竞争，开辟属于自己的
独特市场空间。
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