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北京烤鸭正火热，德州扒鸡又要来

外地特产
抢滩泰安市场
文/片 本报记者 李芳芳 实习生 孙静波

德州扒鸡集团要在泰安开疆扩土，全面铺开 30 家店面的消息一
经传出，立刻在泰安掀起了波澜。其他地市的特产来开泰安的市场，是
看中了泰安的什么资源？像德州扒鸡这样的外地特产怎样在本地落
脚，是否会水土不服呢？9 日，记者对此进行了调查。

本土特产策略
墙内开花也要墙外香
“很多外地特产成功地打

开泰安市场，都有相同的资
本，那就是品牌效应。比如德
州扒鸡，它已经有着百年的历
史，在全国都比较出名，而且
现在很多人来买就冲着这个
名声，所以不用担心在泰城市
场上遇冷。”杨秀海介绍说，加
上众多单位越来越重视福利，
给员工的福利又讲究档次，所
以作为馈赠佳品的德州扒鸡
不管是零售还是团购，在市场
上都是抢手货。

如今，泰城本土化的餐
饮品牌已经很多，对于餐厅
出现如此火爆的场面，北京
和平门烤鸭店泰安分店总经
理孙翌飞介绍说：“我们首先
看中了泰安作为国际旅游名
城带来的庞大消费市场，而
且随着泰安现代化进程的加
快，市民对生活质量的要求
越来越高，品牌消费意识也
逐渐增强，因此能在本土餐

饮中脱颖而出，也是有其丰
厚的土壤的。”孙经理说。

泰山学院民俗专家李健
表示，透过外来产品本土热
现象的表面，可以看到本质。
外来产品之所以选择去另外
的城市发展，是因为看到了
这个城市独有的特点，城市
的开放化给外来产品提供了
很好的平台。
“外来产品通过产业化

打到当地来，给本地消费者
更多的尝新机会，通过产业
化运作使得外来产品更具有
亲近性，满足了消费者多样
化需求，也提供了很大的方
便。”李健说，外来产品的火
热，还应该给本土产品提供
些启示，泰安的很多本土产
品都是些老字号，比如驴油
火烧和煎饼，如何更好地通
过品牌经营推广出去，实现
本土名吃外地香，是值得商
榷的问题。

德州扒鸡欲叫板泰山“神鸡”
“从去年 11 月份，我就开始接触德

州扒鸡集团，一直想拿下在泰安的总代
理，现在还在谈着。”一心想把德州扒鸡
引到泰安市场的杨秀海告诉记者，虽然
德州扒鸡泰安总代理可能会比较难拿
下，但可考虑做加盟店。总之，把德州扒
鸡引进泰安市场成了他最近卯足了劲
想办成的事。

据了解，泰城的各大超市其实早

就有德州扒鸡，只是品种过于单一，基
本上都是清一色的真空包装，这给泰
城百姓留下的印象并不是很深刻。“我
前后去过几次德州扒鸡集团，他们有
很多品种的扒鸡，如真空的、瓦罐的、
礼品的、散装的等等，集团的美食城每
天都要接待数不过来的顾客，不管是
自己吃还是送礼都相当合适。”在杨秀
海看来，德州扒鸡如果能成规模地引

进泰安，市场保准好。
杨秀海介绍，德州扒鸡集团目前

正在布局加盟店的铺设，初步预计要
在泰安开 30 家，集团当天配送，以绝
对的力度来打泰安市场。“泰安人都有
吃炒鸡的习惯，这给了德州扒鸡很好
的基础，两种产品也有替代效应，德州
扒鸡叫板泰山‘神鸡’不是不可能的事
情。”

各地特产泰安市场上挺吃香
德州扒鸡作为外地特产，用如

此的气势来打泰安市场，想不引起
泰城市民的关注都难。9 日上午，记
者沿部分路段采访了多家外地特产
店了解到，其实很多外地的特产店
都有过初涉泰城市场，进而做到红
红火火的过程。

在位于东岳大街大润发超市楼
下的北京和平门烤鸭店泰安分店，

记者看到正值吃中午饭的时间，店
里的上座率已经达到了一半以上。

“我们这家店从 4 月 21 日试营业直
到现在，每天的销售额都能达到让我
们很满意的效果。”北京和平门烤鸭店
泰安分店总经理孙翌飞说，“平时就餐
还好一些，进店就能找到位子，但到了
周末，光在店外排号等待点餐的顾客
就能排成长达近 20 米的队伍。”

“‘好想你’枣店在泰安经营了 4
年，经营情况一直非常稳定。另外，
泰安每年的旅游市场给我们带来了
好机会，尤其今年‘好想你’品牌上
市了，又增加了品牌影响力。自产自
销加上独特的经营方式，再结合泰
安本地广阔的市场，‘好想你’还有
空间。”泰安“好想你”枣总经销经理
王浩说。

北京和平门烤鸭店泰安分店厨师正在片烤鸭。


