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今日聊城

车界广场

满足“小商务”消费需求

普力马2012 款抢占小商务市场
“小商务、大空间”，成了时下

商务车型消费的热门关键词，这从
侧面也反映出了时下商务车市场
需求变化的一个新趋势。

今年，商务车面对车市低迷的
压力，仍保持了稳健的发展势头。
传统的中高级商务车型，如通用
GL8、本田奥德赛等，发展势头依
旧强劲。但值得注意的是，介于
CDV(基于轿车平台的厢式车)和
大型MPV 之间，存在这更广阔的
小型商务车市场空白，普力马

2012 款正是瞄准了这一空白，开
辟了小型商务车市场的新蓝海，成
为一只不可忽视的新生力量。

“高定位、高价位、高排量”国
内中高级商务车的“三高”特点，既
是优势也是其未来发展的一个“硬
伤”。近几年，随着国内汽车低碳环
保的呼声不断高涨，低排量、节
能环保车型越来越受到消费者关
注，拥有“三高”特点的中高级
商务车，也因此迎来了重重市场
的考验。

中高级商务车的高定位和高
价格，让其消费群体过度集中、
市场空间狭窄，制约了其未来品
牌的拓展和延展。另外，中高级
商务车的高油耗、高排量，已经
成为消费者诟病的焦点。相反的，
低排量、低价位商务车型逐渐受到
消费者关注，并迅速成为市场新
宠。这给以普力马 2012 款车型为
代表的小商务车型绝佳的市场机
遇。

近几年，国内经济的快速发

展，加入创业大潮的小型商务群
体数量迅速增长，与此同时，处
于事业成长初期的中小企业仍旧
占据着全国企业总数的半壁江
山。这一群体汇聚而成的庞大军
团对日常通勤接待用车有着巨大
的需求，这让小商务车型有了广
阔的市场空间。

以普力马 2012 款为代表的小
商务车型，抓住机遇，为新兴的
小商务用车市场提供高效低成本
的解决方案。普力马 2012 款继承

了传统中高级商务车大空间的特
性，与中高级商务车相比，其小排
量、低油耗、大空间的特点，让企业
的用车成本更低，经济性更强。

除此之外，小商务人群对于
商务车型的价格更为敏感，普力
马 2012 款的 7 座车型，以全面的
功能和下探到 7 万元价格区间出
色的性价比，为小商务群体提供
了最为高效低成本的用车选择，
成为小商务群体事业的最佳助推
器。

自由空间 随爱而动
——— 解析全新昌河爱迪尔A+

近日，昌河汽车将推出
新款爱迪尔车型，该车型命
名为爱迪尔 A+。从本月开
始，该车型将陆续在全国各
大城市上市。爱迪尔是昌河
汽车自主研发生产的一款大
空间微轿，相比其它的微轿，
爱迪尔凭借其超大的车内空
间，一改以往大家认为微车
空间狭小的印象，爱迪尔一
经推出，就获得了众多消费
者的关注。

为了进一步提升爱迪尔
车型的品质和市场销售，
2011 年昌河汽车将爱迪尔
导入昌河铃木的生产管理体
系，与北斗星共线生产，推出
了全新的爱迪尔A+。昌河汽
车旗下北斗星一直以优秀的
产品可靠性获得了广大消费
者的认可，而将爱迪尔导入

昌河铃木生产管理体系，与
北斗星共线生产，这无疑将
使爱迪尔 A+的质量与性能
提升到一个全新的平台。

相比独特的车身设计，
爱迪尔 A+的前脸设计和其
它微车也略有不同，爱迪尔
A+的前脸设计则显俏丽但
又不小气。传统的微轿如
QQ、F0 等车型，由于过于追
求可爱，使得前脸造型过于
卡通，这也让许多男性车主
避而远之，而这种太过卡通
的气息在爱迪尔 A+的设计
上完全没有，在爱迪尔A+的
整车造型上，更多的是时尚、
简约。

在内饰上，爱迪尔A+也
显得简约而又不简单，中央
控制区采用金属感钛银色，
简单而又时尚；过渡式的中

央储物盒与仪表板连接自
然，加上新颖的换档操纵手
柄与驻车制动手柄造型，更
显豪华；多向可调配合更具
支持度和包覆性运动型座
椅，既符合人机工程学，又具
动感和年轻化特性。

在空间方面，爱迪尔A+
则秉承了昌河汽车对舒适性
和符合家庭需要的合理空间
布局的一贯追求，这也成为
爱迪尔相比其它微车最大的
不同之处，新款爱迪尔A+整
车尺寸高达 3600*1600*
1670mm，宽大的车内空间，
让驾乘环境更加舒适。

昌河汽车爱迪尔 A+市
场售价为 3 . 49-3 . 69 万元，
这一定价非常具有市场竞争
力，相信将给今年低迷的微
轿市场带来一缕阳光。

奇瑞A3 导航版持续热销
受到部分城市限购以

及油价上涨等因素的影
响，今年汽车市场的竞争
注定更加激烈。为了能够
促进销量，各大汽车厂商
都纷纷使出浑身解数，利
用各种促销手段吸引消费
者提升各自产品销量。但
随着消费者购车日趋理
性，买车更注重车辆内在
的产品品质，车辆的安全
性、配置的实用性和舒适
的便捷性成为消费者关注
的焦点。

目前，奇瑞各 4S 推出
的 A3 导航版恰恰就是这
样一款安全至上、技术领
先、配置实用的优势车型。
便捷的功能、先进的技术，
加之 9000 元三重礼的大
力促销，让导航版A3 更加
抢手。原计划将于 5 月底
结束的A3 优惠促销活动，
也不得不应消费者的强烈

要求而再次延续。
据了解，自奇瑞各终

端陆续推出 A3 导航版以
来，近几个月市场反响热
烈。尤其在广东、浙江和江
苏等地，奇瑞A3 导航版的
销售甚为火爆。为了解具
体情况，记者日前走访了
位于苏州的苏丰经销店。

在问及具体热销原因
时，经销商认为主要是三
方面原因促成。其一，奇瑞
A3 多年来安全和高品质
的形象已经得到消费者认
可，拥有了一定的市场号
召力。第二，是奇瑞 A3 这
次开展的导航版促销活
动，使得A3 的性价比又得
到了进一步提升。

最后也是最重要的原
因，目前市场上追求时尚
和功能便利的消费者越来
越多。汽车不仅是代步工
具，也是消费者美好生活

的一部分。奇瑞A3 导航版
的推出很好的契合了这部
分消费者的需求，进一步
提升了车主的生活品质。

另据其它几家奇瑞经
销店介绍，为了满足消费
者对奇瑞 A3 导航版的强
烈需求。未来一段时间，有
关 A3 导航版车型促销优
惠政策还将延续。凡在活
动期间购买奇瑞 A3 导航
版车型的消费者，即可享
9000 元三重大礼优惠，包
含 3000 元节能补贴+3000
元油卡+3000 元礼包。

而这样的促销力度，
再配合上奇瑞 A3 所拥有
的科技安全、科技动力、科
技驾控、科技品位四大领
先优势，可谓如虎添翼。据
了解，伴随着奇瑞A3 导航
版的区域热销，目前全国
多家经销店都推出此款车
型。


