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今日潍坊

一些小选手的表现让很多大人感动

孩子也是大人的

有的小选手忙忙碌碌一天，

却业绩平平，是因为他们太笨吗？

不，人天生就没有“笨”与“聪明”

之分，重要的是他们在与客户的

沟通中没有找到推销的技巧与方

法。从本期起，我们推出一些成功

人士的推销经验，在此与营销秀的

新老选手们共同分享。

推销技巧之一：开场白要好

好的开场白是成功的一半，

洽谈中的客户在刚开始的一分钟

所获得的信息一般比以后 10 分

钟里获得的要深刻的多。在开场

白前，你可以与顾客稍做闲谈，

以营造自然开放的气氛。但是不

要闲谈过久浪费了拜访的时间。

在开场时吸引对方注意力的一种

有效方法就是让客户了解自己能

够得到那些利益，使用开场白技

巧的好处在于可以使你与客户的

对话建立

方向与焦点，

使客户知道你曾考虑

他的兴趣与需要；让对方

都有所准备，然后再做信息的交

流，保证能有效地运用你的和客

户的时间，使客户和你同步进

行。

◎推销小贴士◎

下期将介绍推销技巧之二：提问题

本报 7 月 14 日讯(见习记者 苏

玉)自营销秀活动开始，每天早上 7

点左右，小报童们就已经出现在各大

超市、商场门口，穿梭在来来往往的

人群中，售卖手中的报纸。记者随机

采访了几个路人，他们都对小报童和

营销秀活动赞赏有加。

14 日上午，记者在乐购超市看

到了卢宝毅和朱俊勇两位小报童，他

们早早地就来到了超市门前招揽生

意。八点半时，卢宝毅突然跟记者

说，他要去给一位叔叔送报纸。原

来，在金融街工作的张海鹏经理订了

卢宝毅 6 天的报纸，并预付了 6 份报

纸的钱。张经理对卢宝毅赞赏有加：

“他非常有礼貌，待人接物挺不错，

我非常支持他，订了他好几天的报

纸。很多时候，孩子也是大人的榜

样。”给张经理送完报纸，卢宝毅又

回到超市门口，和搭档继续奋战。

在张裕公司工作的张先生看到两

个小报童在卖报纸，主动把他们叫到

身边，买了一份报纸。张先生告诉记

者，自己平时 7 点左右上班，就看到

这些孩子在卖报纸了，不管天气多炎

热，都很坚持，非常不容易，值得大

人敬佩，他们的执着让自己很感动。

记者在采访过程中看到这样一幕，一

位年轻的妈妈带着孩子在超市门口

玩，看到卢宝毅装零钱的腰包拉链开

了，很善意地提醒了他一句“小心你

的钱包”。虽然并不是每个走过的路

人都会买上一份报纸，但路人们还是

对小报童抱着支持和关心的态度。

“潍坊学大教育杯”

暑期营销秀排行榜

榜榜样样


