
本报记者 高寒

5月17日，中国迎来了5G
时代的首个电信日。而在2019
年，从携号转网，到通信资费
下调，再到英国电信进入国
内，都预示着电信市场的巨大
变化。从今年年初开始，省内
传统三大运营商，先后开始深
耕5G产业链，寻找同企业客户
的更多合作模式。未来，谁能
在相关领域取得突破，或许就
能奠定未来多年的领先地位。

传统盈利增速放缓
“携号转网”又提挑战

就在5月初，济南市民陈先
生希望将自己用了多年的手机
号转到另一家运营商旗下。但
是在发送多次短信无果后，他
跑去营业厅办理，却被告知由
于存在绑定优惠套餐，必须在
套餐到期后才能办理。这一等，
要等到2020年年初了。

其实，面对市民提出的携
号转网要求，各运营商基本都
会设置各种“阻碍”来留客。即
使是市民极力坚持甚至投诉，
或者愿意耐心等待最终办理成
功后，后续也存在诸多问题，诸
如第三方APP无法识别新号
码、剩余话费清零等情况。

虽然国务院要求，今年11
月底前在全国全面实施“携号
转网”，不过目前看起来，“携
号转网”需要做的工作依然艰
巨。而与此同时，国务院提出
的“提速降费”要求，更是让三
家运营商叫苦不迭。

5月14日，李克强总理在
国务院常务会议上提出，今年
要多措并举实现移动流量平
均资费降低20%以上。但也有
电信行业内部员工表示，工信

部要求提速降费，但国资委的
业绩考核依然还在。若是真把
资费降下去了，三家运营商的
利润也可能就没了。“在很多
农村与山区，运营商即使赔本
也会建设基站，这方面支出也
是要考虑在内的。”运营商一
位内部人士说。

北京邮电大学教授曾剑
秋在接受齐鲁晚报记者采访
时表示，三大运营商的提速
降费依然有足够的空间。“运
营商是基础性的，无论是面
对 普 通 客 户 还 是 互 联 网 企
业，运营商都较为强势，能够
获得稳定充足的现金流。”同
时，曾剑秋认为，提速降费是
国家宽带战略的延续，运营
商企业责无旁贷。

2018年，中国手机用户已
经达到了15 . 7亿，比总人口

数量还要多。但与此同时，便
是用户数量接近天花板。运
营商之间的竞争，已经从增
量竞争转变为存量竞争。总
的用户数就这么多，再要增
长业务只能是零和竞争。也
正因如此，无论是总用户量
占绝对优势的中国移动，还
是联通与电信，三家运营商
对“携号转网”的态度都不那
么积极。

5G前期投入巨大
如何回本成难题

5G时代，网络先行。无论
是作为重要的国家战略，还是
从自身发展角度，三大运营商
在网络建设方面都已经开始
了竞争。例如，山东移动已经
在济南打通了5G电话，并在多

地建设了5G实验网。而山东电
信则全程利用5G网络直播了
青岛马拉松，利用手机将“青
马”传播出去。

不过，由于5G信号波长的
原因，5G网络对基站的密集
程度要求更高。曾剑秋介绍，
由于5G信号波长较短，其覆
盖的范围也就更小。“需要实
现 同 等 程 度 同 等 范 围 的 覆
盖，就要建设更多基站。”曾
剑秋认为，这不仅需要微蜂
窝微基站技术的革新，也对
运营商的财力提出了更高要
求。如何在5G时代收回建设
成本，也成了摆在三大运营
商面前的考验。

今年5月，山东移动与电
信先后实现千兆宽带入户，未
来，人们不仅可以享受无线信
号的高速上网，在家中也能依

靠千兆宽带，利用电视、投影
设备观看4K甚至8K高清视
频。过去，运营商运营家庭宽
带业务，就是提供上网服务然
后收取宽带费用。但从去年开
始，看到了小米、阿里等企业
高调打造“智慧家庭”生态后，
运营商也决定强势加入，争夺
这块巨大的蛋糕。

目前，运营商在智慧家庭
产业采取的模式，主要是同互
联网企业以及终端制造厂商合
作，实现软件、硬件与网络的绑
定，增加受众粘性。例如，中国
电信同腾讯合作，推出了智能
音箱。用户利用可以使用由腾
讯提供的各种内容产品，同时
利用电信网络同家中的电视、
洗衣机甚至窗帘等连接。

而在5G时代，无人驾驶、
智能制造等场景的实现，也离
不开制造业企业同上游应用、
设备提供商的配合。为了抢夺
制高点，今年，省内移动与联
通两家运营商已经举办了相
关的产业峰会，希望利用网络
优势，打通产业链，寻找新的
企业客户。

例如，山东移动同中兴通
讯、兰箭物流合作，打造5G环
境下的物流系统。当自动导引
运输车使用了5G网络后，便能
同高清摄像、人工智能相结
合，在仓库中自动行驶，避开
障碍物，灵活转向。节约了人
力成本，还加快了速度、减少
了错误率。

而未来，在传统业务增速
放缓已成定局的情况下，三大
运营商将通过智慧家庭、自动
驾驶、智能工厂等新场景，寻
求新的盈利点。而国家推出的

“提速降费”、“携号转网”等政
策，或许成了促进运营商转型
的催化剂。

55GG时时代代首首次次迎迎来来电电信信日日
智慧家庭+5G产业链 运营商急需新战场

本报济南5月16日讯(记者
王瑞超) 16日，记者来到

济南东湖水厂项目基地，东湖
水厂主体工程将于6月底完工，
10月底基本具备验收条件，经
过11、12月份两个月的集中调
试，年底唐冶、郭店、临空、孙
村、二河片区有望喝上自来水。

16日,由中建八局承建的
济南东湖水厂项目召开劳动竞
赛暨“三号联创”启动仪式。记
者在现场看到,污泥脱水机房、
污泥浓缩池、1号清水池、2号清
水池、吸水井已经封顶；高密度
沉淀池一层墙体钢筋绑扎完成
50%，v型砂滤池一层墙体钢筋
绑扎完成40%，膜处理间二层
顶板混凝土浇筑完成。

济南市东部城区的唐冶、
郭店、临空、孙村、二河片区
目前多靠地下水，“我们自己
打的水井，喝水很不方便，经
常会停水。”唐冶片区居民张
先生告诉记者。

中建八局济南东湖水厂
供水工程项目负责人安伟介
绍 ,东湖水厂主体工程将于6
月底完工，10月底基本具备
验收条件，经过11、12两个
月份的集中调试，将在今年
底具备供水条件,届时上述五
个片区的市民都能喝上东湖

水库的南水北调水。
针对来水情况,水厂将配

置目前最先进的超滤—反渗透
工艺,对部分来水进行相当于
直饮水过滤标准的过滤,最终
出水水质满足国家《生活饮用
水卫生标准》。

中建八局一公司党委副书
记、工会主席李云强调，本次活
动以大干45天，确保完成主体
封顶为任务，将进一步推动项
目工期、安全、质量、科技等方
面全面发展，希望大家以一流
的施工管理、一流的工程质量、
一流的建设速度，迎接新的挑
战。

济南市东湖水厂供水工

程项目，是2019年济南市重点
民生工程。位于济南历城区机
场路以东、温梁路以北。规划
面积约7 . 8公顷(约合117亩)，
水厂设计规模为20万立方米/
日，总建筑面积29410平方米，
总投资额52390万元，日净水
量为20万立方米。

据悉，东湖水厂水源取自
东湖水库的南水北调水，建成
后既可以极大地缓解东部城
区供水压力，满足东部快速
发展的基本要求，还可以为
济南临空经济区的迅速发展
提供可靠的供水保障，带动
东北部城市发展，减少城区
地下水开采。

济济南南东东湖湖水水厂厂主主体体66月月封封顶顶
年年底底唐唐冶冶郭郭店店孙孙村村等等有有望望喝喝上上自自来来水水

本报济南5月16日讯(记
者 王瑞超 实习生 龚太
娇) 15日上午，由中国企业
文化研究会主办、中国建筑
第八工程局有限公司协办的

“构建全媒体传播体系，提升
企业品牌传播力——— 第六届
中国企业传媒与品牌传播年
会”在济南市隆重开幕。

来自全国各地的400多
位企业代表及传媒从业者、
知名学者齐聚一堂，共同探
讨在信息化与大数据时代，
如何构建全媒体传播体系，
提升品牌传播力，助推企业
健康有序发展。

面对“信息无处不在、无
所不及、无人不用”的全媒体
时代，怎样汇聚资源，抢抓机
遇，实现企业文化品牌传播
的现实问题，与会代表们展
开讨论。

中国企业文化研究会
理事长、教授孟凡驰在致辞
中强调，在全媒体时代，企
业在文化品牌传播上，要紧
跟时代大势，把握住新媒体
的特点，从企业内部和外部
两个方面，提升企业形象，
凝聚品牌的忠诚度，实现品
牌有效传播。

如何更好的打造企业文
化品牌传播？广大企业要顺
应技术发展带来的传播格
局的变化，建立健全企业的
全媒体传播体系，用好网
络、手机等即时交流平台和
新媒体平台，改变传统的宣
传媒体无法满足员工和客
户对企业文化信息的立体
需求，增强企业品牌传播的
生命力。

此外，利用融合媒体的
发展对品牌提升所起的切实
的推动作用，通过媒体融合
转变宣传方式和载体，为内
容产品、品牌传播提供更多
与用户相通的接口，着力推
进内容产品的专业化水平，
为企业文化品牌传播注入生
机和活力。

企业文化建设如何推动
中国企业参与四全媒体生态
建设，这不仅仅是一场技术
革命，更是一次深刻的文化
理念和价值观的革命。中国
建筑第八工程局有限公司党
委书记、董事长校荣春认为，
要运用信息革命成果，推动
媒体融合向纵深发展，“使互
联网这个最大变量变成事业
发展的最大增量”。

构建全媒体传播体系，提升企业品牌传播力

第第六六届届中中国国企企业业

传传媒媒与与品品牌牌传传播播年年会会在在济济召召开开

5G时代来临，越来越多的终端设备和应用进入千家万户

与会领导为项目建设者授旗。本报记者 王瑞超 摄
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