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聚焦
找 记 者 上 壹 点

本报“调研山东”首站走进博山
专家团队建言献策，为当地文旅产业发展赋能

文/齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 冯冬宁
片/齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 左 庆

一个致力于山东区域经济
调查研究的平台，遇到一个具
有资源禀赋优势的区县，将碰
出怎样的火花？为期两天的“调
研山东”走进博山，或许能给出
答案。

5月13日—14日，齐鲁晚
报·齐鲁壹点、国研中心《中国
发展观察》杂志社联合发起，由
齐鲁晚报壹点智库承办的“调
研山东”首站活动暨文化赋能
博山产业发展专家座谈会在淄
博市博山区举行。

作为一项大型学术调研活
动，“调研山东”致力于山东县
市区经济的调查和研究，致力
于为政、学、商提供一个专注于
区域经济的研究与交流平台，
以独立而深入的调查研究和研
讨会，为区域经济发展献计献
策。“调研山东”活动获得了山
东各大高校、研究机构以及官
方智囊机构的鼎力支持。

“调研山东”首站聚焦博
山。博山是山东近代工业的
发祥地之一，是淄博乃至整
个山东省生态资源最好的县
区之一。近年来，当地政府依
托丰富的自然及人文资源，
将文旅融合发展摆在了重要
位置。

围绕博山区的文旅产业发
展，山东大学经济学院教授、山
东大学文化和旅游研究中心主
任王晨光，山东建筑大学教授、
齐鲁建筑文化研究中心主任姜
波，山东省社科院经济所研究
员高晓梅，牛津大学经济地理
学博士、全球城市实验室（纽
约）首席研究员王晓阳以及山
东大学广告研究中心执行创意
总监木影等5位专家发表了各
自的看法。

专家团认为，在山东加快
高质量发展的当前，博山要通
过文化赋能，促进整个区域的
社会经济综合协调发展和可持
续发展，在巩固已有资源、文
化、产业等优势基础上，要更加
重视文化旅游的市场开发工
作，从而深入挖掘出当地丰厚
资源背后的市场价值。

专家团队参观博山当地的文旅产业。

重视当地特色旅游资源，将其转化成商品

王晨光教授认为，博山的
旅游起步早，特色鲜明。目前，
当地要做的一大课题是，要把
极具特色的旅游、文化元素更
好地转化为市场产品、商品，把
这些产品、商品与经营、创意结
合起来，进而打造一个完整的、

系统的、极具创意和可操作性
的产业链条和产业体系，这十
分关键。

对于目前热度较高的全
域旅游，王晨光说，这一概念
的打造要有顶层设计理念，要
强调产业化发展和融合性发

展。
王晨光教授还指出，博

山文旅要进一步开阔视野和
格局，“博山的旅游市场不在
博山，而在周边，在省会生活
圈 ，在 京 津 冀 ，甚 至 长 三
角……”

王晨光（山大经济学院教授、山

大文化和旅游研究中心主任）
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鲁建筑文化研究中心主任）

高晓梅（山东省社科院经济所
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发展城区旅游一定注意工业遗产保护

“博山是一个让人记忆深刻
的城市。”姜波教授说，博山在中
国近代工业历史上有着特殊的
地位，博山工业类型很全，工业
文化丰厚。目前博山保存下来的
工业遗产，一定意义上就是这座
工业城市的建筑美学。

而作为工业文化的重要特
征，博山的德式水塔、张博铁路
上的德式火车站、城区古窑群
以及上世纪五十年代的厂房等
保存较好，这为下一步的工业
遗产保护提供了可能。

姜波认为，博山要发展城

区旅游，工业遗产保护与工业
文化旅游不可或缺，要做好这
个文章，要有文化输出意识，要
把人文化的故事纳入到工业遗
产保护与工业旅游的开发中，

“这是博山的文化基因，也是当
地旅游资源的巨大潜力。”

作为区域经济专家，高晓梅
说，虽然新旧动能转换概念已经
成为高频词，但什么是旧动能，
什么是新动能，当地要好好思
量。

就博山而言，高晓梅认
为，在发掘新动力源时，观念
引导、指导和发挥最为重要，

也最为根本。她认为博山的文
旅产业要有各级各部门以及
公共服务机构全体人员参与，
这样才能形成同频共振。

而对于博山文旅的系统
设计和各元素融合问题，高晓
梅表示，博山要基于长远和未
来做一个顶层规划设计。她建

议，一要在目标上突出城市的定
位和区域特色，差异化发展；二是
运行模式上，政府引导与市场化
运作要紧密结合，对一些存量旅
游资源，要赋予新的内容和内涵，
嫁接一种新的互联网文化和形
式；三是要研究盈利模式，要增加
生活化的体验式参与。

各级各部门共同参与，才能形成同频共振

王晓阳认为，作为曾经的
工业重镇，随着老工业基地的
转型，博山的城市发展确实面
临一些问题和挑战。问题出现
不可避免，解决是关键。

“绿水青山就是金山银
山”，参照安吉的转型发展案
例，外界可以窥出博山的发展

路径，比如前者的生态改变、借
《卧虎藏龙》和《人民的名义》打
造的现实IP等等。

不过，与安吉不同，博山文
旅发展的问题同时存在。比如，组
群式城市带来的城区分散问题。

“我也注意到，这个问题正随着淄
博城市顶层设计思路的变化而出

现向好的转变，这是一个非常好
的战略。”他说，因为产业在融合，
产城在融合，城市也是如此。

王晓阳说，相对于北上广
深的大而全，走差异化路线的
博山要做小而精，结合目标消
费群体，把这一块内容做成精
品、做精致很重要。

不要追求大而全，博山文旅要做小精品

通过资源赋能人才，给创意人一个天地

木影对文化创意、品牌
创建有着独特的见解。他说，
目前，创意产业甜头我们都
尝到了。这一产业可以小至
伴手礼，也可以大到电影、艺
术、文化等，如电视连续剧

《绿水青山带笑颜》的效应，
这个甜头在当前文旅产业受

到疫情重创的背景下十分可
贵。

对于博山下一步如何把
网红IP转化为现实IP，木影说，
文化赋能最重要的是赋能人
才，如何通过现有的博山资源
赋能人才很关键。让一些创意
工坊大开门户，给创意人一个

奋斗的天地，这十分重要。木
影说，只有吸引更多人才加
入，才能不断为旅游制造网红
爆品。木影认为，博山有厚重
的陶琉文化，有稀缺的古窖遗
址，还有很多保护完整的传统
古村落，这些都是很好的网红
载体。
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