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关注
找 记 者 上 壹 点

“追景指数”受热捧
波动趋势符合预期

纵观区域公共品牌、上市企业、知
名景区、本科院校等各个领域的INC指
数2020年度榜单，排名靠前的品牌目
前都拥有着很高的知名度。

区域公共品牌领域除冠军“平阴
玫瑰”外，亚军“好客山东”、季军“菏泽
牡丹”同样为众人熟知。本科院校领域
的冠亚军山东大学、中国海洋大学，知
名景区领域前三名泰山风景区、天下
第一泉风景区、崂山风景区，都是家喻
户晓。

在上市企业INC指数2020年度榜
单中，青岛啤酒、海尔智家、歌尔股份
分列前三名，2019年11月登陆科创板的
华熙生物位列第四。巧合的是，这几家
上市公司，也对应了股民眼中的“牛
股”。在2020年，青岛啤酒拿下94 . 90%的
年度涨幅，歌尔股份年度涨幅87%，华
熙生物年度涨幅75%，四家公司中涨幅
最小的海尔智家全年也上涨了约50%，
妥妥地跑赢大盘。

品牌知名度高对信息传播和搜索
有着直接影响，在一定程度上也体现
了品牌传播在周期内的稳定性和规律
性。

这种规律性在INC指数推出的其他
榜单中也有体现。去年国庆黄金周期
间，INC指数推出的山东部分景区“追景
指数”受到热捧，在“追景指数”总榜上，
泰山、崂山和台儿庄古城取得冠亚季
军，对应指数均值分别为11 . 30、10 . 10、
9 . 47，符合预期。横向观察发现，1至8期
“追景指数”均值呈现“先升、后落、再升”
的波动趋势，这也和历年来黄金周期间
旅游热度的起伏周期相吻合。

INC指数榜单
可为品牌资产管理赋能

INC指数综合反映了被评价主体
相关新闻的传播广度、传播热度和网
络关注度，对体现品牌的社会影响力
与传播效果有重要的参考价值。传播
广度反映了全网相关信息的得分，传
播热度反映网友对信息转发的意愿，
网络关注度反映网友主动关注的强
度。

策划匹配度是INC指数的衍生指
数，主要反映全网声量与关注人气之
间的匹配度，匹配度越高，说明信息传

播效果越好。反之，如果匹配度低，就
需要通过传播策划提高信息传播数
量，并进一步提升知名度。

壹点指数体系的应用价值，首先
在于免费提供了多个信息单元的传播
大数据，用户可以非常便捷地了解每月
的传播广度、传播热度、网友的关注度、
声量与关注度之间的匹配情况等，及时
发现数据异常，并根据这些经过标准化
处理的数据，非常方便地进行传播策划
能力和传播效果的自我评价和同行评
价，了解自己和同行的优势或差距，并据
此优化品牌传播策略。

比如，通过公共品牌网络传播影
响力指数榜单，品牌方可以了解自己
的信息传播力度、和其他品牌之间的
差距；通过进一步查询传播数据，可以
了解具体的优势和差距，是原创内容
少，还是策划不到位导致公众传播意
愿差，公众的关注度是高还是低，目前
的信息传播数量能否满足公众的关注
需求等等。

齐鲁晚报壹点智库开发的INC指
数真正实现了产品化。主要体现在如
下方面：

一是免费公开大数据。壹点指数
采集的品牌与传播大数据，有一部分
向社会免费公开，分析指标和指数化
数据免费公开，工具使用免费公开，
能够有效地吸引大量的B端和C端用
户。

二是助力品牌传播策划和政府服
务与治理。企业用户可以根据已经公
开的品牌与传播相关数据和分析工具
进行自我评价和同行评价，了解自己
的信息传播能力和信息传播效果在同
行中的优势或差距；对于政府而言，有
关部门可及时了解辖区内公共品牌的
建设情况和传播效果，具有重要的参
考价值。

三是基于数据库可衍生为数据新
闻和数据分析报告，为各行业各企业
进行个性化定制。

INC指数助力品牌资产管理，赋能
社会治理现代化，还能不断进行更新，
实现了可持续和可复用。壹点智库特
邀专家、中央党校(国家行政学院)高级
经济师郭全中评价说，壹点指数体系
将不容易理解和分析的原始数据变成
了简单明了、可分析比较的指数化数
据，每一项指标的数值都有特定内涵，
即使普通人在看了简单的指数说明
后，也可以对其进行解读，大大提高了
指数体系的应用价值。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 高红日 吕华远 孙路

知名景区INC指数
泰山排名第一

在200多家上市企业INC指数2020
年度榜单中，青岛啤酒、海尔智家、歌
尔股份分列前三名，INC指数分别为
913 . 49、874 . 44、789 . 18。

在知名景区INC指数2020年度榜
单中，在参与排名的全部234家4A、5A
景区中，泰山风景区、天下第一泉风
景区、崂山风景区的INC指数排名前
三，分别为898 . 80、785 . 05、750 . 05。

在本科院校INC指数2020年度榜
单中，山东大学、中国海洋大学位列
冠、亚军，I N C指数分别为 9 5 7 . 5 2、
882 . 91。

INC指数以壹点大数据、蛙眼大
数据、搜索大数据、社交大数据等全
网四大数据为基础，指标体系由5个
一级指标、15个二级指标构成，综合
评价了信息传播广度、传播热度、网
络关注度、自有平台呈现度等指标，
并衍生出策划匹配度指标，为品牌方
全面了解信息传播数据、精准制定传
播策略提供有价值的参考。

INC指数的计算模式能真实反映
被评测单元的传播数据。从计算方式
看，INC指数=全网信息量标准值× (1
+传播热度标准值)+网络关注度标准
值，标准值是指对原始数据进行统计
标准化处理后的结果值。

以区域公共品牌2 0 2 0年度榜单
“总冠军”平阴玫瑰为例，其全网声量
月度均值为 6 1 1 2 5 . 8 3，声量分贝为
8 . 20，传播热度为3 . 46，网络关注度为
1 . 7 4，经过加权计算得出 I N C指数
704 . 89，高居榜首。

平阴玫瑰在公共区域品牌的运
营上非常成功。在平阴玫瑰的品牌
带动下，平阴现在已形成了以玫瑰
镇为中心的生产基地产业带，玫瑰
产品发展到食品、药品、酒品、饮品、
家纺、化妆品等八大系列130多个品
种。而这些产品为打开销路利用各
种平台宣传时，又都自觉打上了“平
阴玫瑰”这个区域品牌的标签。区域
品牌与相关产品互为助力，相辅相
成，直接让“平阴玫瑰”在网络上的
传播热度居高不下，连续数月一枝
独秀。

壹点智库INC指数2020年度榜单

区域公共品牌年度榜单

平阴玫瑰 704 . 891
好客山东 661 . 992
菏泽牡丹 636 . 263

上市企业年度榜单

青岛啤酒 913 . 49

海尔智家 874 . 44

歌尔股份 789 . 18
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知名景区年度榜单

泰山风景区 898 . 80

天下第一泉风景区 785 . 05

崂山风景区 750 . 05
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本科院校年度榜单

山东大学 957 . 52

中国海洋大学 882 . 91
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“平阴玫瑰INC指数704 . 89，排名第一；好客山东INC
指数661 . 99，排名第二；菏泽牡丹INC指数636 . 26，排名第
三。”齐鲁晚报壹点智库近日发布了网络传播影响力
(INC)指数2020年度榜单，榜单涵盖了区域公共品牌、上
市企业、知名景区、本科院校等山东省多个领域共1600
多个评测单元。其中，在区域公共品牌INC指数2020年
度榜单上，山东省内70多个公共品牌的网络传播影响
力一目了然。
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壹点智库助力品牌资产管理，赋能社会治理现代化

INC指数年度榜单让您更懂山东
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