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春季天气干燥，大风天气多，
容易发生森林火灾。野外用火是
春季森林火灾的重要源头，杜绝
野外用火，可从根本控制火灾的
发生。提示广大公众：要严格遵守
森林防火有关规定，严禁一切野外
用火行为。

一、草原防火期内，在草原上因
特殊情况需要用火应当遵守哪些规
定?

因烧荒、烧茬、烧秸秆、烧防火
隔离带等，需要生产性用火的，须经
县级人民政府或者其授权单位批
准。生产性用火经批准的，用火单位
应当确定专人负责，事先开好防火
隔离带，准备扑火工具，落实防火措
施，严防失火。

在草原上从事牧业或者副业生
产的人员，需要生活性用火的，应当
在指定的安全地点用火,并采取必要
的防火措施，用火后必须彻底熄灭
余火。

进入草原防火管制区的人员，
必须服从当地县级以上地方人民政
府草原防火主管部门或者其授权单
位的防火管制。

二、草原防火期内，在草原上作
业和通过草原的各种机动车辆应当
遵守哪些规定?

必须安设防火装置，采取有效
措施，严防漏火、喷火和机动车闸瓦
脱落引起火灾；行驶在草原上的旅
客列车和公共汽车，司机和乘务人
员应当对旅客进行防火安全教育，
严禁旅客随意丢弃火种；在野外操
作机械设备的人员，必须遵守防火
安全操作规程，严防失火。

(来源：中国应急信息网)
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新品牌接连入驻，一年新开上百家门店

济南便利店“暗战”升级

上班族的“饭团”
“我很喜欢吃7-11里的南洋

咖啡乌冬面，咖啡味浓，很入味。
一点点的辣味，更多的是椰香，还
有浓郁的芝士，超满足。”在上海
生活了三年，王容也成了一名“便
利店依赖症”患者，回到济南后，
她很怀念7-11便利店里的那碗
乌冬面。7-11便利店要来济南
了，这让王容很期待。

对于年轻人而言，便利店迎
合着他们短平快的生活节奏，提
供了触手可及的方便，是狂风暴
雨下的屋檐，也是个人生活的大
管家。他们在这里买便当、借雨
伞、订鲜花、充公交卡，以及用积
分兑换音乐节的门票。

他们对品牌连锁便利店的期
待，除了方便快捷的消费体验，更
来自对便利店自有品牌的认可和
货物的多样化、更新速度快，以及
对便利店环境的依赖。

3月8日，在槐荫区日照路绿
地中央广场附近的橙子便利店
里，张宇和他的同事正在这里吃
午餐。“便利店的一些鲜食还是很
好吃的，在这里吃饭，不用排队等
待，没有油烟味，也不吵闹，吃完

还可以跟同事聊聊天，感觉很
好。”正在购买关东煮的张宇说，
便利店的空间比较舒适。

这家橙子便利店内面积五十
多平方米，有将近四分之一的面
积是休闲区，能容纳十几人，每张
桌子都被擦拭干净，桌子上承载
着附近职场人的一日五餐，从早
餐、午餐、下午茶、晚餐到夜宵，全
时段满足着人们的需求。

2017年10月10日，橙子便利
济南高新万达一店正式营业。随
后，橙子便利迅速扩张。其相关负
责人称，截至目前，橙子便利在济
南有150余家店铺，主要分布在市
区核心商业区、城市综合体等商
业氛围浓厚、人员相对聚集区域。

与橙子便利同样聚焦办工、
商业场景的，还有总部位于北京
的便利店品牌便利蜂。在绿地中
央广场橙子便利店不到一百米，
就有一家便利蜂。黄色门牌在楼
宇墙面分外醒目，店内面积只有
二十多平方米，货架布局紧凑，在
售的既有便利店内常见的小吃、
零食，也有很多在网上才能买到
的”网红”食品。

年轻人的“宝藏”
顾客一进入便利蜂，店员都

会主动打招呼。在便利店靠近出
口处，设置有一个操作台：咖啡
机、放咖啡冰杯的冰柜、微波炉
等物品一应俱全。“自助”是这里
最大的特点，顾客可以根据咖啡
机上的指示自助购买咖啡，可以
用微波炉自助加热三明治和饭
团等食物，三台自助收银机完全
代替人工买单。

在包子、关东煮的热柜外面也
有两台显示屏，标明了商品种类、
价格和是否有货，顾客需要购买
时，自助点击选购，非常方便直观。

在小程序上，便利蜂也鼓励顾

客购买券包，参加活动，比如新人
优惠、订单返钱、0元拼券等。数字化
的营销方式，鼓励顾客持续消费，
渐渐对消费者产生黏性。2020年4
月，便利蜂在济南落子首店，截至
2021年3月8日，一年时间，便利蜂在
济南已有53家门店。

在豆瓣上有一个叫“便利店
美食”的小组，吸引了两万多名
网友的加入，翻看里面的内容，
就会发现网友们将探索便利店
打造成一场充满惊喜的“都市寻
宝”之旅，哪条街又开了值得打
卡的网红便利店，谁家又出了期
间限定、IP联名产品，只要跟随

着这些“便利店达人”，你总能找
到让人惊喜的便利店产品。

孙凯是便利蜂的忠实消费
者，对他而言，买到一款限定的
零食，就是他生活中的“小确
幸”。“去年有一款饮料刚出了新
的口味，网上大家都在测评，也
都说不好买，没想到我在便利蜂
买到了。”为了保持自身品牌与
年轻消费者之间的黏度，各大便
利店都保持着极高的产品更新
率，根据不同的季节时令，提供
一些“期间限定”产品，就算没有
明确的目的，但去便利店也总能
有惊喜发现。

家门口的“菜场”
对于济南人而言，儿时记忆

一定少不了那些夫妻经营的小
卖部，或是开在自家楼下的底层
杂货铺。那时候谁家突然没有酱
油，没有盐糖了，或是小孩子放
学回家想偷偷买几袋零食，这些
琐碎的需求都是由小卖部来满
足。小卖部店主一般是附近的

“百事通”和“老好人”，和周边的
老老少少关系很好。

到了傍晚时分，邻居们散步
到小卖部前，都会和店主聊聊
天，临走时店主还要热情地给你
塞上一些糖果。随着时代的发
展，一种新方式——— 便利店渐渐
取代了小卖部。

根据相关导航软件显示，距
离槐荫区日照路绿地中央广场

的便利蜂和橙子便利最近的统
一银座是位于烟台路附近的润
园店。

相比于橙子便利和便利蜂，
统一银座的店内面积更大，有一
百多平方米。种类也更全，包含
了面粉和油盐酱醋等居家生活
的必选项。

“相对于其他便利店，统一银
座的种类更全，也更能保证质量，
去接孩子放学回来，顺路就进去逛
一圈，买点新鲜菜，家里缺啥，再拿
点啥，基本就都解决了。”王琦（化
名）是附近小区的一名住户，全家
的日常用品、瓜果蔬菜都能在家门
口的统一银座解决。

记者注意到，这家店的位置
位于两个居民小区的中间，夹在

两个居民小区的中心线上，且距
离小区门口仅有十几米。统一银
座便利店的定位注重于生鲜便
民超市，更突出的是社区生活配
套功能，以家庭消费为主体。

“统一银座超市”是济南最为
老牌的便利店品牌，2005年由台湾
统一超商股份有限公司与山东银
座商城股份有限公司合资成立，
之后便在济南迅速扩张，成为百
姓生活圈的重要组成部分。

在中国连锁经营协会发布
的2020年中国便利店TOP100榜
单中，山东统一银座商业有限公
司上榜，排名第74位。据该榜单
显示，统一银座有203家便利店。
另一上榜的济南华联超市有限
公司，排名100位，有100家门店。

灯牌上的“夜经济”
作为消费的重要载体，经过20

多年的“跑马圈地”，中国的便利店
依然处于高速发展中。据中国连锁
经营协会的相关数据，2019年中国
便利店行业规模保持高速增长，实
现销售额2556亿元，增速达到13%，
门店数量达到13 .2万家。去年，中
国连锁经营协会还发布了“中国城
市便利店发展指数”，从增长率、饱
和度、24小时营业、营商环境等维
度勾画出全国36个城市的便利店
版图。

在2016年，济南便利店发展总
指数位列第32名；增长速度20%，位
列16名；每22713人拥有一处便利
店，排在第33名。当时，只有20%的
便利店实现了24小时营业。

2019年时，济南便利店排名已
经增至第26名；增长速度降为
9.5%，但排名上升为第10名；单店
覆盖人口数量10371人，排在第32

名；24小时营业的便利店占比达到
了30.44%，营商环境也转好，排名
在深圳、沈阳之上。

相对应的是，在2020年济南相
继获得“夜间经济十佳城市”“中国
十大夜经济影响力城市”等荣誉。
便利店是城市经济的一种表现特
征，便利店的亮灯时长，与城市夜
经济的活跃度息息相关。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者注意
到，在成都80%的便利店都实现了
24小时营业，10家便利店里有8家
实现24小时营业，指标位居全国36
个城市首位，充分折射出成都夜经
济的繁荣。《2020中国都市夜间“出
行+消费”分析报告》显示，成都的
夜间消费位居全国第一，超过了曾
经的“东方小巴黎”上海，登上中国
不夜城宝座。

“近年来，济南市便利店业态
连锁化、规范化、品牌化、服务多样

化发展趋势明显，在改善民生、扩
大消费、提高居民生活品质等方面
发挥着越来越重要的作用。”3月5
日，济南市商务局流通业发展处处
长朱世玉说。据了解，济南市在
2019年出台了《济南市支持首店经
济和连锁经营发展的若干措施》，
其中多次提到“品牌连锁便利店”，
并提供发展扶持政策。

朱世玉介绍，下一步，商务局
将按照商务部关于推动品牌连锁
便利店加快发展的指导意见，结合
打造15分钟商圈建设，提高便民服
务水平。鼓励品牌连锁便利店改造
提升，鼓励引进跨区域发展的知名
品牌连锁便利店来济发展。鼓励便
利店的聚合经营，提供快递收发、
简餐制售与配送、药品等便民服
务，鼓励品牌连锁便利店24小时经
营，实现核心商圈便利店24小时服
务。

深夜街边一家亮着灯的便利店，常常能带来一份独特的温暖。近
日，7-ELEVEn（7-11）便利店要来济南的消息一出，瞬间登上微博本地
热搜榜，7-11即将强势入局，济南便利店市场走向如何？

在济南，统一银座便利店凭着门店数量的优势仍处于领跑者位置，
而橙子便利、宜快宜慢等本土品牌也不甘示弱，外省便利店品牌便利
蜂、嗨家便利等也不断加入队列，你追我赶。相关数据显示，济南便利店
行业发展势头很猛，一年新开门店上百家。

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 宗兆洋
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各各个个品品牌牌便便利利店店在在济济南南可可谓谓

遍遍地地开开花花。。
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