
为帮助困难群众克服因各
种特殊原因导致的临时性、突发
性生活困难，山东省福彩中心连
续多年开展“为福添彩”公益救
助活动。近日，山东省福彩中心

“为福添彩”公益救助团队与德

州市福彩中心、禹城市民政局工
作人员来到“齐鲁孝心人物”王
延良家中，为其送上了3000元

“为福添彩”慰问金。
在王延良还小的时候，爸爸

因为脑出血整个左侧身体偏瘫，
妈妈便一直是家里的顶梁柱。四
年前，王延良的妈妈在一场交通
事故中右腿骨裂，落下了顽疾。

“这些年，在党和政府及有关部
门的帮助协调下，读高中的学费

也给予了减免。还在上学的王延
良，一到假期就会去打工，赚钱
给妈妈攒手术费，用自己的行动
诠释对父母的爱。

“孩子挺孝顺，这就够了。”
王延良妈妈说，这几年，虽然家
里状况不太好，但是好在有党和
政府的关怀帮助，儿子也懂事贴
心。“只要他在家，什么活都是他
干。虽然两个大人身体不好，挣
不了什么钱，但孩子挺争气，我

们也不能给孩子丢脸。”王延良
妈妈介绍，这些年，她和丈夫捡
田螺、收废品，能自己干点事从
没想过要闲着。

当地民政部门获悉王延良
的情况后，也对他们一家给予了
帮扶，不仅在王延良妈妈遭遇车
祸后联系相关部门帮助其渡过
难关，还为王延良一家修缮房
屋、厕所等，安排包村等相关人
员走访慰问，并根据政策为其办

理了低保、贫困户、残疾人补助、
教育补助等一系列补助。

了解到王延良的情况后，山
东福彩也积极伸出援手，为他送
来了3000元“为福添彩”慰问金。
据悉，“为福添彩”公益救助活动
自2016年启动以来已经举办五
年，救助困难家庭160余个，让受
助群众感受到来自社会的关爱，
深刻阐释了“扶老、助残、救孤、济
困”的发行宗旨。(崔伟 李俊德)

山东福彩“为福添彩”公益救助
慰问“齐鲁孝心人物”王延良

茶余饭后，从众多数字中选出自己
中意的号码，用零花钱买一张双色球彩
票，既享受选号购彩的乐趣，也守候中

奖 的 希
望 ， 青 岛
彩 友 付 先
生 ( 化 姓 )
的 购 彩 生
活 就 大 体
如 此 。 在
双 色 球 第
2021021期
开 奖 中 ，
付 先 生 以
“7+1”自
选 复 式 的
投 注 方

式，幸运中得1注一等奖和6注三等奖，
奖金累计5997263元！

据了解，付先生买彩票已经快二十年
了，经常能够中些小奖，几年前还曾中过
双色球三等奖。“我很喜欢双色球这种数
字游戏，选号码的时候冷号、热号等我都
会考虑，如果觉得号码不错，我会连续守
几期。”付先生说。

双色球第2021021期开奖结果公布的
第二天，付先生还接到了彩站销售人员的
报喜电话，刚刚醒来的付先生得知中奖喜
讯的第一反应是“感觉和做梦一样”。付
先生说，这次的大奖可以说来得非常及
时，他是个生意人，正准备用钱周转，大
奖就来了。付先生还表示，他会把购彩的
习惯坚持下去，也算是为国家的公益事业
贡献一份力量了。 (刘秀 王晓丽)

中599万元大奖
他“感觉和做梦一样”

福彩刮刮乐“十里桃花”票面唯美，
意境清馨淡雅，上市即受到彩友热捧。近
日，潍坊彩友李先生(化姓)幸运刮出“十
里桃花”一等奖，中得奖金18万元！

李先生介绍，他平日里没有别的
爱 好 ，就 喜 欢
买几张刮刮乐
玩 ，非 常 享 受
谜底在手中慢
慢 揭 晓 的 感
觉。3 月 7 日傍
晚 ，李 先 生 在
3 7 0 7 2 4 2 8号福
彩销售站购买
双 色 球 彩 票
时 ，发 现 彩 站
柜台里多了一

款名为“十里桃花”的刮刮乐，向来喜
爱刮票的他当即挑选了 5张“十里桃
花”。当第3张彩票的“玩法三”被刮开
时，第一个“我的号码”就与“中奖号
码”一致，抱着一丝期待，李先生匆匆
刮开“我的号码”下面的覆膜，赫然出
现了“￥180 ,000”的奖符。虽然李先生
是一位“久经沙场”的刮刮乐铁粉，但
他实在不敢相信自己的眼睛，反复核
对多次依旧感觉不太真实，最后还是
在销售员的帮忙下才确信自己中了18
万元头奖。

领到奖金支票，李先生开心地说：
“有刮刮乐陪伴的日子里总是充满了欢
乐，今年春暖花开时节，我不但赏了桃
花，还中一个‘十里桃花’的头奖，这感觉
太美妙啦！” (王晓峰 王渐航)

“十里桃花”美如画
18万元大奖送彩友
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监管部门要严查“0蔗糖”式擦边球营销
□史洪举

4月10日，元气森林发布致歉
声明称，在乳茶产品的产品标识
和宣传中，没有说明“0糖”和“0蔗
糖”的区别，容易引发误解。从2月
4日起生产的大部分乳茶和3月18
日起生产的全部乳茶，包装从原
来的“0蔗糖 低脂肪”改为“低糖

低脂肪”。元气森林同时提醒，
乳茶有奶所以是有糖的。

据报道，无糖食品是指用不
易被人体吸收的木糖醇等多元糖
醇和功能性低聚糖替代易造成蛀
牙、肥胖、高血糖的简单糖（蔗糖、
果糖和麦芽糖等），其作用是使食
物既有糖的味感，又没有简单糖
的高能量，更有益健康。而在很多

普通消费者看来，无糖食品对其
身体健康影响较小，故热衷于无
糖食品，甚至只选择无糖食品。因
而，为吸引消费者，很多生产商专
门打造“0糖”食品以占领相应的
市场。

但是，正如元气森林发布道
歉声明中所指的那样，“0蔗糖”食
品并不是“0糖”食品。一般而言，

“0糖”食品是相对于常规含糖食
品而言的，指含单双糖如葡萄糖、
果糖、半乳糖、蔗糖、乳糖、麦芽糖
的量很低的食品。“0蔗糖”食品则
指在加工过程中未添加蔗糖作为
甜味剂的食品，但并不代表该类
食品内不含有葡萄糖、麦芽糖、淀
粉等物质。也就是说，两类食品的
含糖成分和含糖量截然不同，有

着本质区别。
一些商家之所以在产品包装

上用大号字体标示“0蔗糖”，就是
打擦边球。要知道，很多普通人并
非科普专家，甚至未必掌握基本
的食品标注常识，脑海中根本不
会对“0蔗糖”和“0糖”进行区分。
故如果不详细阅读产品标注、不
查阅相关资料的话，消费者自然
会将“0蔗糖”等同于“0糖”食品。
商家正是钻了这样一个空子，引
导消费者将“0蔗糖”产品脑补成

“0糖”产品。
这看似只是一种营销策略，

实则已经涉嫌误导、诱导消费者。
众所周知，诚实信用作为市场经
济的基本原则，各方参与者均应
遵守。对于商家来说，其在广告宣

传文案中突出产品特色自然无可
厚非。但不能以误导消费者、模糊
食品的成分含量为代价。而且，对
于事关消费者选择权的食品成
分，理当清晰无歧义地标注在产
品包装上，并应以普通人易于理
解的语言做标注，而非含糊其词
地打擦边球。

对此，广告法明确规定，广告
中对商品的性能、功能、产地、用
途、质量、成分、价格、生产者、有
效期限、允诺等或者对服务的内
容、提供者、形式、质量、价格、允
诺等有表示的，应当准确、清楚、
明白。广告不得含有虚假或者引
人误解的内容，不得欺骗、误导消
费者。纵观“0蔗糖”式产品标示，
商家就是利用普通消费者对“0蔗

糖”和“0糖”不宜区分，容易误读
的现状而刻意混淆概念。故其误
导、诱导消费者的情节相当明显。

虽然元气森林主动发布了致
歉声明，但不能就此画上句号。监
管部门理当介入调查，查清涉事
商家到底是否存在违法行为，是
否应要求其承担法律责任。作为
商家，也应本着对众多消费者负
责的态度实事求是地进行营销策
划，而非自作聪明地把消费者当
作“傻子”来糊弄。惟有如此才能
真正地赢得消费者信任，赢得市
场，否则，擦边球一旦触及法律红
线，必将承担法律责任，并可能被
消费者抛弃，落个得不偿失。

来来来论论论

投稿邮箱：qilupinglun@sina.com

三亚回复当季海胆“汁多肉少”，为何让网友失望
□齐鲁晚报·齐鲁壹点

评论员 李萌博

4月9日，游客李先生在网上
投诉称，他在海南省三亚市某景
区的一家餐厅点的海胆蒸蛋中
没有海胆只有蒸蛋，怀疑有调包
行为，质疑该店欺客宰客，与店
家发生争执后报警。

近年来，游客与旅游景区的
饭店之间发生的纠纷屡见不
鲜，直接关系到景区及城市的
对外形象和口碑，公众期盼的
是官方的权威调查和表态，想
知道事实真相到底是什么。在
这次三亚海胆事件中，来自浙

江沿海地区的游客李先生，平
时很熟悉海鲜，到了三亚品尝
海胆蒸蛋时发现，只有鸡蛋的
味道，一点儿海胆的味道都没
有。而店方服务员则称，他们这
里的海胆就是这个味道。

发现网上投诉后，三亚市的相
关部门行动迅速，当即成立多个部
门组成的工作组展开调查，并很快
发布了《网友投诉三亚某饭店海鲜
欺客宰客情况的调查通报》。当地
政府针对网上投诉的反应速度值
得肯定，但有意思的是《通报》发布
后，又引起网友的热议，从很多网
友的跟帖评论里透露出对这份《通
报》的失望。

游客认为海胆蒸蛋中没有海
胆只有蒸蛋，对此《通报》的解释
是，当季的三亚本地海胆汁多肉
少，与其他地区口味有差异，同时
海胆菜品价格也明码标价。这“汁
多肉少”迅速成为网友调侃的对
象。诚如《通报》中称当季本地海
胆确实“汁多肉少”，不存在掺假
卖假，而且也明码标价了，潜台词
是消费者投诉是因为不了解当季
海胆的情况，“汁多肉少”不违法，
是市场行为。

我们不禁要问，当季的三亚
海胆是汁多肉少，饭店首先知情，
监管部门看来也知情，但是消费
者知情吗？既然当季海胆汁多肉

少，质量并不好，店家还卖挺贵的
价格，虽然明码标价了，消费者在
不知情的情况下吃到这样的海胆
会满意吗？花了不少钱吃了找不
到多少海胆肉的海胆，是不是有
点坑消费者呢？这又是景区的饭
店，面向的是众多只来一次的游
客，是否在钻法律法规的空子，能
宰一个算一个呢？

如果是从保护消费者的利益
出发，既然当季的海胆并不好吃，那
么饭店或者这个时节干脆不卖海
胆，或者提前告知消费者，推出海胆
的时令价格，汁多肉少时卖便宜些，
汁少肉多时卖贵些，如果消费者知
情，就不会引起类似的纠纷。

即使三亚当季海胆汁多肉
少是正常的，但是作为一个闻名
遐迩的旅游城市的监管部门对
此的态度正常吗？试想一下，三
亚有那么好的旅游资源，但近年
来却屡屡被游客各种吐槽，背后
的原因值得当地相关部门思考。
的确有的游客在旅游时比较挑
剔，特别是对景区饭店的菜品质
量和价格不符非常敏感，而菜品
的质量和价格又属于市场调节，
只要明码标价，政府部门不宜过
多干预，但是如果一味由着商家
逐利，钻法律法规的空子套路消
费者，最终伤害的是景区和城市
的旅游形象和口碑。

当季的三亚海胆是汁多肉少，饭店首先知情，监管部门看来也知情，但是消费者知情吗？饭店或者这
个时节干脆不卖海胆，或者提前告知消费者，推出海胆的时令价格，汁多肉少时卖便宜些，汁少肉多时卖
贵些，如果消费者知情，就不会引起类似的纠纷。
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