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齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张向阳

低调广汉成热议焦点

“沉睡三千年、一醒惊天下”，随
着三星堆遗址考古连开“盲盒”，曾
经颇为低调的广汉市开始频频成为
网上热议焦点。三星堆遗址考古重
大发现的话题在新浪微博上引发
14 . 4万人次的讨论，积累了11 . 9亿的
阅读量，同时激发了不少游客打着

“飞的”前往广汉三星堆博物馆一睹
古蜀文明的别样风采。

三星堆这个文化大IP是否能让
广汉市把握良机，利用好考古成果
转化成的城市吸引力？

携程发布的数据显示，全国游
客对三星堆博物馆的热情暴增，预
订游客数环比增长近12倍，就连外
地的游客也纷纷被“种草”。从门票
客源来看，约五成游客来自四川省
外，江苏、北京、广东、重庆、上海的
游客订票最多。与此同时，四川省内
多个博物馆也受到游客关注，热度
排名前三的博物馆为成都博物馆、
金沙遗址博物馆、武侯祠博物馆。

数据显示，3月27日当天，有超
过9000人进入三星堆博物馆参观，
门票收入达51万元，创下三星堆博
物馆建馆以来第二高门票销售额。
三星堆博物馆接待游客、实现门票
收入同比考古大发掘之前分别增长
了3 . 67倍、3 . 93倍，均超去年国庆黄
金周平均水平。根据景区票务预售
情况及相关旅游数据分析，预计三
星堆景区“五一”期间将继续出现旅
游高峰。

游客对“打卡”三星堆博物馆
的热情暴增，也让相关行业极速升
温。不少游客不惜打“飞的”前来一
睹神秘的“古蜀文明”，不仅盘活了
四川旅行社的相关旅游线路产品，
也让行业从业者看到了旅游业的
新风口。据统计，3月底的一周，成
都酒店预订量周环比增长近50%。
此外，三星堆博物馆周边的酒店客
流量也迎来小高峰。据首旅如家预
订大数据，3月最后一个周末，三星
堆博物馆附近酒店的预订率大幅
增加100%。

除了三星堆，河南博物院则因
当地春晚节目《唐宫夜宴》全面“出
圈”，使河南成了不少游客打卡之地；
这个清明假期，坐飞机去洛阳的游客
比2019年增长超两成。且河南博物
院、隋唐洛阳城国家遗址公园和开封
清明上河园搜索热度居高不下，与
2019年同期相比，搜索热度增长4倍。

此外，山东菏泽市也因为考古
成了公众关注的焦点。4月中旬以
来，菏泽市孙大园堌堆文化遗址发
现连片汉墓，目前考古发掘现场墓
葬总数增至207座。菏泽发掘连片汉
墓的消息冲上热搜，引发网友热议。
而出土两只罕见的东周时期的陶
兽，成为引人注目的“网红”。这两只
千年“萌”兽，正在为起什么名字而
发愁，网友们为了起名也是操碎了
心……

考古盲盒引燃巨大商机

三星堆火了，连带着以出土文
物为原型的文创周边产品一同火
了。三星堆遗址出土的文物，特别是
其中光怪陆离、奇异诡谲的青铜器
更是令人赞叹甚至陷入迷思，同时

也为相关文创设计及产品提供了丰
富素材。

借着三星堆话题在网上持续升
温的热度，三星堆博物馆推出的一
系列文创产品一度成为爆款。据三
星堆博物馆相关负责人介绍，三星
堆盲盒早已售罄，如今一直处于断
货状态；货源充足时，日均销量最高
达11万元，比考古大发掘之前增长
了5 . 32倍，且超过去年国庆黄金周
平均单日销量，三星堆博物馆的文
创收入也随之有了5倍以上的增长。
不少文创企业闻风而动。除博物馆
方盲盒外，三星堆纵目萌萌杯、三星
堆纪念章、冰箱贴等文创产品的设
计图及理念相继曝光，引起广大网
友火热讨论。

四川三星堆博物馆不是唯一推
出文创盲盒的博物馆。此前，河南博
物院推出的“失传的宝物”考古盲盒，
一经上线就被抢购一空，供不应求。
截至目前，这款考古盲盒已月销过
万，线上买家评价六万余条。“失传的
宝物”热销后，已经陆续更新了多个
款式，每次线上预售一开启便被一抢
而空。河南博物院还趁着爆款节目

《唐宫夜宴》推出“唐宫夜宴版仕女乐
队”系列盲盒，也一直备受关注。

不仅有河南博物院的体验式
“考古”，还有许多博物馆主打IP设

计，力图用本馆馆藏打造属于自己
的文创符号。

像陕西历史博物馆推出的“青
铜小分队”考古盲盒，以商周时期的
青铜器皿为基础，创制出鸮、饕餮、

“觥大觥二”等形象，又憨又萌的Q
版外观受到消费者青睐，推出数月
后仍月销千余件。

最“出圈”的故宫博物院也已推
出多个系列盲盒，主打Q版宫廷人
物，一直在高销量文博盲盒中占据
一席之地。故宫可以说是文博文创
的先行者，它凭借创意十足的设计
和精美的制作，成功开辟出了巨大
市场。早在2017年，故宫文创产品的
销售收入已经达到15亿元。

央视爆款节目《国家宝藏》，推
出了“大唐仕女”系列盲盒，将大唐
仕女们组成时下流行的少女团“大
唐少女101”，并赋予每个角色不同
的人设，更符合年轻人的喜好。

考古盲盒的火爆，让人看到了
文物“活起来”的更多可能性，也让
人看到了文创市场在年轻人中的巨
大商机。

考古经济如何保持热度

三星堆发掘掀起的考古经济热
是“叫好又叫座”。那么，这个热潮是
否具有可持续性呢？

近年来有文化属性的旅游和活
动越来越受到人们青睐，中南财经
政法大学数字经济研究院执行院长
盘和林教授表示看好这股考古经济
热潮，并称其具备一定的可持续性。
他强调，若想维持考古经济热度，务
必要协调好商业化发展和文物古迹
保护。他认为，除三星堆本身的文化
内容外，应借鉴故宫文创产业的发
展路径，以三星堆传导出的古代文
化为内核，鼓励创意产品。同时，还
要积极和线上互联网企业融合，打
造更加便捷的线上线下协同的文旅
营商环境。

博物和文创是过去几年新的经
济增长点，随着人们物质生活的富
足，博物馆越来越成为一种精神消
费的刚需，一个博物馆的成功运营，
不仅会带来一个建筑的繁荣，还能
带来一个小镇、一座城市的复兴。在
文旅融合的大背景下，博物馆产业
的运营存在巨大的市场需求。

有业界人士认为，科普的质量
取决于科研的深度和广度。考古经
济热要持续下去，形式固然重要，但
最重要的是有没有可供转化利用的
研究成果。而考古研究本身是长期
的过程，短期内难出成果。因此，目
前的考古研究为吸引公众眼球，主
要还是靠展示大墓、奇珍异宝的方
式，这些从长远看，都是不可持续
的，因为考古资源是有限的。要让考
古一直热下去，还需要考古学界提
供更多优秀的考古研究成果。

除了文博资源，相关配套产业
也是影响文化旅游的一个因素。

“提升当地整体的多元业态。而不
是只有一个博物馆，游客来看看就
完事了。任何业态都是互补的，只
有形成完整的闭环，才能真正产生
社会效益，促进城市发展。”相关人
士认为。

文博游也要讲究体验感

研究发现，目前“95后”“00后”
等新生代群体正在逐步成长为文化

消费的主力军。不少地方通过主题
研学、游戏动漫、职业体验等方式，
增强考古成果转化的吸引力，适应
青少年圈层化交往、网络化生存、个
性化表达的特征。

暨南大学MTA中心主任梁彦
明教授认为：文物古迹的文化价值
和考古价值，要通过沉浸式场景营
造、游客参与、互动和研学、文创手
信生产、内容影视化等跨行业立体
化手段进行联动体现。“应将文化遗
产资源转变为游客可体验、可留念
的旅游产品与服务。文博游必须走
体验化、亲民化发展道路，才能行稳
致远。

比较有代表性的像敦煌，这座
历史文化名城正致力于将“整座城
市”融为研学游基地，升级文化体
验项目，吸引更多游客。敦煌最具
地域特点和标志性的是莫高窟，它
是中国唯一符合评选世遗全部六
项标准的文化遗存，敦煌学还是全
球最负盛名的学术宝库和国际显
学。

据悉，敦煌升级文化体验项
目，并不是大拆大建，是在原有核
心景区上，升级挖掘文化特色，体
验游与研学游相辅相成，建主题文
化长廊，将整座城市打造为文化艺
术体验城市。像“敦煌文化旅游体
验中心”，就力图打造有别于传统
旅游服务中心的，富有敦煌味、烟
火气、国潮范、年轻态的“地标性打
卡胜地”。

历史名城变“博物馆之城”

那些坐拥顶流历史文化的城
市，利用文博资源这张王牌打造博
物馆之城成了一个新的趋势。据不
完全统计，近年国内已有20余座城
市出台了建设博物馆之城的目标或
规划，一些城市已经启动实践并取
得了初步成效。而最应该向博物馆
之城方向努力的，首先是那些历史
文化名城。

北京市目前有注册博物馆187
家，“博物馆之城”的建设是新形势
下首都文博事业发展的新目标，也
是北京推进全国文化中心建设的重
要内容和载体。

西安历史文化遗存数量多，使
西安赢得了“天然历史博物馆”的美
誉。作为一个“有建筑的地方就有博
物馆，有景点的地方就有博物馆”的
国际化文化旅游城市，从“不倒翁小
姐姐”“石头哥”到“音乐之城”“博物
馆之城”“书香之城”，背后是西安不
断深度整合全市文化旅游资源，通
过搭建市场化平台、深入挖掘本土
文化属性、创建城市文旅IP而快速
提升的城市形象和城市价值，持续
推动了外地游客来西安打卡的愿
望。此外，武汉、佛山等城市也在推
进“博物馆之城”建设。

当然，像北京、敦煌、西安得天
独厚的资源优势并不是每个城市都
能比的。有专家指出发展“博物馆之
城”：“不仅是简单地建设更多的博
物馆，而应是文化遗产、资源和城市
形象整体性的视觉规划与管理以及
价值提升和呈现关联，以探索在新
的社会空间里构建涵盖古往今来的
新型合理的物人关系……”看来，一
个城市如何实现文博经济的腾飞，
如何在传承古老与不断创新的路途
上攀登高峰，也是一个不断探索的
过程。
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考古打卡热
从故宫文创的破圈出

道，到各类博物馆、文物联名
款的走红，从三星堆考古连
开“盲盒”引发广汉旅游热，
到敦煌宣布将致力于将“整
座 城 市 ”融 为 研 学 游 基
地……一些旅行平台数据显
示，这个五一黄金周，博物馆
及文化遗址等相关商品预订
量同比涨超15倍，文化考古
游正在成为新一代年轻消费
者的小长假主流出游选择。

河南博物院推出的考古盲盒

三星堆博物馆推出的三星堆盲盒

故宫博物院推出的故宫雪糕
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