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影综
找 记 者 上 壹 点

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李睿

据猫眼专业版数据，截至5月5
日18时，2021年电影五一档(4月30
日至5月5日)6天总票房榜为18 . 32
亿元，刷新中国影史五一档期总票
房新纪录。

2021五一档上映的影片中，没有
出现爆款，以往热门电影档期的“二
八定律”在这个五一档期中也不甚明
显，十余部影片的票房呈“阶梯式分
布”。截至5月5日18时，实时票房显示，
第一梯队影片《你的婚礼》总票房为
6.4亿元，《悬崖之上》总票房为5.39亿
元；第二梯队影片《秘密访客》总票房
为1 . 88亿元，《追虎擒龙》1 . 53亿元，

《扫黑·决战》1.09亿元；第三梯队影片
为票房亿元以下的影片，分别是《猪
猪侠大电影·恐龙日记》5737万元，《阳

光劫匪》3947万元，《真·三国无双》
1359万元，《冰雪大作战》1018万元，以
及仅收获219万元的《寻汉计》。

2021电影五一档虽然刷新了
同档期票房纪录，但成绩不算惊
喜，新片表现只能算及格，上映两
周以上的《名侦探柯南》在五一档
占据了一定场次，说明五一档新片
表现不力。今年五一档的影片数量
高达十余部，但总体来说缺乏爆
款，记者在假期期间探访影院发
现，不少人都犯了“选择困难症”。
此前的2019年五一档票房冠军《复
仇者联盟4:终局之战》是毋庸置疑
的大爆款，以12 . 20亿贡献了当年
五一档80 . 8%的票房，除了漫威粉
丝存量的因素在，当年“复联出圈”
也带动了很大一部分的增量群体。

这个五一档期间，许光汉和章

若楠主演的电影《你的婚礼》总票
房一直处于领跑地位，电影讲述了
一对恋人在15年的得到与失去中，
奋不顾身地追寻、错过又重逢的爱
情故事。

目前，《悬崖之上》与《你的婚
礼》正在上演冠军“追逐战”。节前

《悬崖之上》经过两轮超前点映，获
得的口碑不错，但预售票房和热度
远远不及《你的婚礼》，两部影片都
于4月30日首映，同天票房《悬崖之
上》依然低于《你的婚礼》，5月1日、
2日，《你的婚礼》为当日票房冠军，
《悬崖之上》终于在5月3日超过《你
的婚礼》而登顶票房日冠军，此后
继续领先。截至5日18时，《悬崖之
上》累计票房仍比《你的婚礼》少1
亿，不过随着电影口碑发酵，《悬崖
之上》逆袭之势明显。
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齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 师文静

5月4日晚，北京市广播电视局
发布通报称，针对群众举报网络综
艺节目《青春有你》第三季存在的相
关问题，已责令爱奇艺暂停《青春有
你》第三季节目录制。《青春有你3》
存在的最严重的问题，其一，网友反
映节目中某选手存在国籍问题；其
二，国籍问题选手的父母企业存在
违法违规经营等问题；其三，该节目
粉丝“为打投偶像倒奶”。

粉丝用真金白银助爱
豆出道

畸形的粉丝经济从出现的那天
起，就逐渐被相关部门出台的各项
规定进行规范化约束，但仍有偶像
选秀节目无视规定的存在，继续打
擦边球，从粉丝群体中疯狂捞金。

早在2018年，《偶像练习生》《创
造101》等选秀节目火爆一时，粉丝
经济顺势发展，也暴露出诸多弊
端。《偶像练习生》以粉丝集资超
2000万元、决赛门票炒至1 .8万元的
消息震惊业界，偶像制造业带来的
经济效益引发各界关注。据粉丝公
开的数据，《偶像练习生》播出时，
几个粉丝站为爱豆蔡徐坤轻松筹
得200多万元的应援资金。

紧随其后播出的《创造101》，粉
丝应援更是突飞猛进。除了粉丝集
资，粉丝还可以在节目播出平台花
钱买票。《创造101》的投票规则是，
视频会员每天可以为11名选手各
投11票，如果想再单独为某位选手
投票，就需要购买平台定制的选手
会员卡，一张30元的定制卡可以额
外再投121票，许多粉丝为偶像购
买投票卡，这些钱则被平台赚走。

公开数据显示，《创造101》粉丝
集资金额翻倍超过4000万元，都是
实打实的粉丝金钱付出。各粉丝站
集资的钱可以用来购买投票卡，也

会被用来给偶像做应援，如买生日
礼物、买专辑、买花篮、给工作人员
提供餐食等。值得一提的是，《创造
101》节目播完，各家粉丝为偶像应
援而集资的账目并未算清，在粉丝
内部，“凡筹款必贪钱，赛后总要撕
账”的说法成为共识。有媒体报道，
在《创造101》结束当晚，豆瓣、微博
等平台就已经出现了对集资去向
的质疑，甚至有人称，某选手“粉头
卷款跑路喜提海景房”。粉丝经济
中，集资的资金管理，可能涉及的
诈骗、侵占等恶性行为被揭露。

在粉丝经济大潮下，粉丝被偶
像选秀节目各种营销所包围，“实
际上，为偶像众筹资金投票，只是
作为一名粉丝的基本修养，粉丝能
做的事远超大众想象”“粉丝是最
忠诚的消费者”。爱豆的出道之路
都是粉丝的真金白银铺出来的。

选秀综艺打擦边球
“割韭菜”

面对年轻粉丝以及未成年粉
丝的疯狂应援，2018年7月，国家广
播电视总局办公厅下发了《关于做
好暑期网络视听节目播出工作的
通知》，指出对于偶像养成类节目、
社会广泛参与选拔的歌唱才艺竞
秀类节目，要组织专家从主题立
意、价值导向等方面进行严格评
估，确保节目导向正确、内容健康
向上方可播出，坚决遏止节目过度
娱乐化和宣扬拜金享乐、急功近利
等错误倾向。

此后，偶像选秀节目有所收
敛，不再大肆宣传“选秀”“投票”“应
援”之类的词汇。选秀节目纷纷转
型成为“青年团训节目”“青年文化
交流男团成长综艺”“新青年励志
综艺节目”等。

虽然不再提“投票”“选秀”等
词汇，但选秀综艺的打投、花钱应
援并没有消失，而是以一种涉嫌打

擦边球的形式存在。比如有的选秀
综艺除了正常的一日一票，粉丝还
可以开通视频会员、开通音乐App
钻石会员，增加投票能量值，为喜
欢的爱豆投票。而粉丝仍然可以集
资应援，购买爱豆在节目中代言的
饮料、化妆品等商品。

为了更加规范粉丝应援，防范
未成年粉丝追星不理智行为等，在
2020年2月发布的《网络综艺节目内
容审核标准细则》就明确规定，“节
目中不得出现设置‘花钱买投票’
环节，刻意引导、鼓励网民采取购
物、充会员等物质化手段为选手投
票、助力”。

然而，各种数据显示，2020年
《青春有你2》播出时，粉丝集资超
过8900万元。据了解，《创造营2021》
爱豆刘宇的粉丝创下5小时集资
344万元的逆天纪录。

从现实来看，一些平台类似
“买牛奶才能获得投票权”也的确
有打擦边球之嫌。可能因为牛奶销
量与选秀节目广告投放额度有关
系，选秀节目才让“买牛奶”的粉丝
获得更多投票权。这样，粉丝集资
的钱只能用来大批购买牛奶，奶企
为了保证能真实地卖奶也将二维
码印在了瓶盖内。疯狂的粉丝打投
下，新出厂的牛奶被一扫而空，导
致“倒奶”事件发生。

选秀平台虽然避免刻意引导
“花钱投票”，但深深地把自己、商
家、爱豆出道机会、卖商家产品、粉
丝投票等各个环节捆绑在了一起，
唯一的目的还是收割粉丝。节目和
平台虽然没有公开指使粉丝花钱
直接投票，但其实是鼓励粉丝采取
购物等物质化手段为选手投票、助
力。这样诱导粉丝的做法，有违规
之嫌。购买产品和为选手投票结
合，一方面增加了产品的销量，满
足了赞助商的推广需求和形象提
升，另一方面也为节目本身创造了
更大的经济效益。

饭圈文化中的畸形因
素被诟病

粉丝经济的背后是爱豆的“产
品化”和粉丝越来越多的“失控化”。

“倒奶”登上热搜并被各大媒体
关注后，粉丝经济、饭圈文化再一次
成为焦点。虽然粉丝追星也有更多
正能量，比如粉丝为爱豆做公益等
行为，但更多被爆出来的则是饭圈
文化越来越多的失控行为。在“倒
奶”“花钱铺路”等以挥霍、物质化追
星环境影响下的饭圈文化，怎能奢
望它有更多的正能量？

粉丝花真金白银追星，粉丝的
黏性指数增强，但粉丝对爱豆的“索
求”也越来越多。这些年伴随饭圈文
化的是无序接机、代拍、追车、互撕、
粉丝网络控评、网络暴力以及与饭
圈相关的各种负面行为。比如，因为
粉丝蹲点围堵、追车，甚至蹲家门口
等行为，李现、王一博等明星都公开
谴责这些行为。狂热的追星行为着
实让明星们烦恼。

在追星的过程中，粉丝得到的
是情感需求的满足。但问题是，随着
饭圈文化的影响力越来越大，再加
上平台、娱乐公司的引导、诱导等行
为，比如指使粉丝在网上控评、为维
护爱豆扰乱正常的网络交流等，这
些年来饭圈文化中的乱象和粉丝经
济延伸出的畸形产业已开始暴露，
也被大众所诟病。

网络饭圈亚文化的发展中，除
了各种途径引导年轻人、未成年人
文明追星，娱乐公司、娱乐平台等都
应该尽到应有的责任，遵守规定、积
极正向引导饭圈追星。

一种亚文化的崛起，往往伴随
着弊端和破坏性，主导偶像产业发
展的那些娱乐公司、娱乐平台不能
只想着打各种擦边球榨干粉丝的钱
包，还应为了产业的健康发展做出
自己的努力。

《青春有你》第三季
被整改凸显的是偶像选
秀大潮的当下，粉丝经
济运作模式的弊端，以
及偶像选秀节目引领下
年轻观众、未成年观众
追星的各种失控行为。
无论是打擦边球的偶像
选秀节目，或是被资本
疯狂“割韭菜”的粉丝群
体，还是粉丝经济下催
生的各种畸形追星行
为，都应该得到相应的
规范，还网络视听空间
以清朗健康。

各梯队影片势均力敌上演“追逐战”

五一档电影票房及格无爆款
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