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调查
找 记 者 上 壹 点

重汽翡翠雅郡小区(地块A)三
期二标项目自2020年入驻济南，位
于历城区科航路为住宅项目。

项目开工时间即将一年整，这
一年里项目严格执行政府及公司
关于扬尘治理的相关要求，严格执
行”六个百分百”要求，采取一系列
行之有效的措施，在扬尘治理方面
均取得了良好的成绩；大力推广标
准化管理，保证现场围挡合规靓
丽、道路便捷通畅、分区明确有序、
物料堆码整齐、标识完善有效。

项目坚持以人为本，积极响应
政府号召。项目尽力做好三工建
设，努力打造家文化，突出整个建
设团队凝心聚力，实现快速发展。

项目自从开工以来始终秉承
“让社会因我们的存在而更加美
好”的理念，高标准、精施工、严管

理。施工过程中严格实行样板先

行，做好首件验收，强培训、细交

底，确保项目施工质量一次成优，

牢固树立“过程精品”意识，匠心建

造、素颜成镜、精美筑家，从钢筋绑

扎、模板支设到混凝土浇筑，严格

执行标准要求，细致管理至每一个

作业人员，确保一次成优。

项目管理人员通过“走出去、

引进来”，学习优秀做法，取长补

短、学以致用，致力于为业主提供

一个五星级的家，真正为人民建造

住得起的好房子。

项目整个团队都齐心协力、一

如既往，脚踏实地工作、严格标准

要求，匠心独具造良心住房。

广东腾越建筑工程有限公司

关思昱

行稳致远 追求卓越
谋划百年发展

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
见习记者 于泊升
记者 刘飞跃

平台聚合八十余种车型
同路程价格相差四五倍

6月1日，记者通过高德打车
从济南西苑小区出发到趵突泉南
门，平台显示价位为19元，而在下
车后实际支付了25元。从西苑小
区到趵突泉南门大约8公里，高德
打车平台上的经济型车价为21-
31元，舒适型为30-66元，品质专
车为34元，六座商务为43-109元。

记者随机在几个平台上进行
尝试搜索，从高新万达到遥墙机
场，高德地图上显示一共有88个
车型，其中特价车14种，一口价
57 . 97元；经济型26种，价位在54
-83元不等；舒适性21种，价位在
75-120元；品质专车两种（曹操
专车、神州专车）价位分别是83元
和120元；商务车16种，价位在114
-193元；豪华型7种，价位在125-
223元之间。

从数据中可以看出，最便宜
的车辆价位为54元，最贵的达到
了223元，这其中有常见的滴滴、
曹操、首汽，也有非常陌生的呼
我、飞豹、携华、搭顺等平台。从济
南站出发到齐鲁医院的行程，高
德打车最低价14元，最高42元，其
他车辆价位徘徊在14-40元。

相比高德，美团打车的平台
入驻数量要少一些。从高新万达
到遥墙机场，经济型车型有6种选
择，价格在62.5到77.8元之间；舒适
型4种，价位在78.3到156.2元之间；
商务型4种，价格区间在142 . 6到
250 .9元之间；豪华型2种（阳光、神
州），价格分别是173 .6和270 .9元。
该程最低价位62 . 5元，最高价位
250 . 9元，相差4倍。

使用美团打车从济南站出发
到齐鲁医院，最低价13 . 2元，最
高64 . 4元，其他车辆价位徘徊在
13-50元之间。百度地图平台，从
高新万达到遥墙机场，经济型快
车8种，54元到80元不等；舒适型
专车3种，价位66-83元；商务专
车3种，价位在130-161元之间。

不同平台计费方式不一
多种设置造成车费变化

连日来，记者体验滴滴和T3
出行发现，T3出行时长费用早晚
高峰时段和平常时段并不相同。
7：00-9：00和17：00-19：00标准
时长费为0 . 6元每分钟，其余时
段标准时长为0 . 4元每分钟。相
同路程同一平台价位不同，主要
原因是时间段不同。平台计费方
式发生变化，乘客支付结果也就
不一样。

对于相同路程、相同时间、不同
平台费用差异的问题，滴滴快车司
机刘师傅解释，如果打车的时间是9
点10分，在滴滴的早高峰时间段，起

步价和等待费执行滴滴早高峰的
标准。而这个时间段，并不是T3出
行规定的早高峰区间，起步价执行
9 .5元标准，等待费也按照0 .4元每
分钟计算。所以，相同路程，滴滴的
费用要高出T3出行一部分。

及时出行的计费方式与前两
者大致相同，不同的是它的起步
价定得较低，只有8 . 35元。聚的
出租车采用打表方式，根据济南
市出租车行业收费计价标准执
行，实际支付的车费是按照出租
车计价表计入。

记者通过采访梳理发现，车
费的差异主要是车型的差别、平
台的计费规则、起步价以及等待
费的设置不同造成，还会因为路
况和时间段执行不同的计费方
式。尤其是早晚高峰，不少平台都
有“高峰”加价。

不同平台“抽成”不同
从业人员流动性加大

“网约车已经饱和了，以前跑
两个周流水轻轻松松达九千元，
现在很难赚钱。”及时出行司机李师
傅告诉记者，他之前在其他平台上
跑了两年多，后来因为平台增多，如
今乘客出现了分流，不少车主因为
抽成的增加而选择离开。

“现在抽成有时候能达到百分
之三十，60元钱的单子，到我们手里
也就40元。”网约车司机赵先生称，
抽成提高了，近距离的单子赚不到
多少钱，有时候还需要从3公里外去
接送一个起步价的单子。

记者了解到，T3出行进入市场
较晚，但规模正在逐步扩大。T3
出行王先生告诉记者，T3出行在
济南已经有500多辆车在运营，与
其他平台不同的是，平台的车和
司机都隶属于公司，司机的收入
与每周流水挂钩，流水越多司机

“提成”就越高，平台抽成就越少。
“济南的T3车型都是长安牌

的，定期检修，废车公司检验回
收。”司机董先生称，“好的时候每
天流水跑四五百元，去掉70多元
的油费，到手三百元钱左右。”

随着网约车平台的不断增
加，司机数量也在不断增长，大多
时候司机每天的流水收入有二三
百元。王先生是名兼职司机，车型
比较一般，现在只能接一些平台
派发的特价单，但也能赚不少。

“半天流水二百多元，也很开心。”
王先生告诉记者。

相对于兼职车主，不少合规
车的运营压力在增加。王先生说，
合规车辆虽然办齐了手续，有营
运资格，但随着抽成的增加，司机
不得不加大投入。

国内网约车市场从2013年开
始进入活跃状态，如今已经七八
年的时间，起初网约车司机每月
收入能达到两万元，后来随着市
场的不断饱和，再加上平台管理
成本增加，网约车司机收入逐年
下降，如今每月五六千元已经成
为常态了。

你聚合，我上车，传统车企与互联网巨头合流

网约车市场

再起波澜

葛延伸阅读

传统车企插上了互联网的翅膀
记者在采访中了解到，T3

出行把车握在自己手里，招募司
机以在职员工的形式管理。与这
种模式相同的还有首汽约车、曹
操出行。这三家的相同点都是由
汽车制造和服务商牵头，“开自
己家的车，招自己家的司机”。

相较于滴滴等平台，上述三
家平台运营模式被称之为“重资
产”模式。在这种模式下，公司承
担巨大的运营成本，因此网约车
的运价相对较高，驾驶员工资比
较平稳，在目前的市场情况下，
受到不少车主的青睐。

有业内人士分析，从另一个
角度来说，传统车企插上了互联
网的翅膀，从造车到打造品牌，
再到推出出行服务，自己的车不
仅能够做到自销，而且能提升品
牌的影响力，这是后网约车时代
不少车企的思路。

作为国内互联网出行领域
的独角兽，高德打车目前除了导
航功能，开通网约车服务，意在
打通出行链条的每一个环节，深
耕互联网出行行业，这样在与互

联网巨头的竞争中才能取得优
势。

除了高德打车外，美团也融
合了多家网约车平台，开通了乘
车服务。美团作为生活综合服务
平台，增加乘车服务是为了打通
其衣食住行一条龙服务。

“我们在学校通过美团订餐
厅、酒店，出行的时候也在上面
打车，挺方便的。”6月2日，在济
南泉城路旅游的陈女士告诉记
者，现在出来旅游订酒店、订门
票，可以通过美团打车出行，不
需要再打开其他软件。

“开始的时候有优惠，比在
滴滴跑的时候赚得多，抽成也
少，还有奖励之类的。”美团打车
的刘师傅称，美团打车在济南推
行的时候，为了推广和扩大市
场，推出了不少优惠，和滴滴进
行竞争。“现在优惠基本都没有
了，和高德没啥不一样的，只是
美团抽成少，接到的单子大多是
去吃喝玩的地方。”刘师傅告诉
记者。齐鲁晚报·齐鲁壹点见习
记者 于泊升 记者 刘飞跃

近期，不少经
常打车的市民发
现，除了巨无霸滴
滴外，济南市场上
又多了T 3出行等
新的网约车平台。
高德、百度、美团等
平台聚合了几十个
小的平台，同样七
八公里的路程，运
价从几十元到近
百元不等，基本上
满足了不同乘客
的价格接受能力。
在后网约车时代，
传统车企和互联
网巨头“逐鹿”网
约车市场，谁才是
最后的胜利者，还
需要市场给出最
后的答案。
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截至4月底全国共计230家合规网约车平台
据全国网约车监管信息交

互平台统计，截至2021年4月30
日，全国共有230家网约车平台
公司取得网约车平台经营许
可，各地共发放网约车驾驶员
证 3 3 8 . 9 万本、车辆运输证
127 . 7万本。各网约车平台公司

4月份共新注册合规驾驶员
1 0 . 3万人，新注册合规车辆
17 . 7万辆。

2021年4月，全国网约车监
管信息交互平台共收到订单信
息7 . 6亿单。当月订单量超过30
万单的网约车平台按双合规完

成订单率从高到低分别是蓝道
出行、如祺出行、招招出行、享
道出行、T3出行、阳光出行、神
州专车、曹操出行、首汽约车、
帮邦行、滴滴出行、美团打车、
万顺叫车、花小猪出行。

据央广网

时下乘坐网约车已成为很多市民日常出行的常用工具。

选择不同的车型，同一路

段价格差别很大。

“聚合模式”下责任归属问题不容忽视
对于网约车市场来说，能让

用户打到车就是“王道”，谁能集
中更多运力，谁就占据了主导
权。“聚合模式”能够帮助互联网
巨头在不用大规模增加投入的
前提下聚集更多合规运力，满足
用户的出行需求，创造更多交易
额。推行“聚合模式”后，用户可
以在大平台上选择不同类型的

网约车服务，还可以一键叫车、
同时呼叫多个平台。用户有了更
好的服务体验，自然对平台的忠
诚度更高、黏性更强。

能增强大平台的运力、带来
中小平台的流量、提高用户打车
的效率，“聚合模式”看起来确实
很美，不过也有一个问题不容忽
视——— 责任归属问题。在原本的

网约车模式下，一旦产生纠纷或
争议，首先被追责的就是平台。
如今，在“聚合模式”下，平台又
该如何保证第三方车辆的安全？
发生事故后的追责对象是平台
还是第三方？用户会不会变成

“被踢来踢去的皮球”？这些问题
都需要一众聚合平台在探索中
寻求答案。 据中国经济网
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