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从无到有再到产业化
短短几年实现多重突破

玻尿酸的前世今生是怎样的
呢？

1934年，卡尔·梅耶首次从牛
眼玻璃体中分离出透明质酸，也就
是人们所说的玻尿酸。之后的40年
代，又陆续在猪皮、兔皮、鸡冠等组
织里发现。

凌沛学介绍，从国际的角度来
说，20世纪70年代，安德烈·巴拉兹发
明从鸡冠及人脐带中分离玻尿酸的
工艺，80年代，玻尿酸开始在骨科、皮
肤科、外科等领域得到广泛应用，到
了90年代，开始发扬光大。自21世纪，
玻尿酸在国际上各领域得到全面应
用。就国内来说，1983年开始从鸡冠、
人脐带、牛眼、猪眼中制备玻尿酸用
于化妆品，1988年玻尿酸开始量产，
供应全球市场。

凌沛学正是中国玻尿酸从无到
有，再到量产、产业化的有力推动者。

1983年，当时还是山东医药学
院硕士研究生的凌沛学，率先找到
了玻尿酸提取技术的科研突破点，
研制出了特有的玻尿酸生物提取
技术。这一重大技术突破不仅降低
了玻尿酸的提取成本，打破了西方
的技术垄断，也为以后中国玻尿酸
的量产及应用奠定了深厚基础。

1986年，凌沛学刚刚研究生毕
业，在山东省商业厅下拨的3万元
创业经费和1间旧厂房里，正式启
动了中国玻尿酸产业化的研究。不
过，当时的西方国家在玻尿酸应用
上已经一骑绝尘，中国在玻尿酸领
域还处于跟跑阶段。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者了解
到，短短数年时间，中国人就实现了
玻尿酸领域理论和实践的多重突破，
掌握了一系列制备方法，并开始尝试
商业化步伐，进入全球市场。值得一
提的是，其间经过诸多失败后，凌沛
学与团队终于研发出了生物提取技
术制备玻尿酸，实现了玻尿酸产业化
的技术基础。进入90年代后，中国对
玻尿酸的研究力度大大增强，产品竞
争力也得到重塑，先后推出了含玻尿
酸的外用药品：眼科&骨科药物、滴
眼液等多类型产品。

凌沛学特别说道，进入21世
纪，山东福瑞达医药集团推出诸多
基于玻尿酸原料的化妆品品牌，自
此，开启了玻尿酸应用于化妆品领
域的新赛道。

玻尿酸原料销量
全球前五企业均来自山东

伴随着政策与需求端等因素
的叠加效应，近年来，玻尿酸的产
销规模呈不断扩大态势。权威数据
显示，2018年全球玻尿酸原料销量
达500吨，2014—2018年复合增长
率为22 . 8%，预计2023年全球玻尿
酸原料销量可达1150吨。

根据一咨询机构的报告，2019
年中国玻尿酸原料总销量占全球
总销量的81%，且全球玻尿酸原料
销量排名前五的企业均来自山东。

值得一提的是，过去一段时间，
山东多家玻尿酸企业都试图在原有
基础上，进一步扩大玻尿酸原料的产
能。以福瑞达为例，2019年12月20日，
鲁商发展公告披露，公司拟现金收购
焦点生物60 . 11%股权，交易价款依
据评估值确定为2 .58亿元。收购完成
后，公司将持有焦点生物1080 . 39万
股，持股比例60 .11%，成为焦点生物
第一大股东。

福瑞达总经理贾庆文表示，收
购以后，福瑞达开始对焦点生物在
人才、技术、品牌、渠道端进行赋
能，不断扩大规模，公司透明质酸
年产能将达到420吨。“福瑞达还是
要坚定在原料领域的核心地位，持
续通过各种资源的调配加快成长，
包括化妆品领域的透明质酸和聚
谷氨酸。”贾庆文说。

这里有一起股权受让需要说
明：2018年底，鲁商置业完成了对
控股股东山东省商业集团有限公
司持有的山东福瑞达医药集团有
限公司（以下简称“福瑞达医药”）
100%股权受让。据天眼查，福瑞达
医药所属行业涉及药品、保健品、
食品、化妆品、医疗器械等。

从原料到产品开发
山东目前处于迸发阶段

山东的玻尿酸极具代表性，在
该领域流行一句话：世界玻尿酸看
中国，中国玻尿酸看山东。这不仅
仅是数量占比的原因，而是从多个
角度来说的。

凌沛学表示，整个玻尿酸产业的
研发，山东是有深厚基础的。正如前
文所述，从上世纪80年代开始，凌沛
学及团队便开始进行玻尿酸系列产
品的开发，然后又在不同行业不同领
域进行布局。在他看来，从原料、制剂
药物到化妆品、功能食品，山东目前
处于迸发的阶段，这也是厚积薄发的

结果。“应该说，经过30年的努力，福
瑞达整个玻尿酸在国际上是全面领
先的，包括制造技术、应用技术以及
配方技术。”凌沛学说。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者在首届
中国玻尿酸+富勒烯行业峰会上，采
访到了“富勒烯研究应用世界第一
人”王春儒教授。他同样表示，山东福
瑞达的玻尿酸是世界上质量最好的，
在国际上发挥引领作用。因此，他选
择和福瑞达合作，进行玻尿酸和富勒
烯的复配。

值得一提的是，目前玻尿酸行业
竞争渐趋白热化，这背后是高毛利。
比如，玻尿酸行业代表上市公司中的
爱美客2020年销售毛利率为92.17%，
昊海生科 2 0 2 0 年销售毛利率为
74.93%。对此，凌沛学补充说，现在玻
尿酸正处在风口上，很多企业从投资
的角度不断涌入这个赛道。他认为，
和其他产品一样，玻尿酸产品的进入
和退出是大浪淘沙的过程，胜出者还
是应该在产品研发方面深入做文章。

中游玻尿酸企业
将因技术壁垒形成护城河

玻尿酸原料可分为食品级、化
妆品级和医药级。按技术难度和质
量需求的高低排序，食品级和化妆
品级处于低端，医药级最高。

根据浙江证券股份有限公司
发布的2020年行业报告，在玻尿酸
领域，高附加值的医药级赛道尚存
在较大空白。报告还提到，医药级
原料工艺要求比较高，技术专利和
准入牌照的壁垒，相对于食品级及
化妆品级产量较低。

艾瑞克发布的《透明质酸应用
场景白皮书》数据显示，我国医药
级玻尿酸终端产品市场的年复合
增长率超10%，国内日化产品级玻
尿酸终端产品市场规模预计以
7 . 6%的速度持续增长，2024年有望
增长至920亿元。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者了解
到，近年来，山东多家玻尿酸企业
在医药级玻尿酸原料、终端产品方
面积极布局，曾经一度引发全球行
业头部企业关注。作为“中国玻尿
酸之父”的凌沛学，始终致力于玻
尿酸前沿问题的研究。目前他的攻
关方向也和医药有关，他说，未来
会围绕预防肿瘤细胞的转移和分
裂的方向，开发相应的抗肿瘤药
物。“特别是把玻尿酸作为抗肿瘤
药物的靶向制导系统，让它能够定
向地和肿瘤细胞结合，然后引爆肿
瘤细胞爆炸，就是细胞焦亡。”

从整个玻尿酸产业链条来看，中
游玻尿酸企业是最大的利润获得者。
根据浙江证券股份有限公司发布的
2020年行业报告，上游原料供应商，
初期提取法对畜牧业和养殖业的依
赖程度较高且供应量不稳定，现在微
生物发酵法的普及，上游企业供应能
力持续提升，毛利约35%。至于中游
玻尿酸企业，负责研发、生产和加工，
因技术壁垒所形成的护城河会为企
业带来巨大的利润，毛利高达60%-
90%；随着老龄化加深和医美市场的
扩大，医疗机构和医美机构将成为最
大的下游销售终端客户，毛利为60%
-80%。这意味着，未来，中下游将成
为竞争的主要方向。

从一流原料到国际化品牌
不能单纯靠模仿

受到普遍认可的是，山东玻尿酸
原料在国际上处于绝对领先地位，但
在产品方面似乎仍有进步空间，打造
能够突围的大牌产品，应该成为山东
玻尿酸产业发展的着力点之一。

也有分析人士称，中国玻尿酸
产品在国际上的品牌认可度还处
于起步阶段，护肤品和医美等终端
产品比国际要晚，国际品牌力相对
较弱。不过，这两年国货在崛起，从
销售数据来看，已经快接近国际水
平，但是仍存在一定差距。对此，凌
沛学说，“整个玻尿酸领域，我们卡
别人的脖子，不仅是领先者，还是
垄断者。”他认为，下一步，山东玻
尿酸企业要加强打造基于中国先
进技术的国际品牌。他还表示，树
立品牌和市场竞争力，不是单纯去
模仿别人，关键在研发能力。

那么，如何打造具有影响力的玻
尿酸终端产品呢？福瑞达总经理贾庆
文说：“随着社会经济发展以及消费
升级，未来品牌高端化将是必然趋
势。福瑞达一直注重科研实力的打
造，拥有多项科技发明专利，接下来
会更加注重高端品牌线的布局，以及
对现有品牌进行形象提升，输出强力
品牌价值，致力于打造具有国际竞争
力的民族护肤品牌。”

福瑞达在化妆品领域探索了很
多年，已经具备了很多先天优势，公
司未来要定位于高端产品。他介绍，
福瑞达一方面从原料端突破，打造
玻尿酸高端化妆品品牌。玻尿酸通
过技术迭代，不断研发新产品，增加
新功能。另一方面，福瑞达采用“透
明质酸+”方式，不断引入优势资源，
完善上下游产业链配套，达到企业
全产业链高质量发展。
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专专访访““中中国国玻玻尿尿酸酸之之父父””凌凌沛沛学学：：

山山东东何何以以引引领领
全全球球玻玻尿尿酸酸市市场场

山东的玻尿酸在全球极具代表性，尤其在原料方面。在该领域流行一句话：世界玻尿酸看中国，中国玻尿酸看山东。
权威数据显示，2019年中国玻尿酸原料总销量占全球总销量的81%，且全球玻尿酸原料销量排名前五的企业均来自

山东。用“中国玻尿酸之父”、山东大学国家糖工程技术研究中心主任凌沛学的话来说：山东整个玻尿酸在国际上全面面领
先，卡别人的脖子。

凌凌沛沛学学在在 22 00 22 11中中国国

玻玻尿尿酸酸++富富勒勒烯烯行行业业

高高峰峰论论坛坛上上发发言言。。

福福瑞瑞达达生生物物透透明明质质酸酸喷喷雾雾生生产产车车间间。。
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