
邀您来刮 嗨翻一夏 顶呱刮彩票大派送
激情夏日，体彩顶呱刮不断放送精

彩。为了回馈广大购彩者长期以来对顶呱
刮的支持与喜爱，让购彩者尽情体验顶呱
刮游戏的无限乐趣，山东体彩在炎炎夏日
给大家送惊喜啦！顶呱刮“邀你来刮 嗨
翻一夏”活动震撼开启，超多顶呱刮彩票
大派送，陪您嗨翻一夏！

本次活动自2021年7月15日开始，8月
13日结束。活动期间，购彩者凡在山东省
体彩销售网点购买20元面值“花开富贵”
“大熊猫”“中国范儿”或10元面值“十
二星座”“新时代 动起来”任意一款顶
呱刮游戏，单张彩票满足下表所示条件，
经销售网点终端“快速促销兑奖”模块扫
描兑奖成功后，可获赠指定价值的即开
票。具体活动内容如下：

获得即开票奖励的购彩者，持中奖票经销售网点终
端设备兑奖成功后，可直接领取奖品。

精美的票面，好玩的游戏，超值的奖金，贴心的惊
喜……这个炎热的夏日，体彩顶呱刮陪您一起度过，喜欢顶
呱刮的小伙伴们，千万不要错过这波夏日福利呦，快快行动
起来，走进身边的体彩店，邂逅属于你的惊喜吧！ (赵倩予)

6月11日晚，7星彩第21066期1注500万
一等奖花落青岛西海岸新区，一位幸运购彩
者以一张6元单式票揽获新规则上市后青岛

首个7星彩头奖。近日，幸运儿刘先生(化
姓)来到体彩中心兑领大奖。

刘先生是个地道的南方人，不到四十
岁，普通话说得不是特别好。据刘先生介
绍，他目前在西海岸新区打工，因为家里孩
子比较多，生活压力很大，他常年在外打
工。“能和家人相聚的时间很短，一般就是
春节或者工程间隙可以回家。”刘先生说一
个人在外，虽然很辛苦，但是想着家里的孩
子们就觉得干劲儿十足。“有时候很想家
人，我就想要是我买的彩票能中大奖就好
了，就可以回家和他们团聚了。”怀揣着大
奖梦的刘先生会偶尔到彩票站买几注彩票。
“我也不太懂，都是销售员帮忙选的，有时
候买大乐透，有时候买7星彩。”6月11日，

刘先生又来到体彩店，购买了一张7星彩彩
票，销售员帮他机选了3注号码，共花费6
元。当晚开奖，3注号码中的第二注“5、
9、1、0、4、4，2”与当期开奖号码完全一
致，中得一等奖500万元。

领奖后，刘先生非常开心，他说自己已
经向老板提出辞职，等接替的人一到自己就
可以回家了，以后准备在家乡做点儿小生
意，维持生活，大部分奖金存起来，利息也
够孩子上学用了，本金等孩子们大了再分给
他们。虽然自己家里并不富裕，刘先生依然
希望把自己的幸运分享给需要帮助的人，他
还捐出一部分奖金支持公益事业，大奖得主
用自己的行动传递了“公益体彩 乐善人生
的”的理念。 (庞彤彤)

“打工老爸”领7星彩头奖500万回家乡陪伴孩子成长
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评论
找 记 者 上 壹 点

过度便捷的副作用，就是选择权和多样性的消失。当算法尚不成熟，又在资本逐利性的驱动下疯狂掠地，就让消费者产产生了明显的被
操控感。事实上，消费者有权对这样的做法说不。《电子商务法》第18条第1款规定，电子商务经营者根据消费者的兴趣爱好、消费习惯等特
征向其提供商品或者服务的搜索结果的，应当同时向该消费者提供不针对其个人特征的选项，尊重和平等保护消费者合合法权益。

个性化推荐不能损害消费者的选择权
□宋鹏伟

不同的人，在同一个电商平
台上用同样的关键词搜索商品，
系统推荐的价格居然能差上几
倍……据报道，这样的“个性化推
荐”正在受到越来越多的抱怨和
吐槽。消费者呼吁，平台在优化机
器算法的基础上，也应按照法律
法规要求提供关闭选项，把知情
权与选择权还给消费者。

大数据时代的一个显著特
征，即是商家引以为豪的“千人千
面”——— 为不同消费者提供差异
化选择。只是，当平台的算法总是
以简单粗暴的面目出现，消费者
的知情权和选择权事实上被人为

打了折扣。
个性化推荐与常说的“大数

据杀熟”并不能画等号。相同的
是，两者都通过用户的浏览记录
和消费记录来画像，追求自身利
益最大化。不同的是，个性化推荐
并非主动作恶，而“大数据杀熟”
直接违反了公平交易的原则。举
例来说，前者只是为消费者呈现
不同价位、品牌和风格的同类商
品，而后者则对同一件商品区别
定价，牺牲老客户的利益来争取
新客户。

毫无疑问，在电商领域，大数
据就是财富，因为其通过收集数
据和算法分析，可以实现个性化
推荐，从而极大提高交易达成的

效率。譬如，当一个消费者总是选
择购买奢侈品，那么他很可能被
打上“高收入”的标签，接着同档
次、同价位的商品便会更多出现
在商品页面上，便宜货则几乎隐
形。再比如，当一个车主搜索了适
合自身车型的轮胎，那么其他型
号适用的配件也会更多呈现。客
观而言，无论是从需求的匹配性
和消费能力、兴趣等角度来看，个
性化推荐都节省了消费者的选择
成本，对买卖双方都有益处。

然而，即使算法不断更新和
优化，毕竟有其局限性，因为人也
是多面的。一方面，很多人厌恶了
被局限在一个特定的圈子内，只
能接触到自己熟悉的品牌和风

格，而无法感知信息的多样性。譬
如，有人只是在感兴趣的特定领
域购买了一件奢侈品，并不代表
他具有极高的消费能力；购买了
冰箱、洗衣机等商品后，可能接下
来很多年都不再有类似需求，这
时再推荐就显得不合时宜。另一
方面，诸多个性化推荐不局限于
一个平台，这就导致用户在不同
场景都会受到打扰，从而感到隐
私被泄露，产生反感情绪。

过度便捷的副作用，就是选
择权和多样性的消失。当算法尚
不成熟，又在资本逐利性的驱动
下疯狂掠地，就让消费者产生了
明显的被操控感。事实上，消费者
有权对这样的做法说不。《电子商

务法》第18条第1款规定，电子商
务经营者根据消费者的兴趣爱
好、消费习惯等特征向其提供商
品或者服务的搜索结果的，应当
同时向该消费者提供不针对其个
人特征的选项，尊重和平等保护
消费者合法权益。遗憾的是，出
于自身利益的考量，许多平台故
意将关闭按钮藏得很深，客观上
剥夺了消费者拒绝个性化推荐的
权利。

系统的背后是人，算法的指向
是人性。经营者不仅要深层次理解
消费者的不同需求，更要恪守法律
的边界，保障消费者的知情权和选
择权，从而在真正尊重消费者的基
础上，实现个性化推荐。

□戴先任

2020年，我国正规渠道回收
的报废汽车为206 . 6万辆，业内
人士估计可能仅占实际报废量的
20%左右。记者在采访中了解到，
报废汽车“不值钱”、只能当作废
品“论斤卖”是关键原因。新公布
的《“十四五”循环经济发展规划》
提出加强报废机动车拆解利用企
业规范管理和环境监管，推进汽
车使用全生命周期管理。

我国是全球汽车第一大国，
来自公安部的数据显示，截至
2021年6月，全国机动车保有量达
3 . 84亿辆，其中汽车2 . 92亿辆。

2021年上半年新注册登记机动车
1871万辆。与此同时，我国每年的
报废汽车数量也持续增加，有业
内人士统计，全国报废汽车的数
量超过1000万辆。

汽车报废量逐年递增，但大量
的报废汽车并没有流入正规拆解
企业，正规渠道回收的报废汽车仅
占20%左右，大多数报废汽车都可
能流入了黑市，还有一些报废汽车
则被弃置路边成了“僵尸车”。而这
背后的原因，与报废汽车正规企业
回收价格太低有关。同样一辆报废
小汽车，通过正规渠道，车主往往
只能得到几百元；卖给黑市，则可
能得到几万元。正规渠道回收不值

钱，折射了我国报废汽车再利用产
业的不成熟。

今年出台的《汽车产品生产
者责任延伸试点实施方案》提出
通过试点，到2023年报废汽车资
源综合利用率要达到75%。而现
实是，因为报废汽车在正规回收
渠道“不值钱”，甚至只能当作废
品“论斤卖”，离这一方案提出的
目标还相差甚远。

“论斤卖”，就是将报废汽车
当废品处理，这让车主失去了将
报废汽车售给正规回收企业的积
极性，堵死了报废汽车回收的正
规渠道。所以，要让车主享受到更
多实惠，激励他们将报废车辆送

去正规回收企业，这就要改变按
吨计价、一称了之的做法，要由市
场自主协商定价，还要尽快取消
报废汽车回收拆解企业总量控制
的要求，实行先证后照的制度，促
进市场良性竞争。这样才能促进
报废汽车“化废为宝”，让报废汽
车变得“值钱”起来。

《“十四五”循环经济发展规
划》提出，研究制定汽车使用全生
命周期管理方案，构建涵盖汽车
生产企业、经销商、维修企业、回
收拆解企业等的汽车使用全生命
周期信息交互系统。要让报废汽
车回归正规拆解正途，还要能加
大对报废汽车黑市的打击力度，

对不法企业，要能提高违法成本，
依法予以惩罚。相关部门要加大
对报废车辆的追踪调查力度，也
要加大对上路报废车辆的查处力
度，从而确保道路交通安全，排除
这些“定时炸弹”。

要提高报废汽车的回收再利
用率，让报废车辆不再一拆了之
或者流入黑市，除了上述规划中
提到的各项措施能够有效落实
外，还需要相关各方尽快行动起
来，推动汽车工业良性循环发展，
让报废汽车再利用产业成为其中
一环，才能有效排除道路交通安
全中的那些“定时炸弹”。
投稿邮箱：qilupinglun@sina.com

“论斤卖”折射报废汽车回收困境
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