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文/片
齐鲁晚报·齐鲁壹点 通讯员 贺冠敏

防疫、食安两手硬
全力支持一线抗疫工作

在政府相关部门支持下，喜旺集团迅
速落实从业人员健康管理制度，按要求做
好全员核酸检测工作。

政府有关部门对喜旺集团做了全面核
酸检测，所有工作人员检测结果均为阴性，
100%合格，车间空气、设备等也都通过检
测，确保产品安全万无一失。

“喜旺集团将持续为防疫一线的医务
及工作人员提供新鲜的产品，做好后勤保
障工作！”喜旺集团安全中心总经理厉建军
向记者介绍。

2020年初新冠疫情暴发后，喜旺集团第
一时间捐款200万元现金和2000余箱肉制品
给防疫一线的医护人员、社区工作者、环卫工
人等。在当时医疗物资紧缺的情况下，喜旺海
外公司及时在全球抢购了10万副医用手套、
1000余套高标准医用防护服等医疗物资，在
中国首都航空公司无偿、大力支持下，直接空
运回国，全力支持医务人员在一线抗疫。

检测数据国际通行
是世界肉类组织双金会员

防控食品安全风险，检测技术和设备
是关键。喜旺食品检测中心配备有国际顶
尖检验设备,检测精密度达到100亿分之
一，检测水平达到纳克级别。该实验室被认
定为国家认可实验室，检测数据国际通行，
喜旺还参与制定多项国家、行业标准，并承
担了国家科技部“十一五”“十二五”“十三
五”重大科技支撑计划，获授权国家专利
130余项。喜旺是博士后创新基地，也是中
国第一个走出国门，在西方发达国家设立
科研及生产中心的中国企业，而且是世界

肉类组织的双金会员。

喜旺风靡海外市场
向发达国家展示中国实力

早在2005年，喜旺产品就登陆了北美
市场。2013年，在加拿大艾伯塔省肉类食品
评比大赛上，喜旺产品凭借着感官、口味、
营养成分等各项指标的绝对优势，一举获
得当年猪肉类产品评比第一名，成为此奖

项历史上首个获此殊荣的中资企业，引起
了当地的轰动。

2014年，喜旺又获得“中加合作卓越企
业奖”，是入围的唯一食品企业。2018年，喜
旺再次引爆媒体，在层层激烈的竞争角逐
中，脱颖而出，喜旺摘走当年的“加拿大肉
类行业领军奖”，这是该奖项成立以来，首
次被中资企业夺得，让西方世界对中国质
量刮目相看。

目前，喜旺已经成功占领了美国、日

本、加拿大等发达国家的高端主流市场，深
受当地消费者的青睐。“近期，集团正在做
各项准备工作，有望年底进入欧洲市场。”
喜旺集团营销副总徐世明对记者说。

凭借对“安全为先、质量为重”理念的
坚守，创新建立“风险驱动+全过程控制”
的质量管控模式，喜旺用品质赢得了社会
各界认可，并在疫情期间挺身而出，积极承
担企业的社会责任，是当之无愧的山东省

“质量标杆”。

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李慧雯

行走在街巷间的
文化保育者

杜鹃是一位土生土长的济南人，今年
65岁，因为热爱公益、喜爱济南文化，4年前
加入老济南记忆馆，成为一名公益讲解员。

“我们公益讲解团队平均年龄超60岁，
最大的已经81岁，都是退休老人，常年奔走
于济南老城的讲解一线，主要面向孩子们
讲好老城故事。”谈及团队，杜鹃面露自豪
之色，“团队在主心骨张志毅的带领下愈发
壮大，平均每人每周讲解2—3场，一场持续
2小时，深入老城的各个角落。我们真正把
它当作一项事业在做，每次只要有讲解预
约，大伙都积极争取讲解机会”。

不同于其他讲解队伍，老济南记忆馆
团队更多地将故土情怀融入讲解内容，通
过故事的形式讲活老城文化。“我们不是导
游。”杜鹃如此表示，“我们是行走在街巷之
间的文化保育者”。

讲好济南老城故事意义重大，容不得半
点马虎，光故事逐字稿的打磨就倾注了杜鹃
不少的心血和精力。齐鲁晚报·齐鲁壹点记者
注意到，在杜鹃的手机上，每处古迹都有数千
字的逐字稿及录音示范，这都是她一点一滴
搜集资料，结合个人情感反复打磨完成的。故
事内容丰富多元，包括文化背景、历史典故和
诗词歌赋等，针对不同群体还有不同的讲解
版本。“希望通过好的故事让老城文化变得有
血有肉，这样孩子们也愿意听。”杜鹃说。

让文化与古迹同频共振
“好像瞬间注入了灵魂”

在杜鹃眼中，老城古迹不是书本上单
薄的文字，而是富有生命力的文化载体。为
什么这样说呢？这源自一场让杜鹃记忆尤
深的讲解经历。

两年前，她和团队接待了香港中文大学

社工专业的一行学生。据她介绍，在来济之
前，这些大学生对济南不甚了解，仅有的认
识来自晚清知名作家刘鹗笔下的《老残游
记》。书中曾鲜活地描述了当年黑虎泉的盛
状：“老残果然望外一看，原来就在自己脚底

下，有一个石头雕的老虎头，约有二尺余长，
倒有尺五六的宽径。从那老虎口中喷出一股
泉来，力量很大，从池子这边直冲到池子那
面，然后转到两边，流入城河去了。”

杜鹃告诉记者，香港学生来的时候，黑
虎泉还处于喷涌淡期，虎头涌出的泉水远
没有最盛时期的热闹。杜鹃指向三个虎头，
告诉这群学生这就是书中描写的黑虎泉，

“我话刚说完，就看到学生们连连惊叹，表
示终于与脑海中的文字描述对应起来了。”
杜鹃开心地回忆道，“好像一瞬间注入了灵
魂。”

这就是古迹的价值和魅力。作为文化
载体，跨越时间和空间的维度，古迹将城市
的文化精神一脉相承。通过故事讲述，使得
文字和实物共振，唤起脑海深处的记忆，引
发肺腑之间的共鸣。经历这件事，杜鹃更加
意识到这份讲解事业的价值和意义，希望
通过身体力行留住和传承好济南的老城文
化。

继续创造和传递
新的济南记忆

老济南记忆馆负责人张志毅告诉记
者，记忆馆的文化保育公益计划发起于
2016年，旨在留住济南的根与魂，让乡土归
属感在孩子们的心中生根，继续创造和传
递新的济南记忆。

目前，老济南记忆馆已经拥有一支由
20多名核心骨干成员组成的文化保育和城
市导赏志愿团队，开辟了黑虎泉、百花洲、
曲水亭街、大明湖、红色党史等多元化主题
探访路线，像杜鹃这样的“蓝马甲”，也继续
奔走于老城的各个角落，讲好老城故事，传
承济南文明，成为城市一抹亮眼的蓝色风
景。

加班增量，为一线防疫人员做好后勤保障

喜旺获评山东省“质量标杆”企业

这群老人平均年龄超60岁，古迹在他们口中活灵活现

行走的“蓝马甲”讲活济南老城故事
眼前这位身着“蓝马甲”、精神矍铄的退休老人杜鹃，是一位资龄超4年的公

益讲解员。从黑虎泉边到曲水深巷，从芙蓉街角再到百花洲畔，每一处老城古迹
都变成一群“蓝马甲”口中活灵活现的故事，向来到济南的游客讲述底蕴深厚、朝
气蓬勃、人情味满满的济南。

“蓝马甲”向游客讲述济南文化古迹的故事。

近日，山东省工业和信息化厅公布了2021年山东省工业企业“质量标杆”企业名单，喜旺集团榜上有名。
喜旺始终坚持高标准的食品安全管理模式，创新建立“风险驱动+全过程控制”模式，为消费者筑起一道“舌尖”上的

安全屏障，现已发展为一家集生产、研发、销售于一体的现代化企业集团。随着国内疫情的突然变化，近期市场需求量量激
增，喜旺集团加班加点组织生产，以确保市场足量供应，并为抗疫一线的医护人员提供产品，助力抗击疫情。

喜旺生产高标准全过程严格把控质量。
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