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向世界亮出“山东名片”
2021服贸会山东举办主题推介会，四大板块亮相

是
什
么
让
一
个
地
铁
保
安
如
此﹃
简
单
粗
暴
﹄

禁
播
偶
像
养
成
节
目
行
业
评
价
标
准
悄
然
生
变

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 李殷婷

2021中国国际服务贸易交易
会(简称服贸会)9月2日至7日在北
京举行。3日上午，山东交易团举办
主题为“服务创新 转型发展”的
主题推介会，济南、青岛、威海、烟
台四个城市分别进行了专题推介。

去年，济南、青岛、威海入选国
家服务贸易创新发展试点城市，山
东成为全国入选城市数量最多的
省份，烟台在服务外包示范备选城
市综合评价中名列前茅。

在企业推介环节，山东双泽信
息技术有限公司CEO张勇、橙色

云互联网设计有限公司董事长兼
总经理赵迎芳，分别推介了双泽人
工智能语言服务和橙色云的技术
成果。

山东省商务厅二级巡视员、服
务贸易处处长许冰波介绍，参加本
次服贸会的山东代表团共有50多
家企业、500多人，现场展示的企业
有13家，主要分为四个板块：工业
互联、医养健康、文化创意、海洋休
闲，重点突出新型服务贸易。

山东的创新发展，从今年山东
馆的主题“服务创新，转型发展”也
可见一斑。许冰波说，服务创新就
是鼓励企业更多地发展新业态、新

模式和新领域。
山东省商务厅副厅长吕伟表

示，山东将借这次服贸会的东风，
扩大改革开放，优化营商环境，搭
建合作平台，诚挚欢迎各界有识之
士来到齐鲁大地投资兴业，共谋发
展，在合作交融中推动服务贸易加
快发展，实现全球服务，互惠共享。

据了解，今年服贸会首次设立
国家会议中心和首钢园区双会场，
共有153个国家和地区的1万余家
企业注册线上线下参展参会，国际
化率、世界500强占比均超过上届，
国际参与度进一步提升，服贸会的

“朋友圈”越来越大。

山东馆为何成为流量担当
玻尿酸、工业云、征战东京奥运自行车……“黑科技”爆棚

齐鲁晚报齐鲁壹点记者 李殷婷

提起山东，仿佛就离不开“一
山一水一圣人”的代言和“煎饼卷
大葱”的印象，本届服贸会却带来
一个科技感爆棚、肌肉感满满的新
山东！

这里有泰山体育生产、征战东
京奥运的自行车；这里有全球玻尿
酸主要供应商福瑞达，他们带来了
全网爆红的“瑷尔博士”；这里有响
彻 全 国 的 工 业 互 联 网 设 计 平
台——— 橙色云；这里有山东海洋集
团投资建造的“耕海一号”，还有全
球规模最大的淄博琉璃……

福瑞达首次将透明质酸添加
到护肤品中，研制出国内第一款含
有透明质酸的产品，开创了国内透
明质酸护肤品的先河。此次参展重
点推介其专研微生态科学护肤品
牌“瑷尔博士”，并带来智能面部检
测仪器，为观众检测皮肤，出具个
性化私人定制护肤方案。

全球顶级赛事服务商泰山体
育，其体育器材占中国竞技体育市
场的90%以上，已服务了包括5届
奥运会、6届亚运会在内的1000多
次国内外大型赛事。此次服贸会推
介的是2020年东京奥运会中国国
家队使用的同款泰山瑞豹碳纤维
运动自行车。传统自行车重量在
12kg-15kg，而它仅有6kg-8kg，单
手就能提起。刚性与疲劳测试的
ISO行业标准是通过10万次疲劳
测试，而泰山体育将此项标准提升
至15万次。泰山体育自主研发的AI
人工智能体测一体机，能够对人的
体质进行13项测试。完成体质测试
后，可以根据我们的体测报告，自
动生成个性化的运动处方。

山东海洋集团投资建造的“耕
海1号”海洋牧场综合体平台模型，
也带到了服贸会。“耕海1号”是集
渔业养殖、休闲渔业、科技研发、科
普教育于一体的智慧型海洋牧场
综合体，探索了海洋牧场发展新路
径。它每年可养殖优质海水鱼类20
万尾，年可接待游客五万人次以
上。戴上3D眼镜，观众就能感受海
洋垂钓的乐趣。

作为互联网设计新模式开拓
者，来自山东烟台的橙色云展出了
两例样机——— 智慧档案管理无人
机样机和智能消毒机器人样机。

淄博已经有一千多年的瓷器

历史，六百多年的琉璃历史，老琉
璃不仅代表了一种工艺和风格，更
是一种古老的文化传承。淄博市淄
川振华玻璃制品有限公司重点展
出手工热塑琉璃、灯工琉璃、琉璃
内画、琉璃雕刻作品等。

此外，金正动画、清荷工艺品、
梅兰芳纪念馆彩妆及相关文创产
品、济南本土的爱动动漫科技公司
等，也在服贸会上亮相。

有企业表示，“这次来参展，至
少有三点收益，一是充分展现我们
的发展成果；二是借助服贸会平
台，可以看到业界最新发展模式和
发展趋势；第三，这是一个国际性
展会，可以实现对外合作交流。”

□齐鲁晚报·齐鲁壹点评论员 王学钧

9月2日，西安发布“地铁保安拖拽女乘客”事
件调查处理情况通报。对作为焦点人物的涉事保
安陈某某，西安市公安局给出的“说法”是，陈某某
在处置突发事件过程中不冷静，工作方法简单粗
暴，但尚不构成违法犯罪，责令其所属保安公司对
其予以停职并依规调查处理。

面对骤然而起的汹汹舆情，西安市不回避不
拖沓，第一时间成立了由市纪委、市公安局组成的
联合调查组，展开对“地铁保安拖拽女乘客”事件
的调查，短短两天之内就掌握了相关证据，并依法
依规对包括涉事保安在内的有关各方作出严肃处
理。从舆情应对的角度看，西安市的表现不乏可圈
可点之处。

当然，这并不意味着查处结果足以服众。对
此，不少人并不怎么买账。要知道，涉事保安员的
行为可不是一般的“简单粗暴”——— 在并无执法权
的情况下，擅自对一位女乘客实施暴力拖拽，以致
当事者衣不蔽体，严重侵害了乘客的乘车权、人身
自由与人格尊严，已涉嫌违法犯罪。而在上述通报
中，这种野蛮行径，仅仅是“工作方法简单粗暴，但
尚不构成违法犯罪”。在一些人看来，这样的调查
结论过于轻描淡写，并不一定能及时平复相关舆
情。

无论接下来事态会如何发展，这起事件都值
得认真反思：究竟是什么让一个地铁保安如此“简
单粗暴”？从既有报道看，涉事保安的“简单粗暴”
至少有如下两种“诱因”。

一种是自身的无知。根据我国《保安服务管理
条例》，保安没有权力采用强制措施限制他人人身
自由，即使有人涉嫌违法犯罪，保安也只能在无法
制止的情况下报警。对保安人员而言，这都应该是
一则常识。但是，在这起事件中，涉事保安员似乎
连这点常识也没有。如果他是明知故犯，以正义之
名行僭越侵权之事，那就是作恶。一些人原本很普
通也很低调，一旦蹭上了某种身份，穿上某种制
服，就会变得嚣张跋扈。

一种是有关方面的宠与惯。事发之后，西安地
铁公司首先想到的不是查处与反省，而是匆匆抛
出护犊子捂盖子的“通报”，为涉事保安员的暴力
拖拽辩护，并努力将“锅”甩给女乘客。有这样的单
位宠着惯着，“不冷静”的员工自我赋权胡作非为，
也就不难理解了。

毫无疑问，为更好地维护公共秩序，更好地维
护公民人身安全，必须对这类无知任性、宠与惯的
行为保持高度警惕。

为进一步加强管理，从严整治艺人违法失德、
“饭圈”乱象等问题，9月2日，国家广电总局发布《进
一步加强文艺节目及其人员管理的通知》，坚决反
对唯流量论。要求广播电视机构和网络视听平台不
得播出偶像养成类节目，不得播出明星子女参加的
综艺娱乐及真人秀节目。选秀类节目要严格控制投
票环节设置，坚决抵制不良“饭圈”文化。

时隔仅一个月，广电总局对偶像养成类和选
秀类节目的态度进一步发生变化。8月初，在网络
综艺节目专项排查整治行动中，还仅是要求严格
控制偶像养成类节目，重点加强选秀类网络综艺
节目管理，严格控制投票环节设置。如今，对偶像
养成类节目的管理原则从“严控”明确为“不得播
出”，主体从网络平台扩大到广播电视和网络平
台。可以说，新规为近些年站在文娱业风口上的偶
像养成类节目画上了句号。

同样是选明星，偶像养成类和选秀类节目似
乎没什么不同，但政策规制的程度不同，实则表明
了两者确有区别。养成类节目重在造星，以颜值作
为决定性条件，再将唱歌、跳舞等技能赋予个人，
通过包装打造，一票一票养成偶像。练习生的唱跳
技能或许可以通过训练得到提高，但这远远达不
到歌手、舞者或演员的程度。所以，养成偶像需要
配合，被养成的人和观众是养成模式的核心，需要
建立亲密关系。

而亲密关系的建成就是一套投入-回报的模型，
投入时间、金钱、情感，回报偶像晋级、C位、出道。这套
模式鼓励粉丝行动，滋生了“带着小学生应援、未成年
人氪金、拉踩引战”等粉丝疯狂，带动了针对未成年人
的练习生训练营等相关产业。

相较于养成，选秀仍需要以某项能力作为依
托，比如唱歌，创作力、音色、音高等是选拔更优者
的基础，比起养成节目关注被养成的人，选秀节目
更关注参与者的业务能力。

值得注意的是，选秀类节目和养成类节目的
划分仍需更加明确，比如，带有养成类基因的节目

《明日之子》今年更名为《明日创作计划》且正在播
出，定位为重点挖掘具有创造力的青年音乐人，这
算选秀还是养成？会不会出现名为选秀实为养成
的节目规避监管？不过，在宏观层面，这都是一次
供给端的大调整。从文娱业未来发展的角度出发，
都说明行业的评价标准变了：由明星中心制转向
业务中心制。 (南都)

葛评论员观察

葛记者观察

2021年服贸会9月3日正式
开馆。在国家会议中心地下一层
综合展厅内，琳琅满目的山东馆
成为人气最高的展馆之一。本届
服贸会上，山东馆为何成为流量
担当？

服贸会山东馆人气爆棚。

玻尿酸、工业云、征战东京奥运自行车……数字服务贸易里的佼佼者集中亮相山东馆。
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