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剧综
找 记 者 上 壹 点

“觉醒年代”雪糕、“乡村爱情”盲盒……

作作品品红红火火，，影影视视文文创创大大有有可可为为

乔家的“儿女们”用演技撑起真流量

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 刘雨涵

角色变卡通
台词成文案

《觉醒年代》文创产品在近
期举行的2021年中国国际服务
贸易交易会上首发亮相，其中最
受欢迎的是红砖雪糕。雪糕的外
包装上，Q版李大钊举着一根芒
果味雪糕，还配有“苦中作乐才
是士的本质”这样的“金句”台
词，勾起了人们上头的购物欲
望。仅仅半天的时间，这批雪糕
就被抢购一空。

设计公司负责人透露，他们
通过对《觉醒年代》IP元素进行
梳理、整合、归类，花费两个月的
时间，打造出第一批23款产品，
除了雪糕，还有零食、文具、饰品
等系列产品。“地球即成白首，吾
人尚在青春，新青年的味道”“我
是革命的一块砖，哪里需要往哪
里搬”等《觉醒年代》中的经典台
词成为了天然的文案，和李大
钊、陈独秀等剧中角色的卡通形
象搭配起来，显得又燃又萌。很
多顾客并没有试吃，单单冲着蕴
含《觉醒年代》元素的包装，就把
零食买了一个遍。

据了解，9月下旬，《觉醒年
代》雪糕、饼干等文创零食将在
线下商超、各大品牌的网店全面
开启售卖，还有北大红楼的店铺
内也可供游客选购。该设计公司
还与视频平台就《觉醒年代》相
关衍生品开发进行签约，签约额
达6000万元，未来将共同开发盲
盒、手办等产品。而《觉醒年代》
与北京大学联名开发的文具、服
饰等文创产品，预计将在年底上
市。

由《觉醒年代》等革命题材
影视作品的热播，还引发了红
色文创产品的热卖潮流。首先

是大街上出现了许多背着《新青
年》杂志 l ogo帆布包的年轻人，
有人还穿着《新青年》标识的文
化衫。在中国国家博物馆的淘宝
旗舰店中，《新青年》系列的笔记
本和签字笔套装，售价118元，月
销售量已经超过1000件。有人将
其送给朋友，当做生日礼物或者
毕业礼物，因为觉得它们具有复
古风而且实用。有人买来作为公
司活动奖品，因为具有教育意
义。此外还有具有戏谑意味的周
边产品，《觉醒年代》中鲁迅拿着

“不干了”牌匾的形象被做成了
摆件和钥匙扣，表达了打工人的
吐槽心声，有人将鲁迅的摆件
放 在 办 公 桌 的 电 脑 边 ， 称 赞
“我迅哥666”，并担心“怕被领
导抢走”。

除了线上购物，红色旅游景
点也是这些文创产品的输出地。
在《觉醒年代》热播之后，陈独秀
故居、鲁迅博物馆、北大红楼等
成为了游客的网红打卡点，围绕
五四运动、新文化运动等元素开
发的手机壳、明信片、钥匙扣、书
签等产品琳琅满目。在鲁迅博物
馆的鲁迅书店内，《新青年》杂志
手账一上午能卖出100多本，而

《新青年》帆布包每天能卖出几
百个，经常断货。

作品有口碑
产品才有竞争力

影视作品在热播之后顺势
推出周边文创产品已经不是新
鲜事。此前，2019年播出的古装
剧《延禧攻略》因为精致的服化
道受到好评，官方曾推出过手机
壳、帆布袋、抱枕等文创产品。

《陈情令》在热播之时也推出了
玩偶、手链、口红等衍生品。《香
蜜沉沉烬如霜》推出过夜神人鱼
泪手串。《斗罗大陆》《清平乐》也
曾出品联名盲盒。

今年3月份，《乡村爱情13》

在收官之际推出了系列盲盒，包
含谢广坤、赵四、宋晓峰等四个
基本款和刘能的隐藏款盲盒。单
个人物盲盒售价59元，4个装的
整套盲盒售价236元。产品上线
后不到6小时，首批的一万多个
盲盒预售便卖光，还有网友愿意
出价150元收购刘能的隐藏款盲
盒。土味的“乡爱”盲盒能够引发
售卖热潮，除了角色的卡通形象
戳中了观众的笑点之外，也是剧
粉们释放对于作品喜爱的一种
表达方式。

“文创”的概念大约是从
2015年开始在国内兴起。2015年
正值故宫博物院建院90周年，朝
珠外形的耳机、比着剪刀手的雍
正、挤眉弄眼的康熙……一批魔
性文创产品让600多岁的故宫一
下子变成网红，也让“文创”的概
念深入人心。青岛博汇文创公司
副董事长魏乐在今年6月举办的
第九届上海国际电影论坛暨展
览会上，将影视文创分为三个阶
段：影视衍生品、影视文创和影
视新文创。影视衍生品是在最早
时候被用来做宣传推广的物料；
影视文创是发展到了有一定主
题意识的应用型产品；而“新文
创”是在2017年被提出的新概
念。魏乐同时指出，第一阶段的
文创产品强调安全属性，而不是
挣钱。“千万不要做特别容易出
事故或者产生食品安全问题的
产品，这个时候你的团队、运营
体系、供应链都没有成熟，千万
不要碰它。”

目前，影视文创产品主要以
食品、装饰品等小物件为主，还
停留在较为初级和低端的阶段，
未来影视文创产品应该与旅游
业、制造业、科技界等逐渐融合，
进一步扩大影视IP的外延。而不
管是何种文创产品，影视作品才
是这条产业链的源头，有热度、
有口碑的影视佳作，才能为文创
产品带来更强劲的生命力。

□张莹

《乔家的儿女》迎来大结局，一成二强
三丽四美各有归宿。这部家庭伦理剧的热
播，让观众跟随氤氲着浓浓烟火气的四兄
妹命运，而心情跌宕。更为难能可贵的是，
四个年轻演员对角色的演绎和把握，频频
因得到观众共情登上热搜。

四个兄妹，性格各异，命运也因性格而
走上不同的道路。整部剧看下来，大哥一成
踏实有担当；二强憨憨的，很善良；三丽乖
巧懂事；四美浪漫爱幻想爱折腾，他们的扮
演者白宇、张晚意、毛晓彤、宋祖儿都是科
班出身，非选秀流量出道，从年龄上看，除
了毛晓彤是1988年出生，其余三位都是90
后，最小的宋祖儿只有23岁。这样的数据和
作品呈现，让人对新生代演员有所期待。

最为亮眼的是四美的扮演者宋祖儿，
童星出身的她，此前在我印象中名气大，
作品弱，长相上看，也过于固化，很难有人
物层次的突破。但剧中的四美真的惊艳到
观众了，她前半场的幸福泡泡和后半场的
哭戏，将四美这个傻白甜被生活鞭打的轨
迹演得顺理成章。

23岁的宋祖儿，如果说扮演年轻时浪

漫恋爱脑的四美信手拈来的话，那她在剧
中的后期是一个妈妈，眼里已经有了故
事，表情的层次完全和人物同步，让观众
恨其不争，她对丈夫又爱又被伤害的纠
结，在宋祖儿的表演中展露无遗。人物命
运能够自洽，和演员的诠释有很大关系，
如果情绪不到位，观众就会看得很拧巴，
可以说，宋祖儿的四美，是不单调的，有层
次的，难怪被很多观众点赞：祖儿争气，演
得真好！

四兄妹中我最喜欢的演员是二强的
扮演者张晚意，上一次他在剧中的熟悉面
孔，还是《觉醒年代》中的陈延年，很多人
还记得那个阳光下打动无数人的清澈回
眸，却很难将他与《乔家的儿女》中憨憨的
二强联系在一起，由此可见张晚意塑造人
物的能力。

张晚意是妥妥的95后年轻演员，难能
可贵的是，在他身上没有一度流行的脂粉
气，对比同期播出《亲爱的爸妈》两个厚刘
海男演员的流量气质，他的脸硬朗阳光却
又精致干净，少年感强，可塑性强。在《乔
家的儿女》中，他饰演的二强，有些木讷，
不太聪明的样子，没有考上大学，早早进
了工厂，情窦初开喜欢上自己的师傅。

张晚意贯穿全剧的是动作缓慢，人物
一致的是那个默默无闻爱着、生活着的男
人，他在剧中并不抢戏，四兄妹在一起的
时候，他被边缘化，但轮到他的故事，又那
么舒缓温暖。观众对他的评价颇高：张晚
意填补了影视剧市场年轻男演员的空白，
影视作品需要张晚意这种沉静、内敛、复
古、质朴气质的年轻男演员。

白宇是凭《镇魂》突然爆火的男演员，
他出圈的标签是帅，收获迷妹不少。不知
不觉帅这个标签离白宇越来越远，他似乎
刻意撕去它，直到在《乔家的儿女》中让大
哥的形象落地生根，白宇实现了当好演员
的蜕变。一成年少时的坚强，青年时意气
风发又略有自卑的矛盾，在剧中淋漓尽致
地展现出来，人们看到大哥山一般的可
靠，又感受到他在责任重压下的疲倦，白
宇由《镇魂》时期的“爱豆”成为《乔家的儿
女》的演员。还有三丽的扮演者毛晓彤，生
活的磨难成就了她，她显而易见地能更好
地进入各种情绪，从《三十而已》到《乔家
的儿女》，都备受好评。

一部好的作品，不是靠“流量明星”撑
起来的，几个年轻演员踏实演戏，成就的
是真“流量”。

天天娱评

在刚刚结束的2021
年中国国际服务贸易交
易会上，《觉醒年代》首
发的文创产品雪糕在半
天的时间里就被抢光，
其余系列文创产品也大
受欢迎。《觉醒年代》等
革命题材影视作品的热
播，还引发了红色文创
产品的热卖，《新青年》
logo的帆布包、鲁迅的摆
件、北大的校徽……今
年3月份，在《乡村爱情
13》收官之际推出的“乡
爱”系列盲盒，以及《山
河令》推出的“棉花娃
娃”，也都是上线即售罄
的火爆状态，由此可见
影视文创大有可为。作
品带动产品，核心点还
是在于火爆出圈的口碑
佳作能够不断产生。
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