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沾化冬枣屡屡被假冒
当地每年组团去外地维权

山东盛产各种地理标识产
品，来自滨州的沾化冬枣就是其
中响当当的一个。在“2020中国品
牌价值评价信息发布”活动中，

“沾化冬枣”品牌价值为56 . 11亿
元，位列第57位，枣类第一位。
2020年又通过了农业农村部“中
华人民共和国农产品地理标志”
登记保护。之所以被不停假冒，这
也从另一个角度说明沾化冬枣的
品牌有影响力、有口碑。

滨州市沾化区委副书记陈玉
娟介绍，从1984年发现沾化冬枣
这一独特资源后，沾化历届党委、
政府始终把沾化冬枣作为富民强
区的支柱产业，接力棒一届接着
一届往下传，形成了集生产、销
售、研发、储藏、物流、加工和旅游
于一体的产业集群。

每年从入秋开始甚至更早，
总有一些商贩在批发市场、商场、
超市和网络上以婆枣、铃枣和其
他地方冬枣假冒“沾化冬枣”售
卖。每年，当地消协都会向全国各
大中城市市场监管部门寄送《委
托调查函》，请求协助查处各自辖
区内销售假冒“沾化冬枣”及侵犯

“沾化冬枣”商标专用权的违法行
为，并组织执法人员奔赴全国各
地大型商场、水果批发市场开展
打假活动。

“沾化冬枣是在山东省滨州
市沾化区地域范围内，按标准化
生产技术规程种植的枣中珍品，
成熟期晚，季节性强。”在发布会
上，山东省消协秘书处秘书长田
利珍表示，大棚沾化冬枣9月中旬
陆续采摘上市，大田冬枣9月底10
月初陆续采摘上市，10月达到高
潮，新鲜保质期仅90天左右，凡在
此期限之外上市销售的冬枣、网
络上以现货方式销售的冬枣，均

不是沾化冬枣。
每年沾化冬枣上市之前，省

消协都会及时向社会发布沾化冬
枣消费警示，提醒广大消费者选
购沾化冬枣时要做到“两看一
查”，通过看外观、看上市时间、查
经销商资质的方法，识别假冒“沾
化冬枣”。

推动实现优势品种引领
让更多人“认”沾化冬枣

中秋佳节前夕，各大水果市
场的生意一片红火，以晴王葡萄、
都乐香蕉、猫山王榴莲等为代表
的高端水果品种热销，依托品牌
效应带来的附加值，它们在同类
水果中形成了独特的壁垒和竞争
优势。

虽然这些水果品类有时也
会遭遇假冒的苦恼，但是由于
产品差异化明显、口感独特，消

费者可以轻易辨别真假。在这
一点上，沾化冬枣是否有可以
借鉴的地方？

以猫山王榴莲为例，东南亚
榴莲中非常出名又非常有标志性
的品种是“猫山王”。马来西亚正
宗的猫山王榴莲果肉绵软、香气
浓郁，层次感非常强。在国内吃到
的其他品牌榴莲的味道与之相比
差得很远。猫山王榴莲品质稳定，
果子很小但依然受追捧，其价格
也是其他榴莲的好几倍。

沾化冬枣是否具备这种潜
质呢？“10月将近，全区30万亩
冬枣长势喜人，坐果率均匀，大
棚冬枣已陆续上市，丰收在望，
预计产量可达6 . 1亿斤。”沾化
区委副书记、区长刘长海介绍，
沾化是国家命名的“中国冬枣
之乡”，地处黄河三角洲冲积平
原，属暖温带季风性气候，土壤
肥沃，光照充足，特殊的地质与

气候条件孕育了沾化冬枣。冬
枣富含人体所必需的19种氨基
酸和维生素，其营养价值和养
生保健作用居“百果之冠”，被
誉为“活维生素丸”。

“沾化加快了新品种研发力
度，推动实现优势品种引领，早、
中、晚熟品种梯次上市。目前，已
储备早熟、加工、观赏类新品种5
个。”刘长海说，他们将持续加大

“沾冬2号”推广力度，新改良“沾
冬2号”1 . 03万亩，全区“沾冬2
号”总面积发展到3万亩。

“我们将继续在品牌升级、品
牌认证、品牌保护上下功夫，做好
沾化冬枣的LOGO设计和包装制
作，统一市场标准，在各大城市宣
传推广，让更多的人认识沾化冬
枣、了解沾化冬枣、选择沾化冬
枣。”在谈到强化品牌效应、推动
赋能增势方面，沾化区副区长付
俊峰表示。

进行“二次创业”
争取进入无竞争领域

冬枣是沾化的闪亮名片，随
着许多地方将沾化冬枣引入当地
种植，沾化冬枣在市场上要遭遇
双重考验：一方面来自外界的市
场竞争，另一方面则是自身的革
新。那么，如何才能找准沾化冬枣
产业高质量发展之路呢？“唯有
破解思想、路径和模式上的瓶颈，
才能实施沾化冬枣的‘二次创
业’。”付俊峰说。

在科技创新方面，付俊峰认
为，应当利用沾化冬枣产业技术
研究院”“博士后科研工作站”等
研发平台，继续加大人才培养力
度，推动种植技术革新、品种更新
换代，以老人带新人，以经验换成
效，从看天吃饭逐步走向向天而
作，从而发挥沾化冬枣科技研发
的领先优势。

目前，沾化区涉枣企业有30
余家，虽然经过了30多年的发展，
但是从产业融合方面来看，沾化
冬枣产业的规模还比较小，产品
附加值较低。针对这些问题，付俊
峰说，沾化将继续大力发展生态
旅游、精深加工等相关产业，突出
当地一些龙头企业的带动作用，
不断延长产业链条，形成一二三
产融合发展新格局。

根据当地规划，沾化将立
足现有产业基础，加快推动沾
化冬枣产业转型升级，以“增加
设施栽培面积、增加沾冬2号面
积、提高产业质效、提高枣农收
益”为目标，大力实施“双增双
提”工程，重点打造1处万亩沾
化冬枣高质量发展示范区，3条
沾化冬枣高质量发展长廊，10
处沾化冬枣高质量发展示范
园，N处沾化冬枣高质量发展示
范点，构建沾化冬枣“1+3+10+
N”发展新格局。

进入无竞争领域后，沾化冬
枣也许就会摆脱“假冒的烦恼”
了。

又是一年冬枣成熟季，年年打假却年年假

看沾化冬枣如何摆脱“假冒的烦恼”

18日上午，第二十三届滨州沾化冬枣节启动仪式暨新闻发布会在济南举行，
当地政府发布了沾化冬枣的全新品牌方案及沾冬二号的全新包装方案，还推出
了颇赶时髦的福枣盲盒。

每一年，沾化冬枣被假冒事件都会层出不穷，这也让当地政府伤透了脑筋，
甚至于还专门组队到济南、北京、上海、重庆、深圳等城市维权打假。不过，一再被
动地堵显然并不是最好的办法，当地政府也意识到了这一点。如今，不断成长的
沾化冬枣产业在打假方面又有了什么新思维呢？

第二十三届滨州沾化冬枣节启动仪式暨新闻发布会上，当地展示了沾化冬枣的全新包装方案。。

“十四五”制造强省规划，彰显山东高质量发展雄心

□盘和林

9月7日，《山东省“十四五”
制造强省建设规划》（下称《规
划》）正式印发。《规划》提出，到
2025年，山东将基本建成制造强
省，初步形成具有山东特色的现
代制造业体系，制造业增加值占
GDP比重稳中有升，制造业高质
量发展始终走在全国第一方阵。

山东出台该《规划》并不令
人意外。

山东省是全国唯一一个拥
有全部41个工业大类的省份，是
工业大省、制造大省。2020年，山
东省完成工业增加值23111亿

元，占GDP的比重为31 . 6%，工
业经济规模居全国第三位，5家
企业上榜2020《财富》世界500
强，83家企业上榜2020年中国制
造业企业500强。

从省份发展的角度来看，建
设制造强省无非要注重两个方
面，一是存量上的升级，二是增
量上的创新。在依法淘汰低效落
后产能方面，山东将坚持“减量
替代是常态、等量替代是例外”
的原则；在改造提升传统优势产
业方面，山东将坚持“巩固规模
优势、提高质量效益”的原则；在
加快培育壮大新兴产业方面，山
东将坚持“培强核心能力、扩张
规模总量”的原则。这都是上述
思想的体现。

从实施路径上来看，打造制
造强省必须要发挥集群优势。“十

三五”期间，济南信息技术、青岛
轨道交通装备、烟台先进结构材
料和生物医药、淄博新型功能材
料、临沂生物医药等7个优势产业
集群入选全国首批战略性新兴产
业集群，数量居全国首位。此外，
山东省内还在建设省级的战略新
兴产业集群，今年2月，山东省发
展和改革委员会认定并公布了12
个省级战略性新兴产业集群。除
此之外，工业门类齐全、产业链条
完整，为山东建立产业集群贡献
了得天独厚的条件。

从具体操作上来看，形成制
造强省务必要重视科技创新。
2020年，以“新技术、新产业、新
业态、新模式”为代表的“四新”
经济在山东省有了迅速的发展，
增加值占生产总值比重突破
30%，高新技术产业产值占工业

总产值比重达到45%左右。
无工不强，无商不富，打造

制造强省不代表要放弃其他产
业的发展，在数字经济的带动
下，以融合发展为主题的经济发
展模式愈发受到重视，这其中不
仅仅是数字技术与各个产业间
的融合，更有产业与产业间的融
合。而在数字技术的赋能作用
下，服务业与制造业的融合有了
更多的可能，越来越多的制造业
企业与相关数字服务提供者合
作，依托大数据、云计算打造互
联互通的工业互联网，帮助各类
制造业企业进行数字转型，同时
也催生新的服务业态。

除了工业互联网，山东省在
推动先进制造业与现代服务业
融合发展方面也有着不少先进
的经验。去年，青岛有海尔集团、

青特集团、特锐德3家企业入选
国家发改委公布的先进制造业
和现代服务业融合发展试点项
目遴选名单。

虽然山东在建设制造强省上
有着不错的基础和经验，但随着
数字技术引领的新一轮产业革命
逐步推进，未来市场的发展还是
存在很多的不确定性。为此，《规
划》要求，各级各部门要将制造强
省建设作为“一把手”工程，从这
点能看出，山东在打造制造强省
方面的决心和态度。另一方面，在
倡导内循环的当下，制造业的发
展关乎供给侧的质量，山东超前
谋划或许能使自身成为制造强省
建设方面的领军省份，这对其他
省份具有较强的示范意义。

（作者系中南财经政法大学数字
经济研究院执行院长、教授）
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