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预制菜概念板块股价大涨，诸城相关生产企业订单火爆

站在风口，这波红利能“吃”多久
文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 蔚晓贤 马媛媛

股市大涨背后
是火爆的市场

虽然已近春节，但整个县城
还没有显露出节日的氛围。昌城
镇山东得利斯食品股份有限公
司大门外的街道上车来车往，公
司院子里却十分安静。

就在这一天，得利斯股价再
次以涨停收盘。

连续多日涨停，让得利斯的
股价在一众预制菜企业中十分
瞩目，以至于一些业内观察者将
最近爆红的预制菜企业称之为

“得利斯们”。据统计，截至1月21
日收盘，得利斯股价在一个月时
间涨幅达到88 . 64%，涨势之猛也
引起深交所的关注。

1月19日，深交所对得利斯
下发关注函，要求其结合预制
菜业务的实际经营情况、市场
地位、所处行业发展、最近两年
及一期的收入及毛利率水平、
主要客户及供应商等因素，说
明公司关于2022年度预制菜规
划目标的制定依据，在此基础
上说明公司基本面是否发生重
大变化。

然而，得利斯还未来得及回
复，1月20日再次以涨停收盘。

与得利斯相距不到9公里的
惠发食品，1月13日同样以涨停
收盘。1月20日，齐鲁晚报·齐鲁
壹点记者在惠发采访时，一名负
责人告诉记者，2020年惠发实施
股权激励，很多员工买了惠发的
股票，此次，借着预制菜概念股
大涨，不少员工都开玩笑说，年
终奖不发都行。

经Wind统计，目前预制菜概
念股共计15只，而来自潍坊诸城
的食品企业就占了2只。作为全
国食品工业产业集群示范区、全
国食品工业强县（市），因为预制
菜，诸城再一次引起人们新的关
注。

股市中的热度同样反映在
现实的车间里。1月20日上午，
在山东宾得利食品有限公司的
加工包装车间里，一排排礼盒
在生产线上鱼贯而出，这些设
计喜庆的“鸿运”礼盒内装的正
是得利斯新研发的预制菜套
餐，用不了多久，这些菜品就会
出现在全国各地消费者年夜饭
的餐桌上。

记者了解到，针对现在比较
火的年夜饭系列，得利斯推出了
几个套餐，有纯牛肉的套餐，也
有猪牛鸡并存的套餐。到目前为
止，单位团购的低温肉制品礼盒
加上预制菜系列礼盒累计超过
30万个订单。在山东惠发食品股
份有限公司，一辆辆满载预制菜
产品的货车，也排队发往外地。
为保障春节供应，该公司70多条
生产线满负荷生产，每天发货
1000多吨。

“我认为，预制菜的火爆不
是炒起来的，而是市场需求引爆
的。”得利斯预制菜研发经理王
博告诉记者。惠发食品股份有限
公司商务总监李超认为，除了疫
情起到一定的催发作用外，中国
目前的社会经济发展情况也必
然会促使预制菜兴起。因为按照
日本、美国当时预制菜兴起的条
件看，中国目前已具备类似的条
件。

预制菜爆火
不是一场意外

根据企查查的数据显示，截
至2021年4月，中国共有7 . 19万
家预制菜相关企业，山东以9246
家位居第一。从城市分布来看，
深圳市共有预制菜企业2201家，
排名第一，长春、潍坊紧随其后，
分别有2121家、1648家。

潍坊的食品产业强市非诸
城莫属。采访中记者发现，对于
预制菜的爆火，很多诸城食品企
业并不感到意外。

诸城外贸食品销售公司总
经理田树宏介绍，目前业界认
为，预制菜按照加工的深浅程
度，可分为即食、即热、即烹、即
配食品。诸城外贸从1987年开
始生产鸡脯丸子，1 9 9 1年开始
生产鸡肉肠，2001年拿下肯德
基在中国的第一个鸡肉调理品
骨肉相连串。鸡脯丸子是即热
食品，鸡肉肠是即食食品，骨
肉相连是即烹食品，按照现在
的定义，诸城外贸很早就涉足
预制菜领域了，而且生产的产
品基本上都属于预制菜的范
畴。

不过，田树宏认为熟食调
理品才是真正意义上的预制
菜，也是消费者所理解的预制
菜。2 0 1 4年，诸城外贸研发出
了鱼香肉丝、宫保鸡丁、鱼香
茄 子 、咖 喱 土 豆 等 几 款 预 制
菜 ，但 那 个 时 候 菜 品 口 感 不
好，品相也不好看，加上当时
消费者饮食习惯和消费观念的
不同，市场认可度不高。不过，
当时诸城外贸已经意识到，预
制 菜 是 将 来 的 趋 势 ，果 不 其
然，新冠疫情的暴发，意外推
动 了 预 制 菜 时 代 的 到 来 。

“2021年的销售额比2020年增
长了1 0%。”田树宏预测，2022
年诸城外贸的预制菜销售额依
然会持续上涨。

王博告诉记者，在他还没
有来得利斯之前，得利斯就有
了预制菜的项目，虽然火腿这
一类低温类即食食品也被纳入
预制菜的范畴，但得利斯当时
并没有再继续往下延伸。直到

2017年，他们才做了一部分针
对市场需求的预制菜，比如：餐
饮企业盖浇饭使用的浇头、熟
制的预制菜产品等，因各种原
因，市场没有打开。现在，得利
斯已经研发出诸如小酥肉、黑
椒牛柳、藤椒牛小排、红烧牛
腩、元气牛肉汤、叉烧梅花肉、
红烧肉等预制菜，今年春节顺
势推出了年夜饭系列预制菜礼
盒，销量可观。王博介绍，未来，
得利斯预制菜将继续基于得利
斯成熟的猪、牛产业链优势，做
好猪、牛、鸡为原料的预制菜，
预制菜将是得利斯未来的主要
发力点。

相比诸城外贸和得利斯，
佳士博食品算是后起之秀，但
在预制菜领域，佳士博的脚步
并不慢。山东佳士博食品有限
公司研发总监周雪告诉记者，
佳士博的产品分为火锅、调理
品、台烤等十大系列，其中就细
分出预制菜这个系列。在新概
念预制菜方面他们也探索了三
到五年的时间，目前主要为酒
店、企业等大客户量身定制预
制菜产品。

成立于2005年的惠发虽然
年轻，但在预制菜方面却是走
得最大胆也走得最远的。山东
惠发食品股份有限公司商务总
监李超告诉记者，惠发食品早
在2014年就开始在预制菜行业
布局，目前惠发的预制菜产品
主要包含预制原料类、预制半
成品类、预制成品三大系列，
1200多个成品菜，涉及八大菜
系，像麻辣小龙虾这样的单品
年销达1000多吨，农家蛋饺年
销3000多吨。

初步统计，诸城市预制菜加
工企业有60多家，年加工能力总
计595 . 3万吨，国内销售市场覆
盖120多个城市，国外市场涉及
30多个国家（地区）。

眼下，这个大街上仍闻不到
年味儿的县城，却成了国内最繁
忙的年夜饭预制菜出货中心之
一。

预制菜背后的
研发大军

在预制菜风生水起的时候，
靠怎样的核心竞争力才能真正
抓住市场的脉搏，吃定预制菜的
红利？这个问题引发了众多诸城
食品企业的思考。

田树宏认为，让食品企业感
到最难受的环节实际上就是产
品的研发。“我的一个新品一出
来，一夜之间大江南北就都给你
仿制出来了。”所以，田树宏认
为，想做好预制菜，首先要解决
研发中的核心技术问题，要有别
人模仿不了的东西。此外，要解
决产品同质化严重的问题，“肉
类食品加工企业现在的产品至
少50%是重合的，这就造成了企
业在价格上相互竞争，内卷严
重，最后卷到利润没有了，市场
也被别人占去了。”

周雪介绍，佳士博目前的预
制菜研发人员有35人，基本上都
是本科以上学历，今年又新招了
4个研究生学历的研发人员，平
均年龄都是20多岁。周雪认为，
在预制菜的研发上，年轻人更有
想法，更有思路，更容易出爆款。
王博告诉记者，得利斯最近研发
了一款独特椰子风味的牛杂汤，
市场反映还算不错。王博介绍，
得利斯新品研发的速度非常迅
速、政策非常开放，新品研发出
来后，会先让员工、厨师品鉴，再
由管理层敲定，通过后小批量生
产进行市场试验后再进行量产。

在惠发，从事预制菜研发的
人员多达130人，除了毕业于食
品工程专业的人员外，惠发还会
聚了一批大师级的名厨。惠发食
品股份有限公司校餐运营中心
研发部经理王清香介绍，惠发研
发新菜之前首先要去市场上调
研最受欢迎的菜品，选定菜品后
由厨师做出小样，然后将小样以
工业化的标准进行批量制作，制
作过程中会不断调整，以求最大
限度地保持“大师菜”的水准。此

外，惠发还与科研机构合作破解
冷鲜菜的研发，解决蔬菜在预制
菜中使用受限的问题。

诸城市能源和物资保障服
务中心党委副书记付得前告诉
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者，可以
毫不谦虚地说，诸城的预制菜
产业是走在全国前列的。目前，
国内大多数城市的预制菜发展
水平仍处于第二阶段，诸城市
已经发展到第四、第五阶段。

李超告诉记者，当前预制菜
的市场存量在3400多亿元，按照
业内预测，在未来6—7年，中国
预制菜市场可以成长为万亿元
规模的市场。如果参考与中国饮
食结构类似的日本市场，预制菜
的占比达到60%以上，则我国预
制菜市场成熟时期规模可达3万
亿元以上。

风口背后的
企业与政府

如此大的诱惑，很难不让人心
动。而提前嗅到预制菜风口气息的
除了食品企业，还有当地政府。

田树宏告诉记者，在预制菜
成为最近的热点之前，潍坊市、
诸城市就多次召开会议、组织调
研，对预制菜行业给予极大关
注。“最近光参加预制菜的专项
工作会议已经不下十次。”

2021年12月30日，潍坊市
畜牧产业高质量发展助推乡村
振兴现场交流会在诸城召开。
会上邀请专家作了题为《中国
预制菜市场产业发展报告解
读》的主旨报告。巧的是，就在
这场会议结束不久，预制菜概
念股开始了持续十多天的暴
涨，预制菜的话题也成了舆论
关注的热点。

对食品企业而言，这是一次
开拓新市场的风口，而对政府而
言，这也可视为拉动地方食品产
业升级的风口。

就在记者前往诸城采访的
前一天，一场关于筹建预制菜行
业联盟的会议刚在惠发举行。会
议邀请来自国内、省内的专家对
预制菜产业的发展进行分析研
判，根据预制菜行业目前呈现区
域化、分散化和小规模化的特
征，大家认为，成立预制菜产业
联盟势在必行。

付得前告诉记者，目前诸
城市已对预制菜发展做出了初
期、中长期的规划。计划两年
内，出台预制菜产品质量标准
和行业生产经营规范；三年内，
规模以上预制菜生产加工企业
由目前的23家发展到33家。预
制菜上市企业再增加1家，八大
菜系预制菜研发取得突破，并
在大部分企业实现规模化生
产。未来则围绕城乡居民的全
生命周期和学习、工作及生活
需要，打造从田间到舌尖全程
可查询、可追溯的产业链条，对
预制菜上游食材供应链、中游
菜品生产链、下游全场景消费
链实施重构，实现融合发展、协
调发展、可持续发展。

预制菜能否成为可持续的
产业？对此，田树宏认为，预制菜
是食品工业发展的必然，食品工
业永远是一个朝阳产业，而且人
的消费习惯一旦形成，短时间内
是很难改变的，因此，预制菜产
业会有一个广阔的发展空间。

一夜之间，预制菜火了。
连日来，股票市场上的预制菜概念板块备受关注，大幅上涨。业内对预制菜行业未

来的猜测，也令人浮想联翩。在这次股市的狂欢中，得利斯与惠发给人留下深刻印象，在
业内预言预制菜即将站上新风口的时候，这两家来自潍坊诸城市的食品企业已然跻身
于中国预制菜行业的头部企业行列。预制菜凭啥站上风口？究竟会给企业带来怎样的影
响？分割预制菜的红利能否那么顺利？1月20日，齐鲁晚报·齐鲁壹点记者探访诸城多家
预制菜生产企业，试图揭开预制菜风口背后的逻辑。

得利斯的预制菜礼盒正在加紧出货。

■探秘预制菜（下）
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