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首批223家“好品山东”品牌诞生记
“五关”遴选，全面展现群众日常消费的好品和新旧动能转换发展成果
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本报青岛3月3日讯（记者 台雪超
李自强） 3日，青岛市黄岛区疫情防控工
作第二次新闻发布会召开，发布最新的疫
情防控有关情况。经省市专家组综合研判，
疫情社区传播风险较小。基因测序结果显
示，本次黄岛区病例与青岛市、省内、国内
目前已知的本土和境外输入病例基因库比
对均不同源，将继续开展相关溯源工作。

3月2日，青岛市新增本土确诊病例4
例，其中病例1系黄岛区在重点人群例行核
酸检测时发现为阳性，专家组诊断为新冠肺
炎确诊病例（普通型）；病例2、病例3、病例4
均系病例1的密切接触者，核酸检测结果均

为阳性。目前，青岛市的医疗救治、随访摸
排、流调溯源、封控消杀、隔离管控等各项工
作都在科学、有序、有效地进行中。

在确诊病例治疗方面，省市两级专家
组建立联络会商机制，按照“一人一案”“一
人一策”治疗原则，根据患者病情变化及时
完善诊疗方案。定点医院医护团队全面掌
握患者的症状、体温等重要指标和心理状
态，采取针对性治疗、护理措施。目前，4名
患者均体温正常，心理状态良好，总体病情
稳中向好。下一步，定点医院特继续严密观
察4名患者的病情变化，提供优质诊疗服
务，争取早日治愈出院。

在流调溯源方面，在核酸检测、血清学
检测的基础上，开展了基因测序溯源工作。
基因测序结果显示，本次黄岛区病例与青
岛市、省内、国内目前已知的本土和境外输
入病例基因库比对均不同源。将继续开展
相关溯源工作。

在核酸检测方面，截至3月3日12时，原
密接人员131人，次密结387人，已完成第3
轮核酸检测，结果均为阴性。新增密接人员
23人，其中，13人两轮核酸检测均为阴性，
新摸排10人正在转运中，检测结果待出新
增次密接人员27人，其中，16人两轮核酸检
测均为阴性，新摸排11人正在转运中，检测

结果待出。对黄岛区疫情涉及的其他相关
人员16万人，已完成第3轮核酸检测，结果
均为阴性。为安全起见，对全市“应检尽检”九
大类32小项固定岗位人员，包括冷链、交通场
站、医疗卫生、隔离场所、快递外卖、食品加
工、农贸市场、养老服务等行业共21 . 7万从
业人员进行加密检测，结果均为阴性。

齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 黄寿赓

223家、14类覆盖三大领域

近年来，全国区域公共品牌竞争日
趋激烈。各经济强省（市）纷纷加快推进
区域公共品牌建设，助推区域经济高质
量发展。

山东省虽然是品牌大省，但品牌分
散在各部门各系统，没有形成聚合效应，
还不是品牌强省。为加强山东区域公共
品牌建设，2020年省政府工作报告明确
提出了建设“好品山东”品牌体系的重点
任务。2021年2月，《关于共建共享“好品
山东”推动高质量发展若干措施》印发，
提出构建“好品山东”产品、企业、行业、
区域、地理标志“4+1”品牌体系。

此后，历经整年紧锣密鼓的工作，首
批223家“好品山东”品牌终“出炉”。

从大类来看，这些“好品”主要来自
于制造业、消费品、农产品领域。在此基
础上又划分为家用电器；新一代信息技
术；高端装备；高端化工；新能源新材料；
医养、文教用品、工艺品及相关制品；纺
织服装；酒、饮料、精制茶；肉制品、水产
品；粮食及其副产品；食用植物油、调味
品、花生制品；焙烤食品及保健食品；蔬
菜、果品、食用菌及其制品；区域类产品
等共计14个类别。

其中，高端装备、新能源新材料类别
又根据行业情况进行了细分。比如，高端
装备就划分为了汽车及零部件、城市轨
道交通设备；通用设备；专用设备；电气
机械和器材等小类。

对于大众来说，上述类别中，与生活
息息相关的家用电器、纺织服装、各类食
品等相对较为熟悉，比如海尔的冰箱、海信
的电视、九阳的豆浆机已经深度参与居民
生活，德州扒鸡、鲁味斋扒蹄、东阿阿胶是
深受消费者喜爱的舌尖上的美食。

新一代信息技术、高端装备、高端化
工、新能源新材料等类别，虽然大众日常
接触较少，却代表着山东的智造水平。比
如入选通用设备的山东天瑞重工有限公
司，其研发的磁悬浮鼓风机、磁悬浮真空
泵等高效节能装备，打破国外垄断，填补
国内空白，达到国际领先水平，节能30%
以上，噪音低至80分贝，寿命长达20年。

“过五关”体现优中选优

从名单来看，入选的品牌普遍突出
了质量、创新、品牌、效益及绿色发展等
评价指标，具有质量水平高、社会知名度
高、市场影响力大的特点，体现了“好品
山东”的核心内涵，展现了群众舌尖上
的、日常消费的“好品山东”和山东省新
旧动能转换发展成果。

那么具体到某个品牌，又是如何从
中脱颖而出的呢？记者从发布会上了解

到，第一批“好品山东”品牌的遴选主要
包括组织推荐、资格审查、专家评审、名
单初选、征求意见五个环节。

首先，按照《“好品山东”区域公共品
牌建设推进方案》和质量强省工作领导
小组会议安排，质量强省办向省农业农
村厅、省商务厅、省市场监管局、省知识
产权局及16市质量工作议事协调机构等
单位下发了《关于推荐“好品山东”区域
公共品牌的通知》，从其现有存量品牌中
推荐“好品山东”品牌，共收到1160家有
效申报主体的申报材料。

收到申报材料后，质量强省办委托
省发展和改革委员会信用中心、省标准
化研究院等单位围绕社会信用、产品监
督抽查情况对申报主体进行资格审查，
通过资格审查的申报主体进入专家评审
环节。

在专家评审环节，相关申报主体按
照老字号、农业、制造业、服务业、区域、地
理标志等类别进行分组，专家委员依据“好
品山东”区域公共品牌评价细则及原品牌
评定标准等，围绕申报主体的成立时间、经
营状况及自主知识产权、科技创新、产品特
色、品牌文化等情况进行评审。

第一批“好品山东”面向制造业、消
费品、农产品领域遴选。依据新旧动能转
换重点产业，《消费品分类与代码》《农产
品分类与代码》，充分考虑考虑新旧动能
转换成果和消费品、农产品的覆盖面，按
主营产品进行分类，遴选了第一批14类

“好品山东”初选品牌。同类产品品牌遴
选时，选取了专家评分高、推荐率高、社
会知名度高、品牌影响力大的企业。

初选名单产生后，网信、发展改革、生
态环境、应急管理、税务等部门，结合部门
职能给予了严格审查，并给予了反馈意见。
汇总各单位反馈情况，并报省政府审定，
产生第一批223家“好品山东”品牌。

加强品牌保护 擦亮金字招牌

“好品山东”建设是一项系统性工
程，首批名单的出炉仅仅是第一步，未来
如何使“好品山东”成为山东在全国叫得
响的品牌，还需长期投入努力。

对于已经遴选出来的“山东好品”，
山东一方面将加强品牌保护，与首次第
一批223家“好品山东”品牌主体签订“好
品山东”标志使用授权书，规范“好品山
东”形象标志使用；同时，开展“好品山
东”区域公共品牌保护研究，搭建追溯防
伪数据库，实现“好品山东”企业及产品

“一品一码”防伪管理。
另一方面，入选之后并不意味着”高

枕无忧“，“好品山东”将实行动态管理。
此前，《措施》中就已提出，对问题轻微的
进行约谈；对技术和质量达不到标准要
求的产品、工程和服务，撤销其相应的

“好品山东”品牌资格；对企业在质量、安
全、环境、公共卫生等方面落实主体责任
不力，造成严重不良影响或列入严重违
法失信名单的，撤销其所有“好品山东”
品牌资格。

面向未来，山东还将继续完善“好品
山东”制度体系，制定《“好品山东”区域
公共品牌培育管理办法》，出台《“好品山
东”区域公共品牌企业自我声明管理办
法》的配套文件，健全扎牢“好品山东”建
设的四梁八柱。

同时，新的“好品”的遴选也将继续，
第二批将与“好客山东”相结合，重点遴
选服务类“好品山东”品牌，以拉动夏季
旅游业发展。

此外，山东还将通过向国家市场监
管总局汇报，把“好品山东”纳入国家品
牌建设体系；开展“好品山东”区域公共
品牌竞争力研究；举办“好品山东”建设
高端论坛等，把“好品山东”品牌树立起
来、传播出去，使“好品山东”成为我省在
全国叫得响的品牌。

根据建设任务目标，到2025年“好品
山东”的竞争力要位居全国区域品牌前
列，到2030年“好品山东”要成为具备国
际竞争力的区域品牌。

青岛黄岛区疫情社区传播风险较小
黄岛区病例与目前已知的本土和境外输入病例基因库比对均不同源

3月2日，“好品山东”建设新闻发布会在济南举行，公布首批223家“好品山
东”品牌。“好品山东”，是山东省委、省政府打造的区域公共品牌，是山东产品、工
程、服务品牌整体形象的代表。作为一个品牌大省，山东此次推出的首批“好品山
东”品牌都涵盖了哪些领域？这些品牌又是如何杀出重围跻身其中的呢？下一步，

“好品山东”品牌作为山东重磅打造的区域公共品牌，又将如何引领山东诸多的
产业、企业和品牌蓄势勃发呢？ 看
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齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 马辉

在首批223家“好品山东”品
牌名单中，有的来自中国质量奖、
山东省省长质量奖企业和新旧动
能转换重点产业，有的则来自知
名农产品区域公用品牌和企业产
品品牌、老字号、地理标志等存量
品牌，具有质量水平高、社会知名
度高、市场影响力大的特点，体现
了“好品山东”的核心内涵。

顶得上的“山东智造”

根据第一批223家“好品山
东”品牌名单，仅是来自“山东智
造”的品牌就占了半数之多，涉及
设计家用电器、新一代信息技术、
高端装备等多个类别。无论是国
家各类新老基建的现场，还是北
京冬奥会这样的国际赛事，或是
疫情抗击中，这些“山东智造”总
是随时可以顶得上。

工业品是“好品山东”体系建
设的重要板块，山东也是实力爆棚。
山东省工业和信息化厅一级巡视
员罗新军介绍，在推动工业品质量
提升、制造强省品牌建设方面，近年
来，省工信厅大力实施百年品牌企
业培育工程，推进质量品牌高端化。
同时，规划建设了潍坊云仓、临沂云
仓、烟台云仓，培育了一大批“乡村名品”产品和
特色基地；培育建设一大批国家和省“质量标
杆”，截至目前，全省共计培育建设46项国家“质
量标杆”，数量列全国第一。

道不尽的“山东特产”

山东省商务厅二级巡视员蔡玉祥介绍，山
东共有省级以上老字号企业332家，省商务厅经
过层层筛选，推荐东阿阿胶、德州扒鸡、巧媳妇
等96家中华老字号、山东老字号企业参与“好品
山东”品牌遴选、申报“好品山东”企业。其中25家
企业通过了专家第一批评审。

蔡玉祥说，结合“好品山东”品牌建设目标
推进前期宣介，省商务厅开展了“中华老字号直
播嘉年华”，通过直播宣传山东品牌、推广山东
好品，2021年带动产品销售2 . 1亿元；2021年11月
份，组织山东省老字号企业参加第四届进博会
人文交流活动，利用“买全球、卖全球”平台展示
宣传“好品山东”，展销山东好品；2021年12月份，
在济南高铁西站探索打造“山东老字号暨非遗
文化体验馆”，目前体验馆已投入使用。

品不完的“山东味道”

本次入选的农产品涵盖了粮食、蔬菜、果
品、畜禽等品类。山东位于北纬37°黄金纬度
线上，是唯一沿黄又沿海的省份。

山东农产品做得好，关键在于科技赋能
做得好。2021年，山东的农业科技进步贡献率
预计超过65 . 8%，主要农作物良种覆盖率超过
98%。本次入选的部分企业在科技攻关和成果转
化应用方面均具有十分突出的成绩。山东农产
品出口额已经连续23年位列全国第一。本次入
选的产品多数具有十分高的市场占有率。
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