
槐荫区央企城核心区综合服务中心
全力推进轨道交通6号线建设

为对标区委、区政府“干在实处
走在前列”的工作要求，济南市槐荫
区央企城核心区综合服务中心抓实
抓好各项重点工作，在保障轨道交通
建设担当作为中又交出了一份满意
的成绩单。近日，轨道交通6号线(槐
荫段)商埠区西站保利中心地块顺利
移交给济南轨道交通集团建设投资
有限公司和施工单位中铁上海局。

据悉，轨道交通6号线(槐荫段)
商埠区西站站点位于经一路小商品
批发市场商业圈，商户云集，客流量
大，是此路段重要的换乘点。因站点
施工要临时占用北大槐树片区保利
中心C地块土地，占用面积约为3494
平方米。为全力保障轨道交通6号线
该路段的施工需要，央企城核心区综
合服务中心积极协调解决，多次派专
人去该地块进行现场勘察，不断与轨
道交通集团及施工单位上海局、保利

中心物业负责人进行对接协调。
经过不懈努力，目前各方达成共

识，各部门负责人完成土地移交会签
单签字，该问题终于圆满解决，加快
推进了商埠区西站的进场施工建设，
确保了济南市轨道交通6号线(槐荫
段)的建设进度。 (孙颖)

央企城核心区综合服务中心、轨道交
通集团及施工单位、商圈营业单位进
行现场勘察。
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当心，别中了“变脸”诈骗的招
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□齐鲁晚报评论员 王学钧

近日，陈先生来到浙江省温州市公安
局瓯海分局仙岩派出所报案，称自己被

“好友”骗了近5万元。经警方核实，骗子采
用AI换脸技术，从陈先生好友阿诚先前发
布的视频中截取面部画面并进行了“换
脸”，以“合成”的人脸动态视频对陈先生
实施了诈骗。

自去年以来，类似的“变脸”诈骗案已
发生过多起。一些不法分子滥用视频、音
频等合成技术，或以“合成”人脸动态视频
冒他人之名注册账户，或以“合成”人脸动
态视频假亲友之身索要钱物，骗得得心应
手不亦乐乎。面对这一网络诈骗的“新兴
事物”，公众及相关部门应保持警惕，积极
应对。

在移动互联网时代，每一个网民、每
一个手机用户都应提高防范意识，保护好

人脸、指纹等个人生物信息，不轻易提供
给他人；网络转账前要通过电话、视频等
多种沟通渠道核验对方身份。一旦发现可
疑的“蛛丝马迹”，请第一时间报警。在这
方面，更容易上当受骗的老年人等群体尤
其应“多长个心眼儿”。

当然，应对“变脸”诈骗更离不开监
管环节的发力。一者，要强化源头治理，
保持对非法收集、使用有违个人信息保
护法的行为保持高压态势。人脸照片及
身份证照片等是“变脸”诈骗必需的基础
材料，如果诈骗者无法获取这样的基础
材料，也就无法实施“来料加工”进行“变
脸”诈骗了。

二者，要强化对“合成”行为的规制，
最大限度地压缩作伪空间。一方面，要针
对深度合成技术滥用现象，尽快明确相
关技术的合法使用边界，并利用技术创
新、技术对抗等方式，提升和迭代检测技

术的能力。为此，应构建数据收集使用管
理规范，根据应用场景对相关技术进行
风险分级分类管理，明确设计开发单位、
运维单位、数据提供方的责任。另一方
面，要尽快改变法律规定相对滞后的局
面，不给不法分子留下可乘之机。既有法
律虽明确禁止利用信息技术手段伪造等
方式侵害他人的肖像权，但技术如何使
用算合理，哪些情形下应禁止使用等，没
有具体规定；收集或收购个人声纹、照
片，使用人脸、指纹、DNA、虹膜等个人生
物信息等行为，在哪些范围内构成犯罪、
将面临怎样的惩罚，尚需司法裁判进一
步给出明确指引。

三者，要强化“变脸”诈骗的个案查
处，以案普法、以儆效尤。对“变脸”诈骗
的“蛛丝马迹”要密切关注，对已经坐实
的“变脸”诈骗要严加惩处，以霹雳手段
让蠢蠢欲动者望而却步。

□舒圣祥

带着文件卖面，康师傅老坛酸菜方便
面重回超市货架。使用“土坑酸菜”被央视
3·15晚会曝光后，康师傅、统一等企业连
夜致歉，不少超市于当晚下架了相关产
品。最近，昆明部分超市的老坛酸菜方便
面重回货架，一起出现在货架上的，还有
嵩明县市场监督管理局2022年3月23日出
具的行政建议书以及相关质检报告。

看到这则新闻，大家都很关心康师
傅老坛酸菜方便面质量到底有没有保
障，该不该重回超市货架？相信只要消费
者还可以做选择，并且市场上还有商品
可选，老坛酸菜方便面想要重新赢得消
费者信任，恐怕不是那么简单的事。消费
者的愤怒并非不够理性，相反，消费者用
脚投票的力量，才是最有效的质量监管。

爱较真儿的消费者越多，企业对消费者
权益的尊重才会越多。

该新闻中，笔者认为更值得关注的
是，康师傅带着卖面的那份文件，也就是
嵩明县市场监管局出具的行政建议书，
怎么就成了康师傅“自证清白”的官方背
书？给康师傅提建议的政府职能部门，怎
么反而成了康师傅的免费代言人？

嵩明县市场监管局给康师傅的这份
行政建议书，全文都在告知康师傅，检查
没发现问题，最后来三点空洞建议———
开展自检自查、严把原料进货关、加强对
合作企业审查监管。这些对每个企业几
乎都适用的建议，值得专门出一份行政
建议书吗？

很显然，该行政建议书已经完全背
离了文书本意，被企业当成了对问题产
品的官方背书，直接用于对外广告宣传。

或许，嵩明县市场监管局没意识到自己
出这份建议书有无必要，更没意识到出
这份建议书存在被企业滥用的可能。当
然，如果该局出具这份建议书，本身就是
企业公关的结果，甚至涉嫌行贿受贿，事
情就要另当别论了。之所以会有这种疑
虑，是因为该行政建议书行文方式确乎
有些奇怪，名为建议书，实则为检查结果
告知书，甚至是媒体曝光澄清书，这不得
不让人质疑。

根据我国广告法，广告不得使用或
者变相使用国家机关、国家机关工作人
员的名义或者形象。康师傅将行政建议
书用于广告宣传，替自身问题产品做质
量背书，已然涉嫌违法。针对行政建议书
被企业滥用，相关部门不能坐视不管；针
对该建议书缘何出具，背后是否另有隐
情，该查更要严查。

□陈广江

尽管教育部门三令五申，但一些职
校仍向企业或劳务中介机构输出学生
工，使得原本意在提高职业学校学生技
能，让职校专业和产业密切接轨的职校
实习，演变为向流水线工厂提供廉价劳
动力的“卖人头”交易。

近日发生的云南一职校17岁学生实
习“劳累病死”一案，再次揭开了职校实习
乱象的冰山一角，引发各界关注和担忧。
一段时期以来，一些职业院校打着“校企
合作”“工学交替”“顶岗实习”等旗号，以
各种强制手段把学生“卖”给工厂充当廉
价劳动力，严重侵害学生合法权益和身心
健康，也亵渎了职业教育的形象和尊严。

对此，早在2016年4月，教育部等五部
门联合印发《职业学校学生实习管理规

定》；去年年底，教育部等八部门又修订
了该规定，为实习划出红线，剑指强制实
习、赚“人头费”等乱象。

“卖人头”歪风屡禁不止，究其根源，
无非一个“利”字。一名劳动中介负责人
向媒体算了一笔账：工厂缺人，给劳务公
司报价25元每人1小时的费用，劳务找到
学校相关人士，给学校22元每人1小时的
费用，学校给学生15元的工价，差价7元就
是提成。假如学校组织300人，一个人工作
1个月，每天10小时，那么学校就能提成60
万元左右。

不难发现，职校“卖人头”交易实际
上就是学校、劳务中介、用工企业等各方
一场各取所需的“利益合谋”，已经形成
了一条完整的灰色利益链。在这条利益
链上，学校扮演了极不光彩的角色。在国
家加快发展现代职业教育，倡导“崇尚一

技之长，不唯学历凭能力”的今天，必须
出重拳、下猛药，铲除这条吃相难看的利
益链。

由于实习生处于弱势地位、议价能
力低、维权意识弱、顾虑较多，学校、中介
等有关人员才变得肆无忌惮起来，以致
不少实习生失去了说“不”的勇气。对此，
一方面要大力畅通学生投诉举报渠道，
另一方面要压实监管部门的责任，对不
作为、慢作为等相关部门及人员也要严
肃追责。

“打蛇打七寸”。在加强对职校实习
全程监管的同时，整治重点要放在提高
校方人员违法成本上来，以严肃精准的
问责压实学校管理责任，依法依规追究
相关人员民事、行政、刑事责任，形成“不
敢”“不能”“不想”的强大震慑效应。

投稿邮箱：qilupinglun@sina.com

在寝室视频面试“尴尬不已”？据新华社
报道，为便利学子考研、求职面试，日前福
建、湖南、四川等地的高校积极打造“专属网
络面试间”。有数据显示，受疫情影响，超六
成企业在今年春招中采用视频面试、线上双
选会等可视化招聘方式，而且已经有不少高
校发出通知，研究生复试通过网络远程方式
进行。此前，有不少人因为被隔离或面试地
点出现了疫情，而被迫推迟甚至取消面试，
这让不少毕业生有些焦虑和无奈。在这种情
况下，高校为毕业生设置“专属网络面试
间”，无疑为他们提供了极大的便利。在现实
中，因为面试时间安排往往会趋同，面试常
有“扎堆”现象，因此，“专属网络面试间”需
确立合理的预约制度，尽可能让面试者不至
于因为时间问题耽误面试。 （黄帅）

近日，一租房公司员工在收房时，拍摄
多名租客遗留物品，美其名曰“开盲盒”，受
到网友质疑。4月12日，涉事公司回应称，发
布视频的账号系员工个人账号，视频中租
客大部分是“跑路”的人，相关遗留物品已
委托他们全部处理掉。对于网友质疑，公司
后期会进行把控。

其实，之所以被批评，主要是因为视频
中，涉事公司员工针对租客个人生活、职业
等进行了不当点评。“你永远不知道门后有
什么。”“小姐姐退房了，这职业有点神秘。”
这些所谓点评明显带有引导性，有侵犯租
户隐私权和名誉权的嫌疑。

据涉事公司称，员工发布该视频是为
品牌宣传引流。公司不宣传自身资源和服
务优势，却纵容员工公开暴露租户个人物
品并肆意点评，不仅严重跑题，甚至可能触
犯法律。归根结底，网络宣传除了要坚守法
律底线、严格遵守网络平台管理规范外，也
要考虑到道德情感和公序良俗。如果为吸
引眼球、赚取流量而不顾社会影响，即便成
功引流，引来的也是“毒流量”。（陈若松）

近年来，自制食品药品在网络上盛行，
这些产品被商家打上“纯天然”“无添加”“手
工制作”的标签，深受消费者青睐。与此同
时，商家无生产经营资质、无相关标签等问
题也被频频曝光。

我国法律规定，个人销售自产农副产
品不需要登记，只要对农副产品进行加工，
如腌制，再在网络上销售时就必须取得相
关许可。至于自制养生保健品药品等，则属
于特殊商品，涉及医疗健康，必须申请生产
许可证、获得相关资质、办理营业执照。由
此，电商平台作为商家销售自制食品药品
的渠道，需要依法承担起管理职责，为消费
者健康安全负责，对商家资格、商品均要进
行严格审核，督促商家规范经营，对违规者
予以下架、封号、扣罚保证金等，以避免发
生食药安全事故。 （江德斌）

网络转账前要通过电话、视频等多种沟通渠道核验对方身份。一旦发现可疑的“蛛丝马迹”，
请第一时间报警。在这方面，更容易上当受骗的老年人等群体尤其应“多长个心眼儿”。

行政建议书咋成了康师傅的免费广告
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