
土嗨剧《我叫赵甲第》，何以征服观众

齐鲁晚报记者 师文静

影剧综都盯上数字藏品

各大视频播放平台的数字藏品，一般
基于自身的电视剧、电影、综艺、绘画、音
乐等IP创造，数字藏品的形式有数字纪念
票、有声数字音频、IP形象、3D动态等五
花八门的虚拟数字产品。在“万物皆可数
字藏品”的潮流下，不少热播影视剧都推
出不同价位、不同风格和特色，甚至不同
玩法的数字藏品。

近日，《尚食》出品方与某平台推出姚
子衿纪念卡等首期数字藏品，2000份《尚
食》人物纪念卡上线即销售一空。《尚食》
二期数字藏品系列则包含“3D大婚婚服”
等，不少剧迷对这种“潮玩化”的充满艺术
感和设计感的数字藏品充满兴趣。

不久前，施柏宇、周依然主演的青春爱
情电影《好想去你的世界爱你》上映期间，
为了给影迷献上一份专属的爱情纪念，电
影制片方就在某大型平台推出电影数字藏
品——— 限定版签名数字纪念票。数字纪念
票其实是电影的签名版独家海报，不过会
进行比较精致的设计，让这张海报具有象
征意义和表达主题。该数字藏品每张都拥
有平台的唯一序列号，可以提前预约，定价
为68元每张，限量发行2222张，共有3个常规
款及1个隐藏款。

早已播完的剧也来凑数字藏品的热
闹。近日，由迪丽热巴、吴磊主演的《长歌
行》播出一周年之际，出品方联合平台推
出首批纪念版数字藏品，限量发行的5款
数字藏品有李长歌漫画版3D形象、皓嫣
CP隐藏版大婚视频等，藏品限售几千到
一万份不等，售价19 . 9元，受到剧迷和数
字藏品爱好者的欢迎。

此前，热播剧集《风起洛阳》推出主题
数字盲盒藏品，定价49元，7小时内超6000
件藏品售罄。此次藏品包括六件道具数字
藏品以及一件“不良井”场景藏品。未来，
还可以让用户的“数字身份”持有或者穿
戴这些道具，更可以把空间装扮成剧中

“不良井”的样貌，让用户在元宇宙中沉浸
式体验洛阳文化。这被认为是剧集IP第一
次拉开元宇宙帷幕。该剧第二期数字藏品
已在开发中，计划发售3套服装，“神都小
分队”每人一件，可穿搭功能也将尽快上
线。

此外，还有不少影剧综发售数字藏
品，比如，《月球陨落》《小虎墩大英雄》《奇
迹·笨小孩》《穿过寒冬拥抱你》《雄狮少
年》《喜羊羊与灰太狼之筐出胜利》《封神
三部曲》等。以《封神三部曲》为例，数字藏
品取材于影片中的真实道具，主打“臻藏”
版卡牌。访谈节目《十三邀》发行的是有声
数字藏品，内含李安、陈嘉映、项飚、傅高
义等嘉宾的一句话数字音频语录。

数字藏品值得收藏吗

数字藏品是一种基于区块链技术的
可确权、可溯源的数字文创产品，这些藏
品拥有唯一的数字序号凭证，在保护数字
版权的基础上，实现真实可信的数字化发
行、购买、收藏和使用。

影剧综之所以流行发售数字藏品，是
因为热播影视、综艺本身自带流量，而独
特定制的主演海报、人物卡甚至道具、服
装等本身具有新鲜感和稀缺性，也承载着
剧迷的观剧热情，都是给剧迷的福利，所
以得到年轻消费者的热爱。影剧综发行的
数字藏品大多定价在十几元、几十元不
等，但每件发行都在几千件甚至上万件。
这些藏品一般标注为专属纪念、极具收藏
价值的藏品，但目前来看，其实更像是为
剧迷、粉丝量身定制的IP产品或衍生产
品。在粉丝、剧迷看来，这些经过独特设计
的数字藏品很新鲜、很好玩也很潮流，但
有的非剧迷则认为是“收智商税”。

因为有销量，不少影视公司、视频平
台等开始基于自身影剧综等IP布局数字
藏品产业，有的影视公司不断地扩增数字
化产品，希望通过IP赋能，建立自己的虚
拟现实生态。不少业内人士认为，数字资
产正在不断地革新文娱行业的消费体验，
拓展了文娱行业的消费形态。

目前影剧综数字藏品处在起始阶段，
发售者和消费者可能存在跟风、跟潮流等
现象，而整个数字藏品大行业整体也有炒
作、跟风等问题及漏洞。为此不少大平台主
动提出反对一切形式的数字藏品炒作、价
格恶意炒作，反对数字藏品金融产品化等。
数字藏品最终目的还是收藏，是对文化内
容的认可。数字藏品是否有绝对的稀缺性、
是否有收藏价值等问题，也是圈内外讨论
的话题。有专家建议加强数字藏品版权保
护，对数字藏品发行进行有效监管，并设立
数字藏品交易平台准入机制等。

文娱多领域尝试涉足数字藏品
行业整体存在炒作、跟风等问题
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□张莹

一个叫赵甲第的男孩，有个
复杂到让人头疼的家族。男孩被
放养着，长大后聪慧绝顶、才华横
溢，而且是超一线富二代，却锦衣
夜行、素袖藏金——— 这样的故事
妥妥的网络爽文无疑。作为一部
爽文剧，《我叫赵甲第》悄然登上
了影视剧热榜。

有意思的是，这部剧拍得极
其“土鳖”：镜头略显粗糙，毫无滤
镜，剪辑生硬，叙事结构有些混
乱，实在不行就用旁白来推进剧
情。演员也都是生面孔，被观众

“剧组没钱了”的弹幕吐槽。可就
是这样一部剧，在播出18集、没有
宣传的情况下，播出值9300分，这
是什么概念呢？同期顶流剧《相逢
时节》，拥有雷佳音、袁泉两大主
演，播出38集，才7100分；拥有热
搜话题的《婚姻的两种猜想》，36
集播出值仅仅5300分。

看《我叫赵甲第》，一个字：
爽！土嗨路线走得明明白白，爽点
直给，赵甲第的逆袭和反转，让观
众带着现实的平凡和苦恼，毫不
犹豫地往下追，从而在赵甲第身
上得以释放。能文能武，英语不及
格依然570分考入大学，被嘲讽不
懂俄语，就在课堂上写了一黑板
俄文；打架可以单挑专业保镖，打
得校霸流氓满地找牙；做家教随
便一张卷子做满分；奶奶一开口
就赠他一套海景别墅，还是不要
不行的那种；自认“癞蛤蟆”却专
吃天鹅肉，追求校花分分钟的事，
他总是很有底气地承诺给“天鹅”
幸福，观众丝毫不会怀疑，在追剧
中期盼他青铜变王者的瞬间。

网友爱看爽文，爱刷爽剧，让
《我叫赵甲第》成为另辟蹊径的赢
家。每集25分钟，仅仅更新到18
集，却拥有了庞大的观众群。喜欢
这部爽文剧的不仅仅有日常喜爱
刷剧的女观众，还有众多男性观
众。有数据显示，《我叫赵甲第》男
性观众竟然占到观众总人数的三
分之二，18至35岁男性占比七八
成。不难推断，这样的观众群体是
该剧下沉的结果——— 男性观众或
许是城市普通打工者，或许是小镇
青年。拓宽的受众群是该剧精准投

喂的结果，这个观众群需要情绪的
放松，可以说这是一部和前些年大
火的女性爽剧对应的男性爽剧。

后宫爽剧、职场爽剧、爱情爽
剧一直是女性观众的菜，《甄嬛
传》的以牙还牙、《延禧攻略》的加
倍奉还、《将军在上》的女追男，都
是近些年让人“爽”到的优秀作
品。而《庆余年》开启了男性爽剧
的模式。与女性爽剧不同的是，

《庆余年》加入朝中权谋，《我叫赵
甲第》加入商业战争，从范闲不
跪，到赵甲第不服，都是描写男性
命运多舛、何曾退过半步的传奇
励志桥段，要多爽有多爽！用观众
的话说，比偶像剧好看多了！

《我叫赵甲第》男主的扮演者
贺鹏，不是美白的偶像脸，他有张
译的丑帅，兼具朱亚文的荷尔蒙，
符合角色从小镇青年到成功人士
的大众审美，令整部剧朴实不油
腻，这也是击中观众尤其是男性
观众的精准定位。土嗨，也能出爆
款。

天天娱评

经过一年多发展，数字藏品正深入文
化艺术领域的各个门类，近期越来越多的
影视剧、综艺节目、音乐歌曲等开始涉足
这条新赛道。比如《尚食》《长歌行》《好想
去你的世界爱你》《红旗渠》等影视作品，
以及《明星大侦探》《十三邀》等综艺节目，
都推出形式各样的数字藏品。各大平台携
影视作品纷纷试水数字藏品的背后，是盯
上了这种新型的、贴近年轻人的营销方式
和消费潮流。

▲《长歌行》数字藏品

▲《尚食》数字藏品


	A09-PDF 版面

