
济南投入近3亿元促消费，市民享优惠
涵盖吃住行游购娱，千万量级汽车消费券力度大
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记者 于悦

5月28日，记者从济南市委市政府举行
的新闻发布会上了解到，济南从促进汽车
消费、住房消费、文旅消费等七个方面提出
了24条具体措施，拿出近3亿元的财政资金
兑现促消费措施。

28日，济南市公布了《济南市促进消费
持续恢复发展的若干措施》（下称《措施》），

《措施》共包括七部分24条政策措施。济南决
定投入近3亿元财政资金，发放汽车、家装、
文旅、民宿、体育、购物、餐饮等重点领域政
府消费券，带动企业开展一系列打折促销活
动，让市民在消费时享受实实在在的优惠。

推动汽车消费促进新能源乘用车消费、
促进燃油乘用车消费、开展新能源汽车下乡
活动、完善新能源汽车充换电网络等4条政策
措施。2022年5月22日—6月30日，对在济南市
购置新能源乘用车和燃油乘用车（二手车除
外）并上牌的个人消费者，每辆车发放2000元-
6000元消费券；以报废旧车购置新车（二手车
除外）的，增加1000元消费券。2022年12月31日
前，对购买满载质量1.5吨（含）以下纯电动商
用汽车的农村用户，给予5000元/车充电费用
补贴。2022年新增新能源汽车充电基础设施
17000个，提升充电保障能力。

本次济南市政府组织发放的千万量级
汽车消费券，是市委、市政府历史上力度最
大的一次，发券数量达到1 . 5万张，真正实
现万券惠万家。

济南市政府汽车消费券发放时间为
2022年6月1日、6月11日、6月21日的每日上
午10时发放，先到先得，领完即止。消费券
自发放日起有效期为8天，最后一期为10
天，截止日期分别为6月8日24时、6月18日
24时和6月30日24时，如领取后未在有效期
内到店核销，则票券失效，名额退回，活动
时间内不可再次领取。

据了解，第六届济南文化和旅游惠民
消费季活动，将于6月2日在印象济南·泉世
界省市同步启动。计划投入2500万元专项
文旅惠民消费券，支持景区、演艺、影院、文
创、图书等文旅场所开展惠民让利活动；安
排650万元市级财政资金用于乡村旅游重
点村、景区化村庄建设。

年度文旅惠民消费政策资金达到3800万
元，政策支持力度之大，为历届消费季之最。同
时，2022年6月1日—9月30日，除周末及法定节
假日外，全市国有国家A级旅游景区，首道门
票全部执行不低于5折的票价优惠。

围绕“泉城购”济南消费季六大消费主
题和五大数字消费活动，济南还将适时、分
批次发放5000万元购物、餐饮政府惠民消
费券，带动各区县、各商圈、各协会、各企业
开展N场促消费活动。在促进住房消费方
面，济南计划面向市内有房屋装修需求的
家庭发放2000万元家装消费券。

体育消费中，6月起分三个阶段，在体
育健身服务业、体育培训业、体育零售业等
行业发放不少于600万元的体育惠民消费
券。同时，投入300万元支持在济南举办各
类电竞赛事。

为激活夜间消费，济南推出包括打造
夜间消费集聚区、开展“泉城夜八点”主题
消费活动、鼓励夜间延时经营等3条政策措
施。支持餐饮商户有效延长营业时间，夜间
非高峰时段，在确保道路交通安全前提下，
合理设置临时停车泊位。

抢抓时间窗口，24条措施提振消费信心
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记者 张伟 通讯员 潘绘中

5月23日中午，泰安某小区一座33层高
楼上发生惊险的一幕，一名年轻男子欲跳
楼轻生。百米高空，生死瞬间，泰安市公安
局泰山分局民警玄波飞身扑救，将其紧紧
护住并拽回，避免了一场悲剧发生。

5月23日中午，泰安市公安局泰山分局

上高派出所接到报警，称有人在高楼楼顶
欲跳楼轻生，民警玄波带领出警组迅速赶
往现场救援。

到达现场后，民警发现该男子坐在
楼顶的边缘，楼高风大，稍有不慎，就有
可能从顶楼坠下，现场情况十分危急。

天气炎热，为防止意外发生，玄波站上
护栏，为男子递上香烟和矿泉水，主动吸引
男子注意力。“男子情绪比较激动，消防救援
人员和我们派出所的同事，一直在苦口婆心
地劝说。”起初，男子对玄波有着很强的防范
心理，递过去的矿泉水和烟都没有接。

“我们制定的救援方案是，我在前面吸
引他的注意力，消防的救援人员在后方寻

找机会伺机而动。”在经过几次试探后，男
子对玄波提出的爬上平台给自己递水的提
议没再拒绝。

机会稍纵即逝，玄波想都没想，冒着高
空跌落的风险，瞬间扑过去，用一只手攥住
男子的手臂，另一只手趁机伸过去一抄，行
成环抱的姿势，将男子紧紧护在身下，稳稳
地控制住。与此同时，其他消防救援人员和
民警，立即赶上来，合力将男子拉回安全区
域，成功化险为夷。

经了解，该男子因生活琐事与家人发
生矛盾，一时想不开才做出极端行为。之后
民警对轻生男子进行了心理疏导。目前，该
男子已放弃轻生念头。

33层楼顶惊险救援

百米高空，民警飞身抱住轻生男子

玄波飞身抱住轻生男子瞬间。
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5月28日，济南
发布促消费“24条”，
决定投入近3亿元
财政资金向社会发
放各类消费券，力
度空前。3亿元“大
招”的背后，是济南
对促进经济发展的
迫切，更显示出一
座黄河流域中心城
市和经济大省省会
的担当。

推动汽车消费 促进住房消费 提振体育消费拓展文旅消费 助企纾困激活夜间消费系列促消费活动

记者 于悦

大手笔促消费
力度前所未有

无论从总量还是类别上来看，济南此
次高达3亿元、包含各个社会重点领域的投
入前所未有。

济南上一次大规模发放消费券，是在
2021年的暖冬消费季。面向购物、餐饮、新能
源汽车发放总额2000万元的消费券，总额在
历年商务部门促消费纪录中创新高，尤其是
新能源汽车消费券为首次定向发放。

另外，去年济南市商务部门三次发放消
费券。春节期间面向购物、餐饮、住宿三个领
域，通过支付宝组织发放了1000万元春节惠
民消费券，累计核销用户数达到16 .89万人。

“五一”期间，通过与第三方平台合作，面向
全国网友发放政府补贴消费券400万元，线
上引流，线下消费，共吸引超30万全国消费
者参与。中秋国庆期间，通过银联云闪付分
两批次发放500万元政府消费券。

而在今年，消费券的发放上升到全市
层面，由财政部门拿出近3亿元的财政资
金，不仅涵盖汽车、购物、餐饮，包括文旅、
住房、体育等涉及市民百姓生活的方方面
面都被系统地列入发放“大盘”。

“大手笔”的背后，是济南对促消费、促
发展的重视。消费在济南经济增长中起到
越来越重要的作用。今年一季度，济南生产

总值为2642 . 42亿元，社会消费品零售总
额1107 . 8亿元，同比增长2 . 4%。

“消费是经济增长的重要引擎，当前正
处于决定全年经济走势的关键节点，最重
要的是抢抓时间窗口，通过政策支持，促进
消费持续恢复，巩固消费对经济发展的基
础性作用，推动全市经济实现稳定增长。”
在28日的济南市委市政府新闻发布会上，
济南市发展和改革委员会党组成员、副局
级领导干部杨兴才说。

确实，从以往经验来看，消费券的发放
对济南促消费起到了“四两拨千斤”的撬动
作用，取得了良好的经济和社会效益。通过
一系列的促消费活动，不仅能带动行业发
展，更能给市民百姓带来实实在在的优惠，
提振全社会的消费信心，进而增强城市发
展活力。

全省领先发放
彰显发展决心

近日，全国各地都掀起了“消费券热
潮”。济南此次的3亿元“大手笔”，从数量上
看在省内处于领先地位，与全国范围内其
他经济强市相比也并不逊色。

深圳在各大城市中打出了促消费的
“第一枪”。今年4月28日起，深圳通过美团、
京东平台陆续向在深市民发放4亿元购物
消费券、6000万元餐饮消费券、1000万元文
体旅游消费券、3000万元数字人民币红包。

宁波市也在4月底启动了“2022欢乐红
五月·你消费我助力”消费券发放活动，总
金额超3亿元。共设置了11类消费券，涵盖
商超、餐饮、中东欧产品、家电等行业，使用
范围覆盖10万家以上的商户。

作为黄河流域另一座中心城市，5月27
日，郑州市启动第三届“醉美·夜郑州”消费
季系列活动，活动从5月27日持续到8月31
日，其间将发放总计为2 . 4亿元的消费券，
涵盖汽车、餐饮、百货、文旅等领域。

此次各大城市对消费券的空前重视，
在山东财经大学工商管理学教授张晴看
来，主要是源于本轮疫情的影响。

“2020年以前，企业大多都有资金池的储
备，可能大部分企业还是有资金可以维持，但

这一次的企业尤其是餐饮、文旅等消费行业
受到的打击是巨大的，所以政府出台了这种
惠民消费券的措施。从中也可以看出政府对
中小企业的关心和重视。”张晴认为，而济南此
次大规模的促消费活动也显示出拉动内需的
一种愿望和决心。

今年的济南市政府工作报告中提到，
济南将积极创建国际消费中心城市，加快
建设国际化地标商圈，做强首店首发经
济，同时深化惠民消费季系列活动，实施
新兴消费扩容行动，积极发展定制消费、
共享消费、体验消费等新模式。此次济南
发布的24条促消费措施也将赋能国际消
费中心城市的建设。

扛起省会担当
促烟火气回归

“大手笔”的背后，显示出济南作为一
座大城市的担当。

作为黄河流域中心城市、山东半岛城市
群核心城市、经济强省山东的省会城市，济
南具备万亿体量的经济优势、千万规模的人
口优势。在践行重大国家战略中，济南站上
新的历史方位，有了更大的发展格局和视
野，正在不断拓展战略空间、加快释放战略
潜能，乘势而上加快发展。

在刚刚过去的疫情中，济南用42天的
坚守，以最快速度切断疫情传播链条，最
大力度地保证社会运转，在政府和市民的
密切配合下最终取得了阶段性胜利，获得
了社会各方的肯定和赞誉。

而在疫情过后的恢复经济社会发展中，
济南也扛起了责任和担当。印发实施应对疫
情冲击助企纾困的25条政策措施，推出16项
重点措施助力民营企业复工达产，以及此次
的24条促进消费持续恢复发展措施，各行业
陆续按下“重启键”和“快进键”，济南的“精
气神”和“烟火气”在逐渐回归。

“促进消费、发展社会经济的过程当中，济
南作为省会城市，要在经济发展中起到带头
作用，我认为这次对消费的大力度投入就是
济南的一种表态，也会起到一种辐射和示范
作用，带动更多省内乃至国内城市采取相应
的措施，来促进经济的发展。”张晴说。


	A06-PDF 版面

