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“我不是工具，是灵魂”
虚拟人行业爆发，虚拟主播背后的“中之人”并不好干

记者 孙远明

会变身的主播

傍晚7时，夜幕降临，当人们下
班回到家后，许安一便开始准备他
夜晚的直播。

许安一是吉光喵文化旗下的
一名虚拟主播。在他的个人主页简
介里，写的是“来自元宇宙中的话
痨狐妖”，这是许安一的人物设定。
许安一拥有着帅气的人类面貌、开
朗阳光的性格、低沉磁性的嗓音、
两只毛茸茸的耳朵和灵动的狐尾。

在直播间里，许安一有着许多
真人主播无法完成的独特技能。他
可以动耳朵摇尾巴，可以随时换古
装、现代衣服，甚至画面一转，摇身
一变成了奥特曼。一些直播时添加
的特效，用在他虚拟的形象上，相
比真人主播要更加贴切。靠着虚拟
主播的绝活和神秘感，许安一直播
仅仅两个月就收获了近30万粉丝。

在元宇宙里，许安一是一个完
整的虚拟人，但是在现实中，他却
只是一张“皮”。他的所有动作、话
语、思想，都是来自“皮”后穿戴着
动作捕捉设备的“中之人”。

许安一的“中之人”名叫“小
许”。想要成为“中之人”，需要有颜
值、声音好听、多才多艺，做过主持
人、主播和配音的小许各方面都符
合条件。许安一的虚拟形象是后方
团队根据小许的个人形象以及直
播风格量身定制的，从建模、人物
设定到正式直播花了六七个月的
时间。其间，小许需要不断地练习
和磨合，熟练地操作直播设备，才
能更好地呈现直播效果。

许安一每天直播2—3场，直播
前小许需要花20分钟的时间做准
备工作，包括穿戴动作捕捉设备。
这个设备看起来像是一根根带子
绑在他的身体各处，上面有光学标
记，随着小许的动作表情，通过技
术捕捉渲染后，许安一便“活”了。

最害怕被“开盒”

随着直播的火热，越来越多的
粉丝开始好奇隐身在许安一“皮”
下的真人，不断在直播间刷屏：“你
究竟长什么模样？”不透露私人信
息，是行业规定。当初面试完后，小
许便签了一份保密协议，协议内容
包含不能透露姓名、长相等任何个
人信息。

对于虚拟主播来说，最害怕的
便是“开盒”，也就是个人隐私被泄
露。因为一旦信息被泄露，会导致
脱粉、角色“塌房”等严重问题，几
乎意味着直播生涯的终结。

顶流虚拟偶像团体A-SOUL
近期的塌房，便和“开盒”有关。王
伟是一个资深动漫迷，从A-SOUL
出道后便迷上了虚拟偶像。每隔一
段时间，网络上就会爆出有人扒到
了A-SOUL“中之人”的信息。虽然
明知这是一种行业内禁止的行为，
但王伟还是忍不住去看。然而，看
完虚拟偶像“中之人”的真容，了解
了他们的故事后，王伟再看直播
时，脑海里总会不自觉地跳出一张
张照片。他尝试说服自己，“我追的
是虚拟偶像，不是真人。”可是于事
无补，最终，王伟取消了关注。

做虚拟主播的“中之人”，不仅
要“隐身”，还得不断学习。随着元
宇宙概念的火热，越来越多的虚拟
主播涌入赛道，他们标准不一，有
的是二维“纸片人”，有的建模粗
糙、动作僵化，有的则和A-SOUL
一样灵动，小许时常会感受到压
力。直播两个月来，他渐渐习惯了
没有线下社交的生活，空闲时间就
去其他虚拟主播的直播间，学习些

经验。在他直播工作台的电脑桌面
上，已经积累了四五十份材料，里
面包含音乐、粉丝提的问题等直播
内容。

有时会问“我是谁？”

之前做露脸主播的“中之人”
小飞，刚刚入行虚拟主播半年。在
他看来，目前在大众平台上，虚拟
主播还相对少见，网友对其还抱有
新鲜感和神秘感，相比较真人直
播，虚拟主播更容易出圈。“先吃螃
蟹的不一定大火，但容易有惊喜抽
到限量款盲盒。”小飞对自己的未
来发展很乐观。

和小许、小飞等不同，“中之
人”“油腻哥”是露脸的。

“油腻哥”是VR设备供应商
STEPVR的一名员工，自从被虚拟

技术吸引后，便由真人主播转行到
了虚拟主播。“油腻哥”所在的公司
经营全身动作捕捉设备，这也决定
了他每天的直播内容：穿戴好动捕
设备，在直播间里演示设备性能，
进行技术推广。

游走在虚拟和现实之间，扮演
着虚拟角色，作为“中之人”的小
许、妙善和“油腻哥”都与角色、粉
丝产生着真实的情感连接。

小许将“中之人”当作一份类
似演员的工作来对待，认真去演绎

“许安一”这个虚拟角色。“油腻哥”
则更是把虚拟形象当作工具：“我
是它的灵魂，在工作中，它是一个
展示我才华的方式。”而小飞看中
的是虚拟主播在未来的红利。

“我觉得‘中之人’就是一个可
以让虚拟形象活起来的中间人。”
妙善说。她常常感觉自己是用了一

个很好看的虚拟形象在跟大家聊
天，“要真正留住粉丝，靠的是真
人，正应了那句：好看的皮囊千篇
一律，有趣的灵魂万里挑一。”

但是，做“中之人”久了也会
“入戏太深”，有时早上醒来会反应
一下：“我是谁？”他们似乎被一分
为二，一个在真实生活中，一个在
虚拟空间里。

行业进入爆发期

至今，大众圈层对于虚拟偶像
仍有些陌生，但它发展的时间却并
不短。

2007年，虚拟歌手“初音未来”
横空出世，之后，坐拥全球6亿粉丝
和百亿日元身价。2020年，国内“虚
拟偶像”也迅速崛起，虚拟人更新
迭代。2021年，虚拟歌手“洛天依”

登上春节联欢晚会。
随着VR、AR等科技的不断发

展，动作捕捉设备成本的降低，虚
拟偶像已经成为元宇宙热潮里最
热的一个方向，字节跳动、网易等
公司都在发力布局虚拟人产业。
数据显示，2020年6月至2021年6
月，B站共有32412位新的虚拟主
播开播。据天眼查数据显示，我国
现有虚拟人相关企业28 . 8万余
家，有近七成的虚拟人企业成立
于1年之内，行业进入爆发期。从
企业地区分布来看，广东、山东、
江苏三省排名前三。

对于公司来说，投资虚拟偶像
和真人网红有什么区别呢？

鲸禺文创的创始人廖启铭在
接受记者采访时分析：“培养真人
网红和虚拟偶像都会有投入，但真
人网红具有偶然性，会有泡沫；虚
拟偶像的本质是IP，有作品的虚拟
偶像具备持续的IP价值，其中也内
含各种科技，同时具备可以延展的
权益。在许可状况下，我们当然会
选择投入后者。”廖启铭还表示，虚
拟偶像也能进入当下正热的网红
经济领域，而且相较于真人网红会
存在道德品格、年龄增长等潜在风
险，虚拟偶像相对可控。

艾媒咨询分析师表示，随着二
次元领域的主要受众群体“90后”

“00后”逐渐拥有了自主消费能力，
虚拟偶像在流量变现、内容变现等
方面将会获得更好的支撑，具有非
常强的忠诚度、号召力以及商业变
现前景。

“中之人”选拔很严格

现在，虚拟偶像不仅以二次元
世界的纸片人形象存在，还以三维
立体姿态参与到演唱会、综艺节目、
品牌代言、广告片拍摄、直播带货等
现实世界中，展现出强大的吸金能
力。艾媒咨询发布的《2022年中国虚
拟人行业发展研究报告》显示，2021
年，虚拟偶像带动的整体市场规模
和核心市场规模分别为1074.9亿元
和62 .2亿元，预计2022年将分别达
到1866.1亿元和120.8亿元。

这个行业仍在继续增长，但对
于“中之人”来说，却并不好干。

据媒体报道，2021年，珈乐被
称为收入排名第一的虚拟主播，仅
2021年11月的进账就有214万元。
但是，粉丝花138元充一个连续包
月的“舰长”，在与B站五五分成后，
珈乐的“中之人”只能分到6毛钱。
有业内人士称，“中之人”只是虚拟
偶像链条中的一环，从公司角度来
看，他们的定位就是员工，几千元
的月收入属于正常水平，相比真人
网红主播，当然要低得多。

另一组公开数据显示，截至
2021年8月18日，B站相对具有关注
度的3472个虚拟主播中，1827人当
月营收0元，无收入者超过半数。

STEPVR创始人、总裁郭成
在接受采访时曾表示，每一个虚
拟人背后都有一个“中之人”坐
镇，也有类似经纪公司或MCN机
构负责后台的内容、流量运营及
IP打造，两者间需要就虚拟人变
现收入（打赏、代言等）约定好收
入分配规则。通常来说，前期“中
之人”拿到的收入比较少，但一
旦虚拟形象爆红后，“中之人”的
分成比例会进一步提高，因为
MCN也不愿意看到“中之人”出
走而“塌房”的局面。

此外，“中之人”的选拔也十分
严格。以日本知名虚拟主播事务所
彩虹社为例，截至今年4月，“中之
人”试镜申请者累计超过45000人，
平均通过率为1%。

（应受访者要求，小许、妙善、
小飞、王伟为化名）

“我知道粉丝喜
欢的是我这个人，而
不是单纯的‘皮’。”说
这话的，是虚拟主播
妙 善 公 主 的“ 中 之
人”。

“中之人”是谁？
简单来说，是指操纵
虚拟主播进行直播的
人，也泛指任何提供
声音来源的工作者，
其最早说法来源于日
语的“中の人”。

近日，顶流虚拟
偶像团体A- SOUL

“塌房”（出负面新
闻），成员珈乐的“中
之人”因薪资待遇等
问题离开，而“珈乐”
这一虚拟偶像形象将
终止直播和日常活
动。粉丝、“中之人”与
资本之间的矛盾，将
虚拟偶像这个二次元
产物推上了热搜，也
推进了大众的视野。

随着行业火热暴露出来的，
还有关于虚拟偶像的法律问题。

“目前，我国陆续出台了虚
拟主播监管方面的相关规定，
而在虚拟主播权益方面尚未制
定专门的法律法规。”山东隆湶
律师事务所主任李富民律师接
受记者采访时说，“但可以运用现
有的法律解决虚拟主播产生的纠
纷，其中涉及著作权法、劳动合同
法、广告法等。比如，虚拟偶像背
后的‘中之人’与运营公司建立了
劳动合同关系，系运营公司的员
工，双方如有劳动纠纷，协商不成
的，该员工可申请劳动仲裁，对仲
裁不服的，还可向法院起诉。”

虚拟偶像如果违反了法律，
该如何裁定？对于这种情况，李富
民告诉记者，没有真人参与的配

音、形象，而是通过技术处理的，
其真人并未从事违法活动，而系
运营公司具体实施的，应由运营
公司承担法律责任；若是真人明
知对方实施违法行为而默许、放
任的，则承担相应法律责任。

相比真人偶像，技术至上
的虚拟偶像确实更加可控，可
以规避很多风险，但是，A -
SOUL塌房事件的发生，让喊出
“虚拟偶像永不塌房”的资本冷
静下来，也更加明白了“中之
人”的重要性。

不过，并非所有虚拟偶像
都需要“中之人”。据吉光喵文
化的负责人范世育介绍，目前，
对于一些标准化输出的工作，
就可以实现无“中之人”运行，
比如新闻播报、手语播报、直播

带货等。以直播带货为例，虚拟
主播会根据网友的问题回答出
产品的性能、发货日期等等，达
到24小时不停歇直播的状态，
从而实现降本增效。“但这更像
是虚拟偶像版的客服，不是真
人，难以建立情感链接。”

技术最终会将“中之人”
“抹除”吗？

“目前的技术还达不到完
全脱离‘中之人’。”多位业内人
士告诉记者。不过，随着虚拟偶
像动作捕捉、语言处理等智能技
术发展，不需要“中之人”的虚拟
偶像也可能会出现，但可能需要
多年的时间。而且，虚拟偶像毕竟
成不了真人，没有人类的情感，只
靠技术驱动的虚拟偶像没有灵
魂，用户也不会喜欢。

葛延伸阅读

“中之人”将来会被“抹除”吗？

虚拟主播妙善公主“中之人”的直播工作台。


	A07-PDF 版面

