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纳入全市重点产业链培育管理 规范企业生产和市场有序发展

抢抓预制菜“万亿大餐”，烟台放大招
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6月1日，白酒只能是纯粮酿造的
“新国标”正式实施。在此之后，非纯粮
酿造不能再使用“白酒”二字，但依然
可以继续生产销售。同时，记者了解
到，在6月1日前生产的非纯粮白酒，和
以往一样没有任何变
化，都在正常销售。

去年5月，国家市
场监督管理总局、国
家标准化管理委员会
发布《白酒工业术语》

《饮料酒术语和分类》
两项国家标准，被称
为白酒“新国标”，目
前已经正式实施。白
酒的定义为：“以粮谷
为主要原料，以大曲、
小曲、麸曲、酶制剂及
酵母等为糖化发酵
剂，经蒸煮、糖化、发
酵、蒸馏、陈酿、勾调
而成的蒸馏酒”。

“新国标”实施第
一天，记者来到大润
发济南历下店看到，
这里的瓶装酒柜台一
如既往，没有任何变
化，不时有消费者挑
选着心仪的白酒。

记者看到，添加
了食用香精的白酒继
续正常销售，这些酒
不少是去年生产的，
生产日期距离最近的
也是今年4月份生产
的。值得注意的是，

“新国标”实施后，这
些 将 不 能 再 以“ 白
酒”名称售卖的酒，
消费群体多是年龄
偏大的人群。这些消
费者，有的并没有听
说“新国标”。“不让生
产了吗？和原来有区
别吗？”市民隋先生听
说这类酒以后要去掉

“白酒”名称时，表示
“没有多大影响”。

酒类研究专家欧阳千里表示，根
据“新国标”规定，2022年6月1日后生
产的白酒，商品标签会变。但是，此前
已经在市场上销售的不符合“新国
标”的白酒，应该继续销售。

也就是说，6月1日以后，按照白酒
“新国标”归为配制酒的产品，依旧可
以销售和流通，但必须标明“配制酒”。
据介绍，从发布“新国标”到现在，已经
有一年时间，很多配制酒企业已经去
了库存，也进行了相应的调整。5月31
日，记者采访济南几家酒企的时候，企
业负责人也明确表示，对他们几乎没
有影响。

“对于销量大的配制酒企业短时
间内肯定有影响，销售渠道可能会观
望，股市上也可能会有反应，但是企
业本身其实已经做了相应调整，随着
时间的推移，等人们都明白了这个

‘新国标’的含义之后，配制酒的市场
会慢慢恢复。”欧阳千里表示，这些受

“新国标”影响的白酒，只是划到了配
制酒的品类行列，其他的其实都没有
变。“新国标”实施的同时，也是酒企
提质升级的契机。

业内人士表示，“新国标”中白酒
的概念更符合广大消费者心目中的概
念，对于规范企业生产，特别是酿造技
术的标准都具有积极作用，将配制酒
与白酒类别明显区分开来，让消费者
消费得明明白白。

文/片 记者 钟建军

预制菜相关上市企业
占到全省的半数以上

走进商场，你会发现，冷冻冰柜和展示
柜里多了许多包装菜肴，买回家加热即食，
方便快捷。在宅经济等因素的催化下，这两
年“预制菜”被广泛提及，该产业已成为发
展新风口。据业内人士称，未来5年内，预制
菜行业有望成为下一个万亿级餐饮市场。

预制菜，即对食材进行预加工，集中生
产出成品或半成品，消费者拆掉包装，简单
加热、烹饪后即可食用。预制菜一般可分为
四类：开袋即食食品、即热食品、即配食品
和即烹食品。

数据显示，截至2021年4月，中国共有
7 . 19万家预制菜相关企业，山东相关企业
数量排名第一。山东不仅是预制菜的“热
土”，更是这条赛道上的领跑选手。

在这片“热土”上，烟台市在预制菜发
展方面，有着得天独厚的优势。

其实，“预制菜”是一项新兴产业，却不
是新产品。上世纪八九十年代，烟台就涌现
出一批食品加工企业，早期生产的速冻食
品以及即烹的鸡肉、猪肉等调理品都属于

“预制菜”范畴。
在A股的“预制菜”板块中能看出，山东

共有7家上市企业，为全国最多。这7家上市
企业中烟台企业更是占半数以上，分别为
烟台莱阳市的春雪食品、山东龙大美食股
份有限公司（以下简称“龙大美食”），招远
市的双塔食品，莱山区的东方海洋。

经过几十年的发展，烟台市已成为全
国食品工业产业集群示范区、全国食品工
业强县（市），目前已经形成果蔬、水产品、
分割肉、冷却肉、低温肉制品、速冻食品、调
理食品等20多个大类400多个品种的食品
工业体系，这都为预制菜产业的发展积累
了丰富经验。

“好吃，不贵，快”
一道小酥肉销售破亿元

小酥肉、红烧肥肠、脆皮五花肉、萝卜
丝肉丸……在龙大美食生产车间外的展示
柜里，摆放着琳琅满目的预制菜。

“目前有数百种预制菜，与千家知名企
业开展深度合作。‘好吃，不贵，快’一直是
龙大美食预制菜产品所坚持的原则。”龙大
美食市场熟食事业部总监丁晓鹏称，无论
是预制半成品还是预制成品，只要经过简
单地烹饪，三分钟即可成菜出锅，便捷的烹
饪体验，真正实现人人都能当大厨的理想。

为了顺应发展形势和消费市场高质量
发展的要求，龙大美食在2021年实施了战
略升级，提出“以预制菜为核心的食品为主
体，以屠宰和养殖为两翼支撑”的“一体两
翼”总体发展战略。

“小酥肉销售额已经突破亿元，包含椒
麻、川香、茴香、藤椒等多个味型，深受市场
消费者喜爱。”丁晓鹏说，2021年推出的北

方传统小吃萝卜丝肉丸，一经面市销量很
好，各地市民十分认可。

烟台作为海派鲁菜发源地，龙大美食
研发的预制菜中有没有鲁菜的身影？对此，
丁晓鹏表示，他们也研发推出了红烧肥肠
系列、鲍鱼捞汁等预制菜，今后还将推出适
合大多数人口味的新菜。

他透露，菜品口味还原度是预制菜中
的难点之一，为此，龙大美食在山东、上海、
四川建立了国内领先的食品研发中心，致
力于菜品的研发和工业转化，最大程度地
进行菜品口味还原。围绕C端消费者，计划
开发川菜、湘菜等经典菜系预制成品菜；围
绕中小B端餐饮，计划继续开发预制半成品
系列菜品；围绕大B端连锁餐饮和团餐配餐
公司，开发预制食材，致力于全方位做好餐
饮业的服务。

“我们倡导的是‘三分钟一道菜’，让每
个厨房小白都可以轻易做出一桌美食出
来。”丁晓鹏表示，今后，龙大美食将以“让
天下没有难做的美食”为目标，将更多“好
吃，不贵，快”的预制菜产品送到每一位消
费者的手中。

既要考虑方便消费者
还不能失去菜品老风味

不只龙大美食，春雪食品也已在预制菜
这条赛道上抢跑；历经两次转型升级，已从农
牧行业转型为食品行业，聚焦国内外市场，重
点布局预制菜行业。5月6日推出12款新品预
制菜，多个网红系列预制菜，一度供不应求。

“以前叫调理品，现在叫预制菜领域，
我们从上世纪九十年代就生产即配预制
菜。”春雪食品集团常务副总裁郑钧称，
2002年引进了进口熟食设备，产品开始涉
及即食、即热、即烹类别，“当时销售渠道主
要以出口日本为主，多年按照出口标准生
产为今后公司的发展奠定了研发、品控、供
应链管理基础。”

“我们推出春雪烤鸡、春雪生炒鸡、生
炒鸡肫、麻辣鸡丝、口水鸡、双椒鸡、尖叫烤
鸡翅、双蛋白鸡肉能量堡等中式西式12款
预制菜。烤鸡系列和烤鸡翅系列供不应
求。”郑钧表示，这些新品预制菜，并不是简
单意义的料理包，在研发时就充分考虑到
既要方便消费者，又不能失去菜品本身的

风味和烹饪的生活乐趣。这些预制菜具有
免洗、免切、免调味、高还原度四大优势，烹
制简单，即使是厨艺小白，也能快速做出一
道能与专业大厨媲美的美味，体会到下厨
的轻松和生活的烟火气。

他举例说，像烤鸡这款预制菜，是在全封
闭、出口卫生标准的工厂里严格按标准加工
好，只需要拆开包装，把鸡放入烤箱，按照包
装袋背面的说明，简单按几下操作键即可。

目前，春雪食品正以“做中国白羽肉鸡
高品质调熟食品细分产业龙头”为目标，立
足高质量和规模化，加快推进数字化、智能
化升级。新建的年处理5000万只肉鸡的智
慧工厂已经竣工，计划8月份投产；新建的
年产4万吨预制菜智慧工厂已开工建设，预
计年末竣工投产。

另外，莱阳恒润食品从果蔬种植到出
口海外，形成了一条完整的产业链模式，像
果蔬类的冻干菇销售额达到近一亿元，公
司预制菜产业迈入发展快车道。

打造一批网红爆款菜品
壮大预制菜“烟台品牌”

在预制菜的赛道上，烟台正在积极布
局，努力构建高效协同的预制菜全产业链
体系，打造全域预制菜，为推进高质量发展
打造新引擎、构筑新高地。

“莱阳全市共有预制菜生产企业27家，
2021年预制菜销售收入约42亿元，依靠现
代高效农业和绿色食品加工业的优势，正
朝着打造‘中国预制菜之乡’的目标努力。”
莱阳市农业农村局市场与信息化科相关负
责人闫新明称，莱阳市草拟了《加快推进预
制菜产业高质量发展的实施意见》、拟定了

《莱阳市预制菜产业发展联盟章程》，正在
推广“原料基地+中央厨房+预制菜车间+物
流配送”等产业模式，实现从田边到舌尖的
全链条发展。

烟台市也专门成立食品产业链办公室，
聚焦预制菜产业链上下游的链主企业、配套
企业，以招大引强、招商引智为抓手，大力推
进建链强链，加快推动产业链现代化。

“产业发展，链条是关键。”烟台市食品
产业链办公室相关负责人陈国亮介绍，烟
台预制菜产业已纳入全市重点产业链培育
管理，春雪、龙大、仙坛等3家企业是链主企
业。到2024年，烟台将培育形成5家以上亿
级预制菜原料基地，培育预制菜年营业收
入过5亿元企业30家以上。

“目前政府正牵头组织制定预制菜行
业标准或地方标准，规范企业生产和市场
有序发展。链主企业牵头，联合知名高校、
科研院所、上下游企业，成立烟台市预制菜
产业协会或联盟。”陈国亮表示，烟台预制
菜产业发展将打造从田间到舌尖全程可查
询、可追溯的全产业链条，对预制菜上游食
材供应链、中游菜品生产链、下游全场景消
费链实施重构，实现融合发展、协调发展、
可持续发展。实施预制菜增品种、提品质、
创品牌“三品”同创行动，将打造一批网红
爆款预制菜品，壮大预制菜“烟台品牌方
阵”，让烟台造预制菜飘香全国。

“人人轻松成大
厨”“几分钟做出一道
菜”“居家必存，加热
即食”……在各大电
商平台，新颖的预制
菜广告语吸引着许
多年轻消费者的目
光。随着“预制菜”成
为市场新“风口”，越
来越多的食品和餐
饮企业大步迈入预
制菜赛道，近日，齐
鲁晚报记者深入鲁
花、龙大、恒润等预
制菜龙头企业采访，
了解它们如何抢抓
预制菜市场发展机
遇，让烟台造预制菜
飘香全国。
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烟台一家食品企业的预制菜生产车间，工人们正在严格按照标准加工食品。

小酥肉预制菜，该单品销售额已破亿元。
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