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文化自信：
从“龙山文化”
到“章丘实践”

济南章丘，是龙山文化的发
现地和命名地。1928年，年仅28岁
的清华学子吴金鼎在龙山镇城子
崖遗址附近的汉代平陵城发现了
龙山文化代表器物，这一发现让

“中国文化西来说”不攻自破，成
为中国文明史上一座独特的丰
碑。自此，龙山文化便为章丘这片
神奇的土地注入了强大的文化基
因和厚重的精神底色。

2016年章丘撤市设区，城市
发展面临新机遇。党的十九大报
告中强调：“推动中华优秀传统文
化创造性转化、创新性发展。”
2019年，习近平总书记明确指出
黄河流域生态保护和高质量发展
是重大国家战略。章丘区作为黄
河流域重要区域，龙山文化更是
成为深入落实黄河战略重要文化
体现与文化支撑。讲好黄河故事、
章丘故事，是新时代发展必然趋
势与必然要求。就在这一年，章丘
区联合山东大学团队对章丘城市
区域品牌进行系统性战略规划。
2020年5月16日，章丘在全省区县
率先发布了以“中国龙山 泉韵
章丘”为核心的城市区域品牌体
系，凭此在“2020中国城市品牌形
象百优县市”榜单位列全国第七。
一时间，“章丘现象”引发社会各
界广泛关注。2022年2月17日，中
国共产党济南市章丘区第二次代
表大会召开，会议上提出章丘区
将以推动中华优秀传统文化创造
性转化、创新性发展为方向，加强
文化宣传创新，积极参与融入黄
河文化传承创新工程和“中国黄
河”国家形象宣传推广活动，推进
相关文化品牌建设，擦亮国家全
域旅游示范区招牌。4600年前的
龙山文化创造出“礼出东方”的文
化影响力，对当今济南“走在前
列、全面开创”，建设“大强美富
通”现代化国际大都市具有重大
启示和激励意义。

龙山味道：
从“礼出东方”
到“一带一路”

章丘是中国考古的摇篮之
一，被誉为“考古圣地”，著名的龙
山文化是黄河文化的重要内容，
也是以章丘龙山的城子崖遗址命
名。距离城子崖遗址4公里处焦家
遗址的发现，为龙山文化找到了
重要源头，其发现对于揭示五千
年中华文明进程，尤其是中国东
方地区古代社会的文明化进程意
义重大。鉴于此，章丘拥有了“礼
出东方五千年”的文化自信。厚重
的龙山文化不应仅陈列在博物馆
里，于是，龙山街道扛起龙山文化
与产业复兴融合发展的大旗，展
现其责任与担当。

文化是中国人的根和魂，是
一笔丰厚的资产，不独是埋在地
下的文物，应该想办法让其在新
时代发挥出应有之义。龙山小米、
龙山黑陶、平陵城章丘铁锅、龙山
水豆腐……不正是龙山文化留给
世人的独特味道吗？“龙山味道”
区域公用品牌就这样诞生了，它
源自“礼出东方”的龙山文化，它
底蕴深厚、质朴纯粹，蕴含了文化
的味道、历史的味道、家国的味道
和自然的味道。

新时代的“龙山味道”就这样
带着弘扬文化的初心，从2017年
开始，走出博物馆，走进乡村振兴
的时代浪潮中。

“龙山味道”实现销售网络全

国布局，进入清华大学、北京大学
等13所高等院校。2019年6月，乘
着“一带一路”东风，全面进入欧
洲匈牙利、奥地利和意大利等国
家，龙山水豆腐鲜豆工坊、龙山贡
米休闲食品、平陵城章丘铁锅等

“龙山味道”旗下产品成功打入欧
洲市场，“龙山味道”和龙山文化
一起“出海”。越是民族的，就越是
世界的。“龙山味道”的愿景，就是
让更多的国际友人透过“龙山味
道”看章丘、看济南、看山东乃至
深入了解整个中华文明。未来，

“龙山味道”还要走到更远的地
方，去到更多的国家。

乡村振兴：
从“一枝独秀”
到“满园芬芳”

“打造乡村振兴的齐鲁样
板”，是习近平总书记在参加十三
届全国人大一次会议山东代表团
审议时对山东提出的殷切期望。
2022年中央一号文件发布，其中
指出要扩大乡村振兴投入，压实
全面推进乡村振兴责任，抓点带
面推进乡村振兴全面展开。文件
的发布，再一次为乡村振兴指明
了方向，这让新时代的龙山人为
之振奋。

乡村振兴，人才是关键。2018
年，返乡创业青年穆峰，打造了山
东首家乡村振兴动能转换科创孵
化基地———“龙山味道”梦工厂，
引进创业人才、专家人才，共同打
造“龙山味道”区域公用品牌。随
后，“龙山味道”梦工厂牵手中国
农科院国家谷子产业技术体系首
席科学家刁现民博士联合打造

“龙山味道”博士专家工作站。与
中国科学院钱前院士推动“龙山

味道”院士专家工作站建设，联合
山东大学团队建立“龙山味道”品
牌研究院，携手哈工大机器人智
能装备研究院打造“龙山味道”龙
山水豆腐智能装备研究院。

龙山街道坚持把龙山文化与
产业复兴融合发展，以乡村形态
为基础，充分发掘龙山文化，从中
提取乡土元素，从在地性出发，做
强产业支撑。截至目前，“龙山味
道”孵化基地成功吸纳26家与以
智慧乡村、农业物联网、大数据、
检验检测相关的科创企业，布局
直播电商、平台电商，发展订单农
业，成功为300余名三农创业者提
供孵化服务，有效带动父老乡亲
致富增收。“龙山味道”成功孵化
龙山黑陶、龙山贡米、龙山水豆
腐、平陵城章丘铁锅、章丘四季大
葱、明水香稻等九个子品牌，每个
子品牌都镌刻着龙山文化的符
号，做到了用创新的思维去活化

“龙山文化”，让文化与产业融合
发展，把乡村振兴的文章扎扎实
实地写在这片土地上。

如今，龙山街道已成功打
造一轴两翼、三区四带创新创
业生态圈。一轴是“生态种植+
生产加工+商贸物流”的全产业
链生态发展轴。两翼是以全产
业链生态发展轴为支撑，实现
平陵田园和“龙山味道”孵化园
区的两翼共振。三区是整合“校
区+院区+园区资源”的联合，四
带是“理念+人才+平台+产业”
的四项带动。

龙山水豆腐项目联合哈工大
机器人（山东）智能制造研究院成
功研制智能化豆腐机，已在全球
开设600余家鲜豆工坊连锁店面，
龙山豆腐脑中式快餐全国连锁近
100家。2020年结合“三变改革”，

为100户农村小作坊豆腐加工户
打造水豆腐产业振兴基地，实现
每户年收入从5万元增加到10万
元。2021年12月，新华社策划《小
康中国千城早餐》，展现百姓餐桌
背后的生命力和小康生活原生
态，龙山豆腐脑榜上有名，浏览量
超过120万。

产业发展的同时，文化旅游
跨界助力，“龙山味道”成功举办
平陵田园赏花季、中国农民丰收
节等节庆活动，四年来累计吸引
游客100余万人次，带动产品销售
2000余万元。

2020年“龙山味道”旗下各品
牌产品销售额突破亿元，品牌溢
价平均达到30%以上，2021年6月
龙山味道品牌价值评估实现
1 . 02亿元。

2021年9月，“龙山味道”应邀
出席“2021中国乡村振兴人才论
坛”，与腾讯、阿里巴巴、快手科
技、清华大学等36家机构一并入
选“中国乡村人才振兴优秀案
例”。在这次高规格的国家级论坛
上，“龙山味道”负责人穆峰作为
受邀对话嘉宾，透过章丘现象，分
享了龙山街道人才振兴促进乡村
振兴的模式经验。传承弘扬“龙山
文化”，共建与共享双赢，已成为
章丘城市区域发展的内生动力。

如今，“春有平陵田园赏花
季、秋有龙山贡米丰收节。”历经
四年躬耕，“龙山味道”已成为一
种文化现象，它延续着“礼出东方
五千年”的人文情怀，将山水之乐
融入农事之美，既现田园之美，又
品独特味道。赏一亩油菜花田，品
味自然的味道；享一碗龙山贡米，
品味丰收的味道；点一碗龙山豆
腐脑，品味幸福的味道；制一件龙
山黑陶，品味文化的味道；炼一口
章丘铁锅，品味匠心的味道。“龙
山味道”的品牌历程正是推动中
华优秀传统文化创造性转化创新
性发展的真实写照。

新时期，新起点，在章丘区
委区政府的关怀指引下，龙山街
道牢牢抓住乡村振兴战略机遇，
在继承中发展，在创新中提升，
继续遵循文化引领、产业带动的
原则，立足新发展阶段、贯彻新
发展理念、构建新发展格局、推
动高质量发展，为全面推进乡村
振兴作出积极贡献。

6月22日，陪伴观众近
一个月的央视热剧《三泉
溪暖》收官在即。剧中精美
绝伦的龙山黑陶让观众感
受到独有的魅力，营养丰
富的龙山贡米带观众领略
十里稻禾香的田园风光，
千锤百炼的章丘铁锅更是
成为直播带货的热门产
品……这一系列富含“龙
山”元素的展示，给观众留
下深刻的印象。这些场景
背后，展现的是真实的章
丘故事，彰显的是龙山文
化在章丘推动乡村振兴中
的重要地位，体现的是“龙
山味道”区域公用品牌以
文化赋能乡村振兴的产业
实践。

“龙山味道”区域公用
品牌始于章丘龙山，创于
2018年，旨在落实乡村振
兴战略、黄河流域生态保
护和高质量发展战略，以
弘扬优秀传统文化为初
心，推动龙山文化创造性
转化和创新性发展，让文
化创新赋能产业发展，让
产业振兴激发文化活力。
2022年2月23日，济南市章
丘区第十八届人民代表大
会第一次会议指出，坚持
城乡融合不动摇，推进乡
村振兴上实现新跨越，积
极争创全省十大现代农业
强县。四年磨砺，“龙山味
道”走出了一条文化引领
乡村振兴的产业发展路
径。

龙山味道全面进入匈牙利合作签约仪式。

“龙山味道”应邀参加在中共中央党校(国家行政学院)举办的2021中国乡

村振兴人才论坛。

“龙山味道”品牌价值突破亿元。
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