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擦亮金字招牌，叫响山东制造
首批山东“好品”亮相半年，硕果累累；将适时推出第二批
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这份地震避险自救指南请收好！

一、在不同地方该如何避险
破坏性地震从人感觉震动到建

筑物被破坏平均只有12秒钟，千万不
要惊慌，应根据所处环境迅速作出
保障安全的抉择。

1 .如果在室内，选择结实物体
旁、易形成三角空间的地方。伏而待
定，或蹲或坐尽量蜷曲身体，降低重
心。抓住桌腿等牢固的物体，保护头
颈、眼睛、掩住口鼻。

2 .如果在公共场所，不要慌乱地
涌向出口，要避开人流，就地蹲下或
趴在排椅下。避开吊灯、电扇等悬挂
物，震后听从指挥，有组织地撤离。
在行驶的车内应抓牢扶手。

3 .如果在室外，就地选择开阔地
逃生，蹲下或趴下，以免摔倒。避开

高大建筑物、危险物、高耸或悬挂
物，如变压器、电线杆、路灯等。

4 .如果在野外，避开山脚、陡崖以
防山崩、滚石、泥石流等。遇到山崩、滑
坡，要向垂直与滚石前进方向跑，切不
可顺着滚石方向往山下跑。可躲在结
实的障碍物下，或蹲在地沟、坎下。

二、震后如何自救
1 .不要盲目大声呼救，用砖头或

硬物敲打墙壁、铁管等，向外界传递
消息。

2 .尽量活动手脚，挪开头部、胸
部的杂物，清理脸上灰土，保持呼吸
畅通。

3 .扩大活动空间，避开不结实的
倒塌物，用砖块、木棍等物支撑断壁
残垣。

4 .如果受伤及时包扎，尽力收集
水和食物，保持能量摄入，耐心等待
救援。

(来源：中国应急信息网)

记者 程凌润
通讯员 张昊哲

保泉优先
水厂“水源”基本都换了

在济南水务集团普利门水
厂的加压站泵房，两台老旧“退
休”的水泵述说着水厂的变迁。

“普利门水厂建于1963年，是
一个日供水能力8万吨的水厂，
以地下水为源，可以说附近居民
使用的都是泉水制成的自来水。
当时市区供应的自来水大约80%
都是以地下水为源，其他是以锦
绣川水库、卧虎山水库为源。”济
南水务集团加压供水管理部经
理陈建海说，“直到2000年，为了
保泉，自来水水源基本都换成了
玉清湖水库、鹊山水库、锦绣川
水库、卧虎山水库等水库的水。”

正因如此，泵房内的水泵经
过近40年的“服役”后光荣“退
休”。“我们这个水厂现在不再制
水，主要功能是将其他水厂制成
的自来水加压供应到附近居民
家中。”陈建海表示。

如今，随着泉水直饮工程的
推进，济南市民在家就可以喝上

泉水。“这与保泉也不相悖，原来
将地下水制成自来水，不管是冲
厕所还是涮拖把都要用，现在主
要用于饮用，每人每天基本只有
两三升的使用量。”

“黑科技”助力
市民足不出户喝泉水

据了解，泉水直饮的水是通
过不锈钢管24小时循环处理的，
不存在藏污纳垢的管道“死角”。

“泉水直饮水的管道都分为供回
水两条，保证管内的水保持流
动，让进入用户家中的泉水总是
最新鲜的。”济南普润水务有限
公司总经理高洪波介绍。

泉水直饮水处理过程采用
超滤+纳滤处理方式和紫外线
消毒方式，既实现了合理降低
出水硬度、改善口感，也最大程
度保留了泉水中的偏硅酸、锶
等微量元素，长期饮用对人体
健康有益。同时，在“泉水直饮”
系统中，水质在线检测系统24
小时自动运行，保障直饮水卫
生安全。

此外，济南水务集团创新性
地使用了水安全机器人。目前这
一“黑科技”已在普润直饮水泵

房试点应用。水安全机器人应用
直饮水泵房后，可代替人工进行
巡检工作，提高泵房的安防等
级，保证泵房的正常运行，及时
发现设备、环境的异常，保障直
饮水生产安全。

据了解，今年全市计划开工
建设龙湖天奕、远洋万和公馆、
外海蝶泉山庄、舜兴花园等30处
市民泉水直饮工程，其中既有小
区20处、新建小区10处，预计全
年新增用户3万户，供水人口约
10万人。

“因为铺设管道需要穿墙打
孔，对用户家中装修造成破坏难
以避免。”高洪波解释道，“为了
最大程度降低用户损失，一方
面，我们前期会与每一户居民商
讨施工方案，寻找‘最优解’；另
一方面，施工结束后，我们也会
尽可能修复施工造成的破坏。”

随着“泉水直饮”工程的推
进，“家家泉水，户户直饮”的梦
想终将照进现实。

10万济南市民今年将实现“泉城人喝泉水”
“泉水直饮”系统24小时自动运行，保证市民能喝到最新鲜泉水

记者 黄寿赓

汇聚“好品”
山东品牌“天团”出道

山东省虽然是品牌大省，但
品牌分散在各部门各系统，没有
形成聚合效应，还不是品牌强
省，在走向全国、走向世界的过
程中，无法让消费者形成一个清
晰、明确的关于山东产品和服务
的品牌认知，所以迫切需要打造
自己的区域公共品牌。

为加强山东区域公共品牌建
设，2020年省政府工作报告明确
提出了建设“好品山东”品牌体系
的重点任务。2021年2月，《关于共
建共享“好品山东”推动高质量发
展若干措施》印发，提出构建“好
品山东”产品、企业、行业、区域、
地理标志“4+1”品牌体系。

此后，历经整年紧锣密鼓的
工作，今年3月2日，首批223家

“好品山东”品牌终“出炉”。
从大类来看，这些“好品”主

要来自制造业、消费品、农产品
领域。在此基础上又划分为家用
电器；新一代信息技术；高端装
备；高端化工；新能源新材料；医
养、文教用品、工艺品及相关制
品；纺织服装；酒、饮料、精制茶；
肉制品、水产品；粮食及其副产
品；食用植物油、调味品、花生制
品；焙烤食品及保健食品；蔬菜、
果品、食用菌及其制品；区域类
产品等共计14个类别。

从名单来看，入选的品牌普
遍突出了质量、创新、品牌、效益
及绿色发展等评价指标，具有质
量水平高、社会知名度高、市场影

响力大等特点，体现了“好品山
东”的核心内涵，展现了群众舌尖
上的、日常消费的“好品山东”和
山东省新旧动能转换发展成果。

走进展会
对外讲述山东好品故事

在首批“好品山东”名单出
炉之后，围绕“好品山东”品牌共
建共享，山东进行了一系列的努
力。按照此前部署，进展会，在展
区内设立“好品山东”展示窗口，
打造“好品山东”品牌形象，带领

“好品”企业走出去传播齐鲁文
化，讲好山东故事是推广的主要
形式之一。

7月7日—11日，第二十八届
中国兰州投资贸易洽谈会（简称

“兰洽会”）在兰州市举办，作为
今年山东品牌中华行的首站，山
东携福牌阿胶等“好品山东”品
牌参与，在对外展现品牌形象的
同时，亦为相关品牌提供了商务
合作的机遇。

8月21日，第六届中华老字
号（山东）博览会刚刚在济南落
下帷幕。在此次展会上，东阿阿
胶、德州扒鸡等多家“好品山东”
品牌亮相，对外展示好品品质、
讲述好品故事。

在频频走入高规格展会的
同时，山东各市也在不遗余力地
推广当地的“好品山东”品牌。比
如，5月26日，威海正式启动了

“好品山东·优品威海”品牌宣传
推介活动，将利用半年时间，集
中宣传推广威海最具影响力的
产品、企业和区域品牌，全力打
造“好品山东·优品威海”品牌形
象，讲好威海品牌故事。

此外，在今年的中国品牌日
期间，山东还适时启动了第二届

“好品山东”品牌故事大赛。大赛
面向全省征集，共设演讲、征文、
视觉艺术三种比赛类型，广大市
场主体、第一批“好品山东”品牌
企业、各类政府奖获奖企业同场
竞技，通过挖掘具有时代特色的
品牌故事，提炼质量管理、品牌
建设先进经验与成功做法，展示
质量提升、品牌创建成效突出的
人与事，共创品牌故事，共享品
质生活。

品牌提升
“好品山东”加速出海

品牌一头连着生产，一头连
着消费，能否让消费者认可是检
验品牌成色的重要标准。随着

“好品山东”品牌的推广，相关产
品正在链接到更多消费者。

今年5月份，山东举办了第
四届双品网购节暨非洲好物网
购节，围绕“好品山东”名录中的
品牌进行选品，搭建“好品山东·
惠享生活”双品网购节营销专
场，推出满减、白条免息、限时折
扣等优惠，品牌商家推出店铺体

验式、互动式消费新场景，迅速
提高企业品牌知名度，提升企业
网络零售额。

活动期间共有107个“好品山
东”品牌进行了直播带货，带动网
络零售额增长11 . 6%。其中，海尔
同比增长3 . 3%，金锣同比增长
49%。济南、烟台、青岛美妆类目
增速明显，福瑞达旗下企业颐莲、
贝润等品牌增速超过100%。

不仅如此，在自身产品品质
过硬的基础上，叠加“好品山东”
的品牌效应，越来越多的品牌有
意出海寻找新的商机。

7月份举办的第二届中国国
际消费品博览会期间，“好品山
东”品牌泰山体育、春雪食品、华
熙生物等组团亮相，旗下产品受
到采购商和专业观众的追捧。

在泰山体育董事长卞青峰
看来，如今品牌形象的塑造越来
越重要，谁品牌营销做得好，谁
就占据市场先机。“好品山东”是
推动企业进行品牌创新、打造品
牌文化的一个机会，为塑造品牌
力量提供了战略支撑和政策支
持。在未来，公司将借助“好品山
东”这一平台，重点打造高端制
造、智慧体育等生产经营板块，
推动产业向高端化、智能化、现
代化发展，继续增强在国际市场
的竞争力。

春雪食品的相关负责人也
称，目前公司产品已经出口日
本、韩国等20多个国家和地区，

未来有意迈向更广阔的国际市
场。

跑出加速度
山东迈向品牌强省

“好品山东”是山东省委省
政府倾力打造的金字招牌。从大
国重器到衣食住行，山东“好品”
不断突破卡脖子技术，塑强核心
竞争力，为国家添彩，让世界瞩
目；高点起步，标准升华“好品”。

通过“好品山东”共建共享，
山东持续向品牌强省迈进。一串
数字凸显了山东在品牌建设领
域的成绩，截至目前，“好品山
东”企业主导制修订国家标准
2 0 4项，参与制修订国家标准
1578项，不断引领行业发展，将
山东智慧贡献到全球。

在2022年《中国500最具价
值品牌》榜单中，山东共有海尔、
青岛啤酒等46个品牌上榜，位居
全国第三、华东地区第一。其中，
海尔以4739 . 65亿元跻身榜单第
三 名 ；青 岛 啤 酒 品 牌 价 值 创
2182 . 25亿元新纪录，19年蝉联
中国啤酒行业首位。

全省累计获得中国质量奖
及提名奖24个，培育山东省省长
质量奖87个，提名奖90个，推出
880家高端品牌培育企业，加快
了品牌高端化进程。

根据规划，在未来，山东还
将继续深化“好品山东”品牌建
设，聚焦服务业，适时推出第二
批“好品山东”品牌，而围绕其进
行的内容、传播、营销创新，也有
望使得“好品山东”成为一个属
于山东的超级IP，不断放大品牌
效应，提升区域品牌新优势。

“家家泉水，户户垂杨”是济南的一张亮丽名片。如今，随着泉水直饮工程的推进，“泉水自来”实
现了泉城市民向往的生活，让泉城人重回“家家泉水”的时代。

根据《济南市市民“泉水直饮”工程规划(2021—2025)》，到2025年底，济南市计划建设227处“泉水
直饮”工程，覆盖约100万人。那么，泉水直饮工程目前的推进情况如何？

打开

水龙头，泉城

市民就能喝

上泉水。

济南水务投

资集团供图

距离今年3月首批“好品山东”品牌推出已经过去了半年时间。在这半年中，来自制造业、消费品、农
产品等领域的223家入选品牌收获了十足的曝光量。凭借自身过硬的品质，以及山东对“好品山东”品牌的持
续投入，首批品牌影响力不断提升，并带动消费结构升级。

与此同时，“好品山东”品牌建设也在助力山东从品牌大省向品牌强省迈进，未来随着对“好品山
东”内容、传播、营销的不断创新，山东区域品牌优势有望得到持续提升。
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