
记者 邱明 高松

铁锅里“熬”出产业集群

有罐头的地方，就有地方的
罐头。虽带有调侃，却是写实。在

“中国水果罐头之都”平邑县地
方镇，因年加工各种果蔬罐头90
万吨，被誉为“中国罐头第一
镇”。

鲜为人知的是，“中国罐头
第一镇”的名号起源于草棚下的
大铁锅。上世纪80年代中期，在
富集水果资源的地方镇，如何把
成堆的山楂、梨、桃子、苹果卖出
更好价格，让不甘平庸的地方人
苦苦思索。1986年前后，义兴庄
部分村民用自家房屋改建，办起
水果罐头加工作坊。大铁锅、蒸
笼、封口机置办好，基本就能开
工做罐头。

出生于1983年的谢本忠,是
中海食品有限公司的总经理。他
幼年最深刻的记忆就是父亲买
来两间草房做罐头,支起的那口
大铁锅以及围绕这口大铁锅制
作罐头的35名工人。在物资紧俏
的那个年代,尽管这些出自土作
坊的罐头工艺原始,并不妨碍热
销,甚至在很长一段时期内是走
亲访友的“标准配置”。

彼时高达15%的纯利润让
生产水果罐头的作坊主完成了
原始资本累积。赚到钱后,他们
办起食品厂,走上了扩张发展的
行业道路。到2003年,谢本忠家
里的罐头厂经历了第二次搬迁,
从最初350平方米的草房发展到
占地100亩的标准化厂房。

中海食品有限公司是当地
罐头产业发展的缩影。与罐头加
工密切相关的印铁制罐、玻璃制
品等企业也同步壮大。

经过接近40年积累和发展，
地方镇已经形成以果蔬罐头加
工为主，集果品生产、印铁制罐、
玻璃制品、彩印包装、冷藏储存、
信息中介、物流配载等相关产业
为辅的罐头产业集群。

“大树”倒下敲响警钟

2022年8月9日，一则临沂市
康发食品饮料有限公司（下称康
发）破产重整意向投资人招募公

告，如一声闷雷，在罐头行业炸
响。这家发端于地方镇的企业，
具备年加工6万吨水果、蔬菜罐
头的能力，一度是山东省最大的
果蔬罐头企业，在2016年被认定
为中国罐头行业十强企业。

康发破产，在当地同行看来，
既有内部管理不善因素，亦有产
业布局失利的原因。“康发兼顾国
内外市场，但以国外市场为主，易
受全球经济波动的影响。”地方镇
某罐头企业负责人介绍，康发在
2000年左右拿到自营出口资格，
从2005年开始连续多年出口额占
全县出口总额近一半，成为当地
罐头行业的标杆。

风浪出现在2008年，伴随全
球金融危机海啸袭来，康发出口
份额急剧下滑，迫使其转型兼顾
国内市场。“转内销谈何容易？品
牌、渠道、团队相当于从零起
步。”上述受访者表示，转型后的
康发一度比较顺利，甚至成绩表
现不亚于专做出口，但隐患也在
此时埋下。

2019年，康发逐渐呈现疲
态。那一年正值罐头出口低谷，
再加上出口多以贴牌为主，在国
外终端市场没有话语权，康发逐
渐无力支撑。

“国内年人均消费罐头量比
欧美国家少一大截，国内消费需
求的信号一直在释放。”上述受
访者表示，2008年、2019年，对地
方镇的罐头企业来说是两道分

水岭，单纯只做贴牌出口的企业
逐渐倒下，主营国内市场则稳步
增长，两者兼顾的企业如果管理
和品牌跟上，也有不错的成绩。
这些企业的经历，对现有企业来
说是极具冲击力的实战课程。

力破瓶颈求出路

“国外市场有风险，但不是
没有空间。”武政介绍，罐头食品
在欧美国家是传统消费品类，其
安全、营养、便捷等属性，不会像
其他工业产品一样随着迭代而
被淘汰。特别是新冠疫情期间，
在主要的欧美国家，当地市场上
的罐头产品销量均有大幅增长。

国内市场前景广阔、国际市
场不乏空间，平邑县的罐头企业
主和当地政府，并未盲目乐观。
2022年12月中旬，记者在当地探
访期间，从平邑县委获得的一份
调研报告显示，产业布局不够合
理、配套服务存在短板、部分生
产要素受到制约、企业品牌意识
不强、产品多样性不足，当地多
方已经清晰看到罐头产业面临
的瓶颈。

在2022年平邑县政府工作
报告中，就明确提出“支持骨干
企业改建扩建、技术改造，推动
罐头产业扩总量、提质量”。根据
产业发展实际，平邑县制定了“1
+3+5”总体工作思路，把“预制食
品”作为主攻方向，着力推动罐
头食品向智能自动化、园区化发
展，全面推动罐头食品产业转型
升级。

8月中旬，平邑县罐头产业
协会成立。“成立协会是平邑罐
头食品行业适应新形势发展、大
力实施产业转型升级道路上的
一项重大举措。”平邑县罐头产
业协会会长孟祥山表示，期待通
过协会这个交流合作平台，引导
企业提升品质、鼓励企业发展自
主品牌、拉长产业链条，提升平
邑罐头的品牌知名度和市场占
有率，进而推动全县罐头食品产
业高质量健康发展。

记者 高松

线上爆单
销售旺季提前

有罐头的地方，就有地方的
罐头。后一个“地方”，正是素有

“中国水果罐头之都”美誉的平
邑县地方镇。这个面积不足150
平方千米的小镇，可年产各类罐
头近90万吨，占全国水果罐头生
产总量的三分之一，年产值高达
100多亿元。

在平邑县地方工业园“中国
国际罐头城”，记者发现，大众耳
熟能详的玉泉蒙水罐头、奇伟罐
头都产自这里。“桃风”热潮袭
来，这些罐头食品企业主，敏锐
捕捉到行业风向动态。

“从线上销量来看，与去年
同期相比订单暴增了20多倍，线
下销售增加则主要集中在一些一
二线的大城市。”山东玉泉食品有
限公司副总经理汪会国表示，受
南北消费习惯差异，黄桃罐头市
场主要集中在北方，但随着物流
商贸的发达，也逐渐攻占南方市
场。在此次“黄桃罐头热”中，南
方市场销量也有明显增加。

同样感受到“桃风”热浪的
还有临沂奇伟罐头。据公司总经
理武政介绍，近期日销量从一千
多单激增到了上万单，涨了十多
倍，尤以华北、东北地区居多。黄
桃罐头的热销也令一些罐头行
业以外的经销商心动，纷纷入
局，想要从中分得一杯羹。

黄桃罐头订单量的暴涨，在
一些生产厂家看来是既出乎意
料，又在情理之中。“原本就正值
春节期间正常备货，往年这个时
候订单量也很大，只不过在这波
热潮带动下，销售旺季提前了一
段时间。”

水果罐头季产年销
提前售空也无法增产

面对此番火热景象，地方镇
的不少厂家却显得格外冷静与
克制。

此次“桃风”热潮，的确让越
来越多的人熟知这座县城中孕
育起来的“中国水果罐头之都”，
但对处于旋涡中心的生产厂家
来说，未必是十全皆美的事情。

“黄桃罐头属于季产年销，
基本在9月底到10月初就已生产
出全年的销售量，如果提前卖
完，也就没有办法再进行增产。”
看到自家罐头备受欢迎，汪会国
欣喜的同时也有些隐忧。“我们
也不希望这股热风刮下去，销售

暴增，手里头没有货了，经销商
会寻找其他厂家，这不利于双方
关系的持续维护。而且大量黄桃
罐头销售一空，热潮过去后，可
能会造成大批其他种类的水果
罐头滞销，这些对于企业的平稳
发展都是不利的。”

在汪会国看来，此次黄桃罐
头的火热，是因为唤起一代人的
记忆与情怀。逢年过节家人团
聚，热炕头上吃一口凉爽的黄
桃，或者生病时来上一碗甜蜜果
肉，小小的玻璃罐头中储存着这
些人儿时的回忆，并在这个特定
时机被触发。

“但是罐头不止黄桃一种，
购买还需理性科学。另外，目前
各类水果罐头供应充足，消费者
无须担心涨价，也不用大量囤
购。”汪会国说。

不只是甜蜜“安慰剂”
营养和安全性也有保障

即使众多厂家纷纷呼吁理
性消费，却依旧难以抵挡消费者
的热情。对于汪会国来讲，做了
14年罐头，他最期望看到的便是
水果罐头贴近消费者，并逐步消
除他们对罐头的误区。如今，这
一期望也在步步成真。

“过去提到水果罐头，消费
者会下意识地担心里面添加了
防腐剂，或是担心时间久了，罐
头里的水果会不新鲜，导致营养
成分流失。”汪会国介绍，水果罐
头的营养，仅次于现摘水果，罐
头生产采用的是从田间地头到
加工车间的模式，水果从地里摘
完2到4个小时就被运进车间，通
过巴氏杀菌和密封技术将营养
成分锁进罐中，而且大部分水果
罐头厂商还建立了可追溯的食
品安全体系，与流通水果相比，
其营养程度和安全性更高。此
外，成熟的加工工艺，在水果罐
头行业，完全不需要防腐剂。所
以，部分消费者担心的防腐剂问
题完全是多虑。

消费误区的存在，也让汪会
国等众多罐头人反向思考，看到
了未来努力的方向。当地企业从
健康角度出发，开发低糖等产品，
兴起的“互联网+罐头”，改变了罐
头食品商超流通的单一传统销售
模式，线上平台扩大了罐头市场
的覆盖面，也有阵地展示罐头食
品的健康、安全属性。

此次“桃风”热潮中，除了情
怀渲染，不少消费者也知道黄桃
罐头并没有药效，但在身体不适
时吃上一口，确实提高了精气
神，就像一种甜蜜的“安慰剂”，
带来了心灵上的慰藉。

国内前景广阔、国外不乏空间，产业瓶颈却清晰可见

中国罐头第一镇下一步该咋走
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当“桃风”刮到水果罐头之
乡平邑县地方镇，在让公众知
晓这个沂蒙山小镇的同时，也
让这里的业内人乘风重新审视
经过近40年发展后，面对国内
外市场双重机遇和挑战，水果
罐头这一当地支柱产业，如何
走稳走快。

罐头展示区。 受访者供图

水果罐头是平邑地方镇的支柱产业。 受访者供图
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黄桃罐头站上“C位”，日销量激增十多倍
“桃风”凶猛，生产厂家却在担忧对产业平稳发展不利

清甜糖水裹着黄色果肉，被一同
密封在玻璃罐中做成的黄桃罐头，是
东北孩子心尖上的“白月光”。在许多
东北人眼中，用料朴实的黄桃罐头如
同一位“保护神”，守护着几代人的记
忆与情怀。

如今，“黄桃罐头神”登上各大平
台热榜，线上订单量暴增、线下店铺销
售一空。当“桃风”席卷而来，刮向“中国
水果罐头之都”平邑，这里的企业主并没
有狂喜，而是更多考虑产业的平稳发展
问题，担心“黄桃罐头热销”导致其他水
果罐头滞销，造成市场混乱。
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