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车展首单以新能源开场

传统车企“领唱”新能源车市

记者 王赟

4月6日，黄河大集春季第一集———
“2023齐鲁国际车展”在山东国际会展
中心盛大开幕。同日，中国汽车流通协
会汽车市场研究分会（乘联会）发布3月
车市销量初步统计数据。新能源方面，3
月，新能源车市场零售54 . 9万辆，同比
增长5%，较上月增长27%。今年以来累
计零售131 . 9万辆，同比增长15%。

在国家大力推动新能源发展大背
景下，将有更多传统车企进入新能源市
场，而高质量发展是不变的主线。

4月6日早上8点半，比亚迪展台订
出一辆秦PLUS DM-i 2023冠军版

55KM领先型，售价9 . 98万元，这是黄河
大集春季第一集———“2023齐鲁国际车
展”第一单。百公里亏电油耗3 . 8L，综合
续航1245km，秦PLUS DM-i 2023冠
军版是一款真正的“油电同价”新能源
车。这一单背后透露着当下正缓慢却坚
定的发展趋势：新能源逐渐渗入的领
域，是刚需市场。

据了解，下一步，黄河大集春季第
一集———“2023齐鲁国际车展”将从车
展延伸到黄河沿岸，以黄河大集促进汽
车下乡。“我们将发动汽车行业发挥全
省资源优势，准备在济南、聊城、德州、
滨州等沿黄市县镇举办新能源汽车生
活下乡活动，采用展演、展销会的形式，

并和当地特色产品、文旅项目、民俗庙
会相结合，打造一场百姓身边的‘汽车+
生活+文化’的大集。”相关负责人介绍，
新能源汽车生活下乡活动将贯穿全年。

与新势力相比，传统车企在新能源
赛道上的转型正在明显加快。从3月份新
能源车销售数据看，中国品牌传统车企
构成了业绩主升浪，7家传统车企的销量
为27万辆，7家新势力销量接近6万辆。除
了比亚迪、埃安这些较早深耕新能源市
场的传统车企持续领跑外，以上汽乘用
车、吉利汽车和长安汽车为代表的头部
传统车企在新能源的转型升级方面也表
现优秀，3月新能源乘用车批发量均超过
2 . 5万辆。埃安销量4万辆，进入前三名；
上汽乘用车、吉利、长安的新能源车销量
分别为3.1万辆、2.85万辆、2.6万辆，都超
越了新势力，市场份额继续扩张。

本届车展上，越来越多的传统车企
选择打造新能源车型，上汽大众、一汽-
大众分别打造ID系列，长城汽车打造
DHT-PHEV，广汽本田、东风本田e:
HEV系列车型纷纷上市。

在国家大力推动新能源发展大背
景下，将有更多传统车企进入市场，他
们有完整的设计团队以及成熟技术，最
重要的是他们拥有雄厚的资金及市场
认可度。说到底，无论什么汽车企业，核
心竞争力都是品牌效应和核心技术。尤
其在高强度竞争压力下，造车新老势力
都必须有自己的卖点。
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记者 刘庆义 朱洪蕾

4月7日，黄河大集春季第一
集———“2023齐鲁国际车展”进
入第二天，虽然是工作日，但前
来观展的市民络绎不绝，在车展
各大展台上，挤满了前来看车购
车的市民。据主办方统计，车展
前两天，参观人次已超10万。

“趁着天气好，出来走走，
也来看看车。”车展现场，张先
生一边走着，一边向记者展示
他手中的几张车型参数单页，

“看了几款车，外观、内饰、配
置、价格都问了，回去跟家里人
商量商量，明天再来。”

“没想到车展有这么多
人。”主办方工作人员说。参观
人次大增，带来的是各大参展
汽车品牌的订单量大增。据统
计，车展前两天，在订单方面，
比亚迪463单，长城汽车320单，
长安汽车312单，吉利汽车232
单，哪吒汽车65单，极氪汽车28
单，广汽本田122单，奇瑞汽车
56单，广汽埃安103单。

据了解，本届车展突出“黄
河大集”主题，5个展馆同时开启，
展出面积近7万平方米，借助“展
销融合+新闻推广”双平台，营造

“黄河大集”氛围，推广“黄河大
集”IP品牌。齐鲁车展作为黄河大
集全省促消费的重要活动之一，
对稳定汽车市场信心，快速提升
汽车消费市场活力，起到了极大
的带头示范作用。“买车就到齐
鲁车展”，24年来齐鲁国际车展不
断升级，已成为“山东第一、江北
第二、全国第五”的国际车展。

4月7日，在齐鲁国际车展各大展台，挤满了前来选购爱车的人。 记者 王媛 摄
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