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渐成新宠，精酿搅动济南啤酒“江湖”
300余家相关企业抢占风口，咋火起来的？酿造工艺有啥不同？

文/片 记者 王杰

精酿啤酒生产企业
五年间增加近15倍

根据企查查数据，齐鲁晚
报·齐鲁壹点记者梳理发现：目
前，济南市与“精酿啤酒”业务相
关的注册企业有300余家，其中
2 0 1 4— 2 0 1 8年成立了 2 2家，
2 0 1 9— 2 0 2 1年成立了 6 3家，
2 0 2 2年一年里成立了1 1 1家，
2023年1—8月则成立了84家，
呈现倍数级增长趋势。

这一趋势与全国精酿啤酒市
场趋势相符。数据显示，目前国内
精酿啤酒相关企业有15114家，上
述四个时间段，全国精酿啤酒企
业分别为1856家、3589家、5827
家、7710家。

“从2019年开始，济南精酿啤
酒慢慢火起来，也就是那年我们
在市场上推出了趵突泉纯鲜公司
生产的系列精酿啤酒。”结合自家
产品的发展历程，济南趵突泉纯
鲜啤酒有限公司相关负责人说，

“到2021年开始大火。”
“按销售旺季计算，除去扎

啤业务，我们的精酿啤酒每天的
销量在80—100吨。”该负责人
表示。

100吨精酿啤酒是何概念？
如果按照一杯精酿啤酒为1斤，1
吨等于2000杯，100吨就是20万
杯。

该负责人介绍，随季节变换，
鲜啤销售淡旺季区分明显，5月—
10月是传统的销售旺季，而这其
中数5、6月份销量最好，“一过清
明，气温一上来，销量开始上涨；
一过中秋，天气一凉，销量就开始
减少”。

从酒厂到餐桌需一个月
酿酒师手艺决定酒品质

精酿啤酒是如何制作出来
的？与传统工业啤酒有何区别？为
此，记者前往位于济阳区的济南
趵突泉纯鲜啤酒有限公司（以下
简称：趵突泉纯鲜公司）一探究
竟。

走进工厂大门，一股浓郁的
发酵啤酒特有的麦香味扑面而
来。

来到啤酒生产线，映入眼帘
的是一整排三四米高的不锈钢大
罐，一根根不锈钢管道如同一根
根“毛细血管”串联起每个大罐，
乍看起来给人一种置身于化学实
验室的“错觉”。

“这是糊化锅、糖化锅，那是
过滤槽，之后是沉淀槽，后面还有
一整排的发酵罐。”在生产操控室
内，酿酒师老付指着一个个不锈
钢大罐，如数家珍。

“只为酿造出品质最佳的精
酿啤酒。”老付介绍，厂区采用的
是国内一级不锈钢发酵酿造设备
及全自动中控室，拥有日产能80
吨的清洗、灌装全自动瓶装啤酒
生产设备，拥有杀菌釜和瞬杀工
艺等设备。

老付介绍，“麦芽经粉碎后，
进入糊化锅、糖化锅，然后煮沸、
过滤，得到麦汁，再加上啤酒花、
酵母，发酵完成后便成了精酿啤

酒”。
“从投料到麦汁提取一般需

要8个小时，但还要经过28天发酵
期，精酿啤酒才能上到餐桌。”老
付说，酿制流程简单，考验酿酒师
的技艺，“就好像烹饪，考验的是
厨师手艺”。

发酵啤酒存量的多少，代表
着一家精酿啤酒厂的实力。

“我们的储量在200吨左右。”
在老付带领下，记者参观了趵突
泉纯鲜公司精酿工厂的“实在担
当”——— 发酵罐区。

发酵罐区位于生产车间室

外，由两排发酵罐组成，南侧一排
是12个储量13吨的发酵罐，北侧
则是8个储量3 . 5吨的发酵罐。

“大罐里是皮尔森、德式小麦等市
场上主流精酿产品，小罐里是百
香果、龙井小麦等”。

每天“动销量在80—100吨。”

上述负责人介绍，从占地规模上
看，该处精酿啤酒厂虽然比不上
动辄占地几十亩的传统工业啤酒
厂，但单就济南精酿啤酒市场设
备、产能、销量上来看，趵突泉纯
鲜公司生产的系列精酿都能排在
前列。

“精酿啤酒和工业啤酒最大
的区别就是，加没加大米等辅
料。”老付说，除了28天的发酵期，
精酿啤酒只有啤酒花、麦芽、酵母
和水四种原料，这是与工业啤酒
以及市场众多打着“原浆”“生鲜”
口号啤酒的最大区别。

好酒也怕巷子深
销售渠道很重要

好酒酿造出来了只是第一
步，如何卖出去才是关键。

10日上午，趵突泉纯鲜公司
门口，一辆辆面包车、厢货正在排
队等待装酒上车，大部分车来自
济南周边地区，也有几辆来自河
北、天津等地区。

“大部分是销往山东省内
城市，少部分运往河北、天津等
省外市场。”负责人介绍，依托
趵突泉扎啤在济南的多年市场
基础，趵突泉纯鲜公司生产的
精酿啤酒在济南也已有上千个
营销网点，“与精酿酒馆不一
样，我们还是主打接地气的‘地
摊文化’，培养起市民喝精酿的
消费习惯”。

10日下午两点，一辆装满趵
突泉纯鲜公司生产的精酿系列啤
酒的厢式货车，从济阳厂区来到
凤凰山路的一处趵突泉鲜啤批发
零售点。类似的零售批发点，趵突
泉鲜啤在济南有上百个。

“来十桶”“二十箱瓶装的，十
个大桶”……鲜酒一到，车主们纷
纷“抢货”，只为赶在晚上用餐高
峰期，让顾客在餐桌上享受到最
新鲜、口感最满意的优质精酿啤
酒。

“他们有的是专门的渠道供
货商，有的是啤酒屋老板，也有部
分散客。”负责人介绍，供货商拉
走货后，再将鲜啤分销至各大啤
酒屋、饭店等网点，“现在，只要是
能喝到趵突泉扎啤的地方，就能
喝到我们的精酿啤酒”。

“在渠道商的手中，啤酒品牌
之间是没有差异的，甚至精酿啤
酒无论从周转率还是利润上，都
难以跟工业啤酒相抗衡。”宁峰

（化名）在北园大街有一家小型精
酿啤酒厂，其生产设备皆引自齐
鲁工业大学所开发的啤酒生产设
备。“齐鲁工业大学的酿酒技术，
是我们产品的底气。但受渠道、产
能所限，我们目前还主要依托周
边商圈内的餐饮场所，旺季每天
销量在千斤左右”。

宁峰坦言，从2017年入行以
来，市场上每年都会有一些新品
牌诞生，但同时也目睹了不少同
行的离场，“我们十分羡慕那些啤
酒大厂的渠道密度”。

业内人士李女士表示，酒水
市场因“即饮”性质，线下渠道依
然占据主导。“六大啤酒巨头早已
牢牢掌控了通往餐桌、娱乐场所
的渠道。如何在巨头的包围下，杀
出重围，是当下众多精酿啤酒品
牌需要迫切解决的难题”。

时下虽已立秋，动
辄30多摄氏度的高温
天却一如既往。三五好
友聚餐或独饮，一杯好
冰啤是最佳选择。

今年以来，越来越
多的精酿啤酒品牌出
现在济南市场，越来越
多的餐厅、商超开始供
应精酿啤酒。精酿啤酒
在济南咋火起来的？酿
造过程又是怎样的？济
南如何抢抓这一消费
新风口？齐鲁晚报·齐
鲁壹点记者对此做了
探访。

事实上，精酿扎啤的兴起，
与传统工业啤酒销量多年来的

“止步不前”也有关系。
数据显示，2013年我国啤

酒产量约为5062万千升，达到
历年啤酒产量的最高点，此后，
国内啤酒生产量开始连续下
滑，到2020年啤酒产量已降至
约为3411万千升。

“啤酒行业需要一个新的
增长点，这成为近年来鲜啤、原
浆、精酿等新啤酒产品层出不
穷的原因之一。”李华（化名）
在西沙市场从事酒类批发已
有五年，在其看来，今年的啤
酒生意与往年差别不太大，

“最近几年，夏天销售旺季，每
个月的啤酒批发量在七八千
箱”。

眼下，不只是各大啤酒厂

家，国内不少城市也瞄准了精
酿啤酒这篇“文章”，抢抓这一
新的消费“风口”。比如，青岛市
在今年5月就提出，努力把“精
酿啤酒”打造成为青岛市亮丽
名片；无锡市则推出一系列扶
持措施，将啤酒文化与无锡城
市发展相融合。

济南也不例外。
7月，一款名为“泉澄精酿”

的精酿啤酒在济南上市。该品
牌由济南市历下控股集团旗下
济南泉麦酒业所打造。这也是
继趵突泉啤酒后，济南时隔多
年再次拥有大型本土啤酒企业
和品牌。

“始于历下，落户济阳。”历
下控股集团工作人员介绍，泉
澄精酿这一项目的前身为济南
明府城文旅精酿啤酒年产20万

千升啤酒项目，根据规划，项目
预计总投资10亿元，打造10条
精酿啤酒生产线。

“精酿啤酒是新兴消费风
口，同时酒饮业态具备强社交
属性，是夜经济的热点。”济南
社科院研究员王新军认为，“夜
经济”是近年来国内各大城市
备受关注的发力点，精酿啤酒
搭上“夜经济”的快车道，未来
发展空间巨大，“也有助于提升
济南城市知名度，打造济南城
市文化新名片”。

“产业做大做强，需要多方
面推动，也需要市场检验。”谈
及一座城市该如何培养自己的
精酿啤酒品牌时，不少业内人
士表示，这需要从品牌打造、消
费引导、夜经济培养等多方面
进行努力。

斥资10亿打造本土品牌，抢抓精酿啤酒“风口”

葛延伸阅读

济南街头一家精酿啤酒店，店员为顾客接取精酿啤酒。

本轮降水过程中，多地遭遇强

降雨产生洪水和内涝。发生城市内

涝时怎么办？必须外出一起了解防

汛避险知识。
1 .暴雨内涝，我们去哪里避难？

避难场所一般选择较近，地势

较高，交通较为方便及卫生条件较

好的地方，比如：高层建筑的平坦楼

顶，地势较高或牢固的学校建筑、医

院建筑等。
2 .接收预警信息，要注意什么？

在接收预警信息时，最好接收

预警发布平台完整的信息，注意在

接收预警信息的时候，多通过几个

途径进行了解，分辨清楚。
3 .注意易涝点标识

城市的立交桥桥洞、地铁、地

下人行通道、地下商城、地下车库

等都是容易发生内涝的区域。在有

暴雨预警的时候，不要在易涝点停

留。
4 .暴雨内涝时外出要注意

暴雨天气时，大家尽量减少外

出，必须外出时建议乘坐公交车，并

注意路况信息，避开积水和交通不

畅地区。
5 .开车出行注意

开车通过有积水道路，如不熟

悉路况，应密切关注防汛警示标志，

观察水的深度，切勿盲目前行。
(来源：中国应急信息网)

遇到城市洪涝怎么办
为进一步倡导居民树立节水护

水理念，增强居民对节水护水的知
晓度、认同度、参与度，切实营造爱
水、护水、节水、惜水的良好氛围。近
日，济南市市中区六里山街道城管
委依托“城管进社区”活动，邀约区
水务局共同开展节水护水文明新风
的宣传活动。

活动中，六里山街道城管委甄
选优质宣传内容，倡导文明新理念，
并印发宣传彩页300余份，以面对面
宣传讲解的方式，使居民更加直观
了解保护水资源重要性。随后，区水
务局工作人员介绍我国水资源的现
状、节约用水的意义、水资源保护的
要点和方法、家庭节水小窍门等，号
召居民养成节水、爱水、护水的良好
习惯。 (吴任重)

六里山：“城管进社区”
倡导“节水护水”新风尚
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