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济南一地块竞拍123轮触发最高限价后“熔断”，随后规则调整为“价高者得”

摇号拿地“首秀”即成“终章”

山东擦亮“惠享山东消费年”品牌
□ 王春报

山东省商务厅认真落实商务
部、省委、省政府“消费提振年”行
动部署，加强活动谋划，创新消费
场景，以“1+4+10+N”总体架构深
化打造“惠享山东消费年”活动品
牌，以春、夏、秋、冬4季主题活动
贯穿全年，开展促消费十大专项
行动，省、市、县联动举办200场以
上促销活动，季季有主题、月月有
活动、周周有场景，推动消费扩容
提质。

拉长活动时间
形成波浪式的消费热潮

山东省商务厅深入研究不
同季节消费特点，确定不同主题，
策划系列活动。年初，下发了《关
于做好“2023惠享山东消费年”活
动组织工作的通知》，由每年举办

“春夏”“金秋”“暖冬”3季促销活
动，提升为以“春、夏、秋、冬”四季
主题活动贯穿全年，省、市、县联
动举办200场以上促销活动，确保
全年消费活动不断、精彩纷呈，形
成波浪式消费热潮。制定每季活
动方案，加强活动组织，强化活动
调度，定期调度分析重大促消费
活动、会展业发展等工作推进情
况，确保各项活动安排不折不扣
地落实。目前，“迎春消费季”“夏
日消费季”活动已经圆满结束，
省、市两级共举办主题促销活动
533场次，企业参与6 . 9万余家

(次)，发放消费券7 . 9亿元，拉动
消费146亿元。

拓展活动内容
促销领域更广、内容更实

山东省商务厅不断拓展活动
内容，在汽车、家电家具、名优商
品、餐饮美食、特色商业街、农村
市场、线上消费7项专题基础上，
新增“建材家居”“老字号”“油品”
3项专题促销内容，领域更广、内
容更实，在十大促消费专项行动
框架下，春、夏两季举办重点活动
120场。其中，汽车促消费专项行
动举办了“2023齐鲁国际车展”等
活动22场；家电促消费专项行动
举办了“2023山东家电消费节”等
活动8场；建材家居促消费专项行
动举办了“绿色环保装修进万家”
等活动8场；老字号促消费专项行
动举办了“中华老字号(山东)博
览会”等活动6场；名优商品促消

费专项行动举办了“2023北方消
费品博览会”等活动14场；油品促
消费专项行动举办了“2023春耕
农业用油惠农保供”等活动6场；
餐饮美食促消费专项行动举办了

“黄河流域美食文化节”等活动21
场；特色商业街促消费专项行动
举办了“家乡好街请您逛”等活动
9场；农村市场促消费专项行动举
办了“齐鲁小城购精彩”等活动6
场；线上促消费专项行动举办了

“网上年货节”等活动20场，充分
激活消费市场。

创新活动形式
营造浓厚消费氛围

山东省商务厅坚持高起点谋
划、高标准定位、高质量落实，加
强部省合作、央地联动、省市协
同，充分利用央视媒体资源举办
启动仪式，扩大活动影响，省、市、
县联动开展系列主题活动，营造

良好消费氛围。2月4日，商务部与
山东省人民政府在青岛共同举办

“2023老字号嘉年华”暨“惠享山
东消费年”启动仪式。6月20日，

“2023山东夏日消费季”活动在烟
台市启动，中央电视台6月21日

《新闻联播》对活动进行了报道，
央广新闻进行了一小时线上直
播，现场参加活动的群众达到3万
人次，线上观看近1亿人次。9月15
日，山东省商务厅、中国商业联合
会、聊城市人民政府、山东广播电
视台在聊城市联合主办“2023山
东金秋消费季”暨聊城“两河之
约·惠享水城”购物节活动，共同
开启秋季活动序幕。中秋和十一
期间，全省500家重点零售企业实
现销售额61 .1亿元，增长8 .4%。

出台配套政策
双轮驱动市场回暖

山东省商务厅把恢复和扩
大消费摆在优先位置，政策与活
动双向发力，供给与需求两端推
动，助力消费回升。印发了《支持
商贸流通行业促进居民消费的
政策措施》(鲁商发〔2023〕2号)，
提出继续发放消费券、推动新业
态新模式消费、举办系列促消费
活动、支持商贸企业发展等4个
方面10条政策措施。今年上半
年，山东省发放2亿元汽车消费
券，支持消费者购买新能源乘用
车、燃油乘用车、报废旧车购买
新车。支持各市发放餐饮消费

券，山东省财政安排3000万元对
各市2023年发放餐饮消费券给
予补助。为推动新业态新模式消
费，安排1000万元奖励资金，鼓
励开展直播电商促销；安排300
万元奖励资金，对省级智慧商圈
打造消费新模式给予奖励。安排
1600万元省级专项资金，对省级
促消费活动、各市农村市场促消
费活动给予一定补助。为支持举
办车展，山东省级财政安排1000
万元资金，对汽车展销活动给予
参展企业相关费用补助，用于补
贴汽车销售企业参展场地费、搭
建费用等实际支付费用。

在政策、活动双轮驱动下，全
省消费市场加快恢复向好。1-8
月，全省社会消费品零售总额增
长8 . 4%，分别高于全国和苏浙粤
1 . 4个、0 . 5个、1 . 2个、2 . 7个百分
点，齐鲁大地街头巷尾再现浓浓
烟火气。

“惠享山东消费年”作为促
消费重要载体，四年来持续不断
创新活动方式和内容，时间更
长、内容更实、形式更新，已成为
全省商务系统促消费、惠民生的
品牌。下一步，山东省商务厅将
抢抓消费市场回暖契机，多措并
举挖掘消费潜力，精心组织全年
专题活动，不断擦亮“惠享山东
消费年”特色品牌，全力营造安
心、放心、舒心的消费氛围，让消
费者享受购物实惠、让企业商家
增添品牌魅力，共同促进全省消
费市场繁荣发展！

本报济南10月9日讯（记者
靳文博） 10月9日上午，济南

迎来了双节假期结束后的第一
场土拍。此次土拍包括科技城片
区12街区地块DK1209、唐冶片
区围子山路以东A-1-1地块等6
宗土地，其中4宗住宅，1宗商业
成交，1宗商业用地流拍，合计约
269 . 5亩。其中围子山路以东地
块触发最高限价，12家房企进入
到摇号环节。但是在上午土拍告
一段落后，济南市自然资源和规
划局发布补充公告，调整土地出
让规则，按照“价高者得”的方式
出让。这意味着最高限价和现场
摇号规则都退出了土地拍卖市
场，土拍挂钩现场摇号规则“首
秀”即是“终章”。

此次触发“熔断”机制进入
摇号环节的竞拍地块为唐冶片
区围子山路以东A-1-1地块，据
资料显示，此地块用途为住宅用
地，面积约66亩，地上容积率最
大为1 . 2。起始价格42,419万元

（地上价格:37987万元，地下价
格:4432万元），每次出价增加幅
度为100万，第75轮时触发最高
限价48793万元，随后进入竞建
筑品质阶段，12个竞买人报出商
品住宅建筑二星级绿色建筑比
例不低于百分之五十，部分报价
最短间隔不足1秒，随后12个竞
买人继续竞价报出商品住宅建
筑满足二星级绿色建筑要求、商
品住宅建筑三星级绿色建筑比

例不低于50%（剩余的商品住宅
建筑全部满足二星级绿色建
筑），并均报出商品住宅建筑满
足三星级绿色建筑要求，并同意
参与现场摇号，该地块前后经过
123轮竞拍达到最高限价并需要
现场摇号，“拼运气”拿地。

据了解，这是近年来济南土
拍地块中，首次触发最高限价后
需通过摇号拿地，现场摇号具体
时间、地点另行通知。地块位于
唐冶围子山西侧，容积率底，有
望打造高端项目。

本次节后第一轮土地竞拍，
是首次试行今年8月28日济南最
新公布的《济南市国有建设用地
使用权挂牌出让现场摇号操作规
则(试行)》，即网上交易达到最高
限价后采取“限地价、竞建筑品
质、现场摇号”，当设置了最高限
价的挂牌出让相持不下时，将采
取现场摇号方式确定竞得人。现
场摇号环节在网上竞价活动结束
后的2个工作日内进行。而在10月
9日上午土拍告一段落后，济南市
自然资源和规划局发布补充公
告，对本月中下旬即将进行的土
拍出让规则进行调整，按照“价高
者得”的方式出让，这意味着唐冶
片区围子山地块成为本次土拍唯
一一次现场摇号竞拍地块，随着
最高限价和现场摇号规则都退出
了土地拍卖市场，意味着未来房
企在拿地环节不再凭借运气，而
是要拼实力、拼财力。

北上广深等一线城市落实
“认房不认贷”，广州、武汉、南京、
大连、郑州、合肥等地全面取消或
局部放松限购……近期一系列政
策组合拳为楼市注入暖意。在今
年中秋国庆黄金周期间，房地产
市场出现了哪些新特点、新趋势？

记者走访北京、上海、武汉、
南京、长沙等地发现，在稳楼市政
策工具箱不断完善、房地产政策
持续调整优化的背景下，居民购
房信心逐步恢复，楼市呈现局部
温和回暖、区域冷热不均的状态。

武汉市武昌区一家房企的营
销人员徐东告诉记者，相比于普
通周末，今年双节假期售楼处人
气很旺，他每天都要接待近100组
看房客户。在长沙，湖南新环境房
地产经纪连锁有限公司副总经理
明宾忙碌了一个假期。“长沙近期
调整房地产政策后，改善型需求
增加很明显，二手房房源挂牌量、
成交量增长显著。”明宾说。南京

河西南新盘建发缦云的置业顾问
杨经理告诉记者，中秋国庆期间
售楼处每天都有上百组客户到
访，每天都有成交。“新政之前很
多人在观望，新政后有住房改善
需求的客户纷纷出手了。”在北京
西城区马连道东街一家知名房地
产中介门店，置业顾问李先生在
10月6日迎来了黄金周假期里最
忙碌的一天。“有的一次带看就签
约了，门店一天成交了3套。”李先
生笑着说。

“整体来看，双节期间各地楼
市表现不一。天津、武汉、苏州等
地在房交会、新政显效下，市场活
跃度得到提升；上海、广州在楼盘
供应端带动下情绪回升；北京、深
圳、成都、杭州楼市表现相对平
稳。”中指研究院市场研究总监陈
文静说。

贝壳研究院数据显示，中秋
国庆假期全国50个城市日均成交
量同比增长3%，带看量同比增长

13%，新增挂牌量同比增长19%。
陈文静分析，从黄金周整体

表现看，各地推盘积极性提升，
项目到访量较节前增加。与此同
时，城市及区域间市场分化较为
明显，核心城市和一些城市重点
区域热度较高，成交量整体表现
平稳。

多位业内人士表示，影响当
前楼市的一大重要因素，是房地
产供求关系的深刻变化。目前，各
地已出台的政策着力在给刚需和
改善性需求购房者减负。下一步，
房地产政策持续优化调整，政策
精准度不断提高，再加上经济持
续恢复向好，都将有助于购房需
求的进一步释放。（据新华社）

葛
相
关
新
闻

黄金周期间楼市表现如何？

局部温和回暖，区域冷热不均
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