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近日，国内野蛮生长的
小程序短剧迎来进一步更加
严厉的内容监管。与国内小
程序短剧热潮几乎同步，不
少国内网文厂商、视频平台
已携“霸道总裁”“玛丽苏”题
材短剧出海寻求欧美、东南
亚市场。上头的“土味”爽剧
为何吸睛？是门好生意吗？

国内平台纷纷涉足海外短剧市场

“霸总”短剧出海大热
记者 师文静

成本可控

迅速拓展市场

从去年年底开始，在美国好
莱坞拍电影的导演冷宁发现身边
陆续有华人朋友开始做短剧。因
为自己没有时间做导演，就开始
与一些朋友组团队合作创作短剧
剧本。冷宁说，虽然自己没有深入
到行业一线创作短剧，但短剧在
海外平台、海外影视圈的崛起之
势，他也有切身感受。“短剧是低
成本作品，有其运作流程，剧组是
精简剧组，场景、人员也都精简，
但麻雀虽小又是五脏俱全。创作
这一块，因为是给国内公司推出
的平台创作作品，一般跟华人影
视团队合作比较多，一些技术人
员可能会去找美国当地人参与，
因为他们的技术水平要高一些。”

冷宁所感受到的短剧热，其
实是国内公司带起来的竖屏短剧
出海热。2022年8月，国内数字出
版平台中文在线旗下子公司面
向海外、主推欧美市场的短剧平
台ReelShort上线，携付费竖屏短
剧出海。此后，多个国内公司打造

的短剧应用APP陆续上线，比如
安悦网络旗下主推泰国市场的
F l e x T V、新阅时代旗下的
G o o d S h o r t 、畅 读 旗 下 的
MoboReels、点众科技旗下的
DramaBox、九州平台的99TV
等。经过大量作品的创作和供
应，形成了竖屏短剧出海热潮。据
相关数据，11月13日ReelShort在
美国iOS免费下载榜跃升至第2
位，娱乐榜位列第1位，甚至超过
TikTok。有媒体报道，ReelShort
单月总流水最高近600万美元，
追赶流媒体Netflix单月流水。出
海短剧暴富故事，再次吸引行业
内外目光。

一位业内人士称，国内公司
短剧出海的内容模式也在更迭。
这些平台一开始是将国内拍完
的竖屏短剧直接翻译输出，这种
模式成本低，但剧作本身可能因
文化、审美等打不开市场。此模
式走不通之后，译制剧下线，采
用海外流行剧本、当地演员、当
地场景、多地语言拍摄的短剧应
运而生。今年7月份出现了狼人
题材《Fated To My Forbidden
A l p h a》和 霸 总 玛 丽 苏 题 材
《Never Divorce a Secret Bil-
lionaire Heiress》两部爆款剧，

打开了短剧市场。冷宁分析称，
在美国100万美元就可以很好地
创作一部低成本网络电影，而竖
屏短剧的成本更低。成本低，投
资损失可控，投资风险性低，又
有可观的投资回报率，这就让短
剧能迅速展开创作、拓展市场。

像国内小程序需要在媒体渠
道投放广告引流一样，海外短剧
也向TikTok等媒体渠道投流广
告，以吸引观众到应用端付费。
以《Fated to My Forbidden
Alpha》为例，该剧共60集，每集1
-3分钟，第2集开始需要观众花
钱解锁，解锁一集需要0 . 7美元，
60集需要花费42美元。跟国内小
程序剧一样，一部短剧的付费比
一部院线电影票价要贵很多，是
流媒体每月订阅付费的好几倍。
观众实打实的付费和市场的增
长，让短剧出海成为热门话题，更
是让中文在线等网文平台股票市
值暴涨。

不过，从冷宁的观察来看，
国内很火的短剧、在国内被媒体
聚焦的“短剧出海”现象，在美国
本土并没有多么出圈或者被重
视，并不像国内有些平台的宣传
量那么火。“美国的影视市场很
成熟，我个人感觉国内资本或公
司来冲击这个市场，会产生一定
的短线影响力，但可能更多的还
是这些平台想要再回到国内制
造声势。”冷宁说，看这些剧的受
众群还是喜欢中国网文的那一
拨儿受众，还是比较小众的，网
文、短剧也占领不了美国本土多
少市场，而且这个市场比国内市
场要小很多。“短剧可能短期内
有一定新流量涌入，但在欧美本
土这类多元化、成熟化的市场，
不会出现爆炸性繁荣和发展。”

对于美国本土影视圈的反
映，冷宁称，国内互联网带去的
视频创作冲击肯定是有的。从他
的感受来讲，虽然身边有人去做
短剧了，但美国本土从业者、大

小影视公司很难对这种新兴事
物形成扎堆的势态，不会急着去
做此类爽剧。

霸总玛丽苏

为何能通吃

那么，这些平台输出的是什
么内容、类型的短剧？

目前，ReelShort平台上有超
过数千小时的娱乐内容，主流作
品是欧美演员出演的短剧，这些
短剧也进行了精细的题材划分，
比如“先婚后爱”“甜蜜复仇”“霸
道总裁爱上我”等，也有狼人、吸
血鬼等西方霸总玛丽苏题材剧。
该平台的爆款剧《Fated To My
Forbidden Alpha》结合狼人题
材，讲了一个霸总故事，剧中“豪
门霸总对灰姑娘一见钟情”“女主
复仇”“身份反转”等元素，是中国
网文霸总文学的典型土味素材。

再以99TV为例，这款应用有
风格各异的短剧种类，包括逆袭
剧、霸道总裁豪门恩怨剧、战神
剧、虐恋剧、穿越重生剧等，上线
的《娇妻归来》《史上最强太子爷》
有浓郁的“下沉市场”爽剧味道。
GoodShort的短剧则涵盖都市言
情、青春言情、亿万富翁、总裁等
题材。用观众的话来说，虽然是英
语剧，但网文味儿太冲。

冷宁告诉记者，欧美也有自
己的霸道总裁文学、炫富文学等，
而且很畅销，其实全世界很多地
方的观众都有此娱乐需求，短剧
挖掘出了这一部分受众，但这在
整个受众市场算不上主流文化，
甚至可能比国内的受众群要小很
多。冷宁还说，让欧美这一部分
本土受众接受竖屏短剧，其实还
是要加入他们喜欢的元素，讲一
些贴近他们生活的故事。

有业内人士预测，出海的短
剧赛道仍处于早期成长阶段，其
价值贡献和增长空间尚有待时间
验证。
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