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满江红

张艺谋归来佳作连连

2023年年初上映的《满江红》，
以45 . 44亿元的票房成绩，成为中
国电影市场2023年的票房冠军，也
显示着中国最知名的电影导演张
艺谋重回电影头部市场。2023年已
经年满73岁的张艺谋，本年度不
仅推出了票房冠军佳作《满江
红》，其国庆档上映的《坚如磐石》
也位居年度票房第9位，这让张艺
谋成为2023电影市场最大的热词。

归来的张艺谋不仅推出了高
票房电影，其2023年上映的作品在
电影创作上的创新也不少。票房和
口碑上映的《满江红》是张艺谋正
常发挥的一部影片，影片以悬疑、
喜剧等元素博得观众的认可。同时
张艺谋将家国情怀与商业类型片
元素进行了适当地融合，整部影片

“很张艺谋”。张艺谋在《满江红》中
的创新也不少，比如喜剧与悬疑的
杂糅，悲剧和喜剧的灵活转换。张
艺谋还对影片的历史情境与文学
情境结合进行了炉火纯青的把握，
即片尾的“全军复诵”，既煽情又让
观众共情。

与张艺谋之前作品有很大差
异的是，《坚如磐石》是张艺谋时
隔多年重回现实题材创作，并且
影片尺度“前所未有”。电影《坚如
磐石》是张艺谋导演首次挑战当
代都市犯罪题材领域，结合罪案、
人性、官场等元素，聚焦人性挣扎
与公平正义，在创作源头对官商
勾结、权钱交易、黑恶势力与保护
伞狼狈为奸等敏感话题进行了大
胆深入的探索。作为一部将背景
设置在都市的犯罪题材片 ,电影

《坚如磐石》有别于张艺谋导演以
往电影的影像风格也引发大家热
议，据张艺谋导演此前在采访中
透露：“这是我从来没有尝试过
的，都市、现代、冷峻的风格。”

流浪地球2

华语片续集跑赢好莱坞

续集电影表现抢眼，成为2023
电影市场的重要特征之一，《流浪
地球2》《前任4》《速度与激情10》分
列年度票房第二、第十一和第十
二，华语片续集相对于好莱坞续
集大片优势明显。

《流浪地球2》于2023年1月22日
上映，打破34项影史纪录，不仅以
超40亿元的票房位居年度票房榜
第二，影片评分也位居前列。作为

《流浪地球》的前传，《流浪地球2》
讲的是太阳将毁灭之前，人类陷入
一片恐慌，在末日灾难之前，人们
在恐慌中做的种种抉择与坚持的
故事。《流浪地球2》不是科幻版的

《战狼2》，但在内容上一样延续了
英雄主义叙事，观众一直有对英雄
主义的渴望，关键看如何唤起。

“前任”系列特别是《前任4》，
很好地表现了一般小镇青年和一
线城市一般学历层次青年的焦虑，
并试图给出释放感。其实从《前任
3》到《前任4》，这一系列作品就具

有了明显的互联网时代电影的特
征，那就是观众为逝去的爱情营造
一种仪式感。强烈的社交属性，让

《前任4》在票房和口碑方面的成绩
堪称优异。

好莱坞电影“不香了”，这已经
成为电影市场的老生常谈，这一点
在好莱坞续集大片上表现得尤为
突出。2023电影市场票房前十的作
品全部是国产片，好莱坞电影表现
相对优异的作品是《速度与激情
10》，该片也只是位居年度票房的
第十二位。作为一个系列的“最终
章”之一，《速度与激情10》是这个
系列的倒数第三部，这个系列将在

《速度与激情12》真正终结，“速激”
的这场“告别”真够漫长的。“速激”
系列引发最大揶揄的就是“唐老
大”的家族情义，从第三部之后，每
一部影片的设定几乎没有区别：

“唐老大”和家人们本来在享受稳
定平静的生活，可总有反派带着仇
恨突然出现，“唐老大”为了拯救世
界或者拯救家人，重新召集团队老
朋友作战。不得不说，这份家族情
义被“咀嚼”得太过。

消失的她

情绪电影的是与非

能提供情绪价值的消费和商

业，被统称为情绪经济，这是一个
不太严谨的界定，但正如《情绪经
济学》一书所说，“扬起情绪利刃，
获得商业成功。”从《孤注一掷》到

《消失的她》再到《八角笼中》《热
烈》《学爸》，2023暑期档票房和口
碑靠前的影片，都以现实主义或
伪现实主义的风格，与观众的情
绪建立了某种强链接，从而成为
热度较高的情绪电影。

电影《孤注一掷》的“情绪利
刃”是面对诈骗你能怎么办，影片
中的情节看得人后背发凉。电影

《消失的她》的“情绪利刃”之一是
永远不要有“恋爱脑”，片中人物
因为“恋爱脑”而遭遇的一切让观
众后怕。电影《学爸》的“情绪利
刃”是鸡娃和“学区房”，虽然这是
一个老生常谈的话题，但不妨碍
你观看电影时再次被这样的话题
鞭打。

对这些“情绪利刃”的巧妙利
用，确实让这些“情绪电影”取得
了商业上的巨大成功。暑期档票
房冠亚军作品，分别是35 . 26亿元
的《孤注一掷》和35 . 23亿元的《消
失的她》，这两部作品都带有鲜明
的情绪电影特点。

情绪电影商业上成功的另一
表现，在于影片的新用户(观众)拉
动能力非常突出，这对市场而言

是一个好的现象。根据灯塔专业
版的数据，电影《消失的她》上映
前，电影暑期的日均票房为0 . 8亿
元，该片上映20天后，暑期档日均
票房提升至2 . 8亿元，是该片上映
前的3倍以上。在暑期档新电影观
众中，《消失的她》独占四分之一，
为暑期档的火爆带来新生力量。

当然，缺乏故事的“情绪电
影”，也会被市场抛弃，在暑期档
后期上映的电影《燃冬》，从某种
意义上说有特别浓厚的情绪，算
是“情绪电影”。但从影片剧情看，

《燃冬》弥漫着空虚、寂寞、冷的情
绪，对普通观众而言，影片讲述了
一个什么故事？观众看不懂，影片
的票房和口碑都很惨。

封神

传统文化碰撞电影工业

取材于传统文化的《封神第一
部：朝歌风云》《长安三万里》等影
片，在今年暑期档取得票房佳绩。

从首映日票房表现平平，到口
碑逆袭实现票房逆势上涨，电影

《封神第一部》以26 . 34亿元的票房
成绩，位列年度票房第五。除了票
房上的成功，如何用主流商业片包
装中国传统文化的内核，才是《封
神第一部》以及此后系列电影的重

要意义所在。《封神第一部》故事富
有张力，人物形象鲜活立体，通过
具有时代感的视听语言，呈现了一
个生动瑰丽的神话世界，既挖掘了
封神故事所蕴含的价值观，也折射
出我国电影工业的进步。

无论是人物形象塑造，还是逼
真的场景制作，都显示着《长安三
万里》在目前中国动画电影的画面
方面处于顶尖的水准。有优秀的制
作水准打底，被恣意铺陈的唐诗，
成为电影《长安三万里》和观众最
重要的情感链接之一。“熟读唐诗
三百首，不会写诗也会诌。”对于中
国人而言，唐诗是一个奇特的文化
存在。据不完全统计，《长安三万
里》一共出现了48首唐诗，大部分
都是普通观众耳熟能详的诗句。电
影《长安三万里》和观众的情感链
接之二，是灿若星辰的唐朝“明星”
群像。唐朝文臣武将声名显赫，李
白、杜甫、王维、孟浩然、高适、贺知
章，这些在中小学课本中不断出现
过的名字，对于中国人而言是再熟
悉不过了。通过《长安三万里》，观
众完成了和这些课本上的“老朋
友”的会见。

无名

主流题材与个体表达

如果说梁朝伟和王一博是电
影《无名》的营销外壳，中国最具
个性的商业片导演程耳执导的这
部影片，从本质上说仍然是一部
优秀的新主流大片：其一，是主旋
律题材，充满正能量；其二，贴近
大众文化性，故事性、戏剧冲突性
强。即主流题材和个体表达得到
了相对完美的融合。作为一部商
业类型大片，好看是《无名》的应
有之义，这就要求影片在人物和
叙事方面足够令观众信服。影片
故事底蕴深厚，剧情悬念丛生。作
为一部非典型叙事影片，顺序、倒
序、插叙不断叠加，《无名》像一个
套盒，里面每个人物身上都有他
自己的一个完整背景和故事，电
影都把他们折叠了，只留了线头，
只要你去把它拉开，就是一个个
人生，这些故事放在一起，就是那
个年代的众生相。

类似的成功电影还有2023年
年末上映的根据真实事件改编的

《三大队》。首先，在故事躯壳上，
《三大队》是警匪类型片的套路。其
次，在真正的内涵上，《三大队》表
面上讲警察故事，实际讲的却是更
有广泛意义上的一大段人生。这是
电影真正让人“破防”的地方，也是
所谓“非虚构文学”的力量。

2023年国庆档上映的《志愿
军：雄兵出击》也取得票房和口碑
双赢，为新主流大片的丰富表达
提供了更新的样式。作为一部大
题材电影，《志愿军：雄兵出击》没
有局限于激烈的战斗场景刻画，
而是在历史观和生动人物两个方
面真真切切地下了功夫，其前半
部分相当多的篇幅就是为了回答
一个问题：为何而战？即抗美援朝
战争的合理性、必要性、正义性，
此后的部分才是如何战。从这个
意义上说，《志愿军：雄兵出击》是
一部微言大义的作品。
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截至12月28日，全年电影票房达到539亿元，虽然距离业界期望的550亿元还有一定差距，但显示电影市场已经全
面复苏，票房收入重回高位，年度票房榜前十位全部是国产片且类型丰富，更证明电影创作上的繁荣。（倪自放）

大导强势归来

情绪电影起飞
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