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山东文旅市场呈现
“高开高走”之势

文化旅游是人民群众美好生活的“刚需”。
2023年，山东实施“山东消费提振年”，把文化
和旅游消费作为拉动消费的突破口之一，推
出了一系列给力的政策启动市场。1月，推出国
有景区门票减免等10条措施。3月，山东印发实
施《关于进一步促进文化和旅游消费的若干
措施》，供需两端发力，形成拉动效应。

在政策和市场的共同推动下，山东的旅
游产品加速迭代升级。各地抢抓市场机遇，大
力推进“景区焕新”“场景革命”“乐宿山东”等
重点工程，加快设施提升，因地制宜地推出四
季、假期、周末三大系列产品。其中，旅游演
艺、沉浸体验、城市休闲、乡村漫游等新业态
不断涌现。全省新增8家4A级景区、20家生态
旅游区，打造23家智慧旅游样板景区，壮大市
场阵容。新入选国家级夜间文旅消费集聚区4
家、国家工业旅游示范基地3家、国家级旅游
度假区创建名单2家。

山东各地还策划组织了大量丰富多彩
的活动，推出高铁环游齐鲁活动，举办“黄河
大集”“冬游齐鲁”“乡村好时节”等品牌活动，
全省还评选160余个网红打卡地，济南大明湖
超然楼、青岛小麦岛等火爆出圈，“淄博旅游”
则成为超级流量担当。

2023年，山东文旅市场呈现出“高开高
走”之势，全省接待国内游客约7.8亿人次、实
现国内旅游收入约9100亿元，按可比口径，同
比分别增长61%和63%，分别恢复到2019年的
107%和88%。

三场旅游大会
令人津津乐道

回望2023年山东旅游业发展，让行业最
为津津乐道的，有“三场大会”。

第一场，山东省旅游发展大会。在年初即
召开的旅游发展大会，出台《关于促进文旅深
度融合推动旅游业高质量发展的意见》，并配
套印发旅游住宿业、乡村旅游等系列文件。年
内组织2次文旅重点项目观摩，381个省重点
项目全年完成投资660亿元，耕海一号、夜画
琅琊、大宋不夜城等一批精品项目开业运营。

山东年内组织的旅游业第二场大会，是
下半年在淄博市召开的中国文旅企业合作
发展大会，充分带动全国大批重要的旅游投

资者再次瞩目山东、汇聚山东，投资山东。这
次会议还引出“全省旅游住宿业高质量发展
推进会”等一系列“会中会”，对旅游住宿业的
大发展再次助力。

第三场大会是在首都北京举行的“好客
山东 好品山东”北京推介会。这次推介会，
山东又一次赢得全国乃至全世界的共同关
注。山东着力塑造“好品牌”、提供“好服务”、
做强“好质量”、讲好“好故事”，让“好客山东

好品山东”美名远扬、享誉全球。

打造重点文旅“名片”
也要兼顾“全面开花”

2023年，山东还打响了“沿着黄河遇见

海”文旅品牌。山东整合资源、联通各市、带动
沿黄省份，集中开展文旅推介和新媒体联合
推广。依托旅发大会、中国文旅企业合作发展
大会、黄河文化论坛等平台，策划举办系列主
题活动，产生广泛影响。

这一年，济郑高铁的全线开通再次让“山
河四省”成为关注焦点。省人大代表、菏泽康
辉国旅总经理侯宪会说，“四省之间地缘相
近、人文相亲，往来密切，优势互补。山东有着
优质的旅游资源，应顺势而为，主动拥抱中原
城市群和京津冀城市群。单是‘引客入鲁’就
是一个巨大的消费量级。”他建议，山东要积
极研发优质旅游产品，统筹全省文化资源，针
对城市群内地市定制个性化的文旅产品，出
台扶持优惠政策，激发市场主体积极性，广泛

开展各种协作交流活动。
省政协委员、山东智邦文物保护科技有

限公司一线监督员胡正春接受采访时表示：
“现在许多消费者将旅游过程中的文化氛围
作为重点考量因素，这对于山东来说是个很
好的契机。山东有特色的景点特别多，有意思
的民俗也很多，将这些特色串起来，并形成点
线面的结合，共同融合进一个大的产业链、旅
游链、景点链中，就能够发挥更强的吸引力。”

胡正春建议，在打造重点文旅“名片”的
同时，也要兼顾文旅产业的“全面开花”，这个
问题值得大家深入探讨。

多个金字招牌加持
从来不缺出圈的底蕴

去年“淄博烧烤”爆火，吸引全国各地游
客纷纷前往淄博打卡。实际上，回望过去几
年，山东火出圈的城市已非淄博一家，济南、
泰安、威海等旅游城市都曾火爆出圈。接下
来，还会有哪些山东城市火出圈？

在省政协委员、山东文旅集团有限公司
原党委书记、董事长高洪雷看来，拥有“好客
山东”“好品山东”“山东手造”等金字招牌的
山东，从来不缺出圈的底蕴。“去年，淄博烧烤
爆火看似偶然，其实是形象和口碑积累的必
然，是和山东人的厚道、热情息息相关的。”高
洪雷说。

继淄博烧烤“夏天里的一串烧”火爆出圈
之后，近期，位于东北的哈尔滨又以“冬天里
的一把火”冰雪游热出圈。高洪雷分析，现在
的旅游趋势是体验游与特色游，其中，旅游目
的地居民的热情待客，成了火出圈的引火线。
而提起山东，很多人都能想到一句“好客山东
欢迎您”热情欢迎语，暗含火出圈的理由。

有了好的资源、文化，还要进一步挖掘好、
包装好、推广好，这是一个需要深度研究的课
题。高洪雷举例说：“胶东半岛的雪和哈尔滨的
雪就不一样，哈尔滨的雪在河边，胶东半岛的
雪在海边。实际上，威海的雪每年都很大很美，
我认为，如果能对威海的黄金旅游线路进行
更加精心的包装，冬天的威海会更火。”

省人大代表、潍坊市三安子村党总支书
记刘桂书也提到这一点。他说，淄博烧烤、哈
尔滨冰雪游火爆出圈给了他启发，他要用好
用活网络资源，计划在村里建立潍坊好品集
散地，聚拢当地的土特产，抱团发展，通过短
视频、直播等方式，让村村有特色，农民腰包
越来越鼓。

“山东是文化大省、旅游大省，文化与旅
游业的发展和深度融合，对山东来说非常重
要。另外，山东四季分明、地貌丰富，山河湖海
丘陵平原无所不有，人文历史积淀更是丰厚。
只要找到闪光点，下苦功去策划，山东就不愁
出圈。我相信山东会有更多的城市出圈，整个
山东也可以出圈。”高洪雷说。

省人大代表牛庆花：

借助“齐鲁农超”让更多土特产走出大山

■代表委员声音■

记者 杨璐

省人大代表、临沂市蒙阴县晏婴故里
果品合作社理事长牛庆花注意到，政府工
作报告在部署2024年重点工作时提到，扎
实推动乡村产业富民，做好“土特产”文章，
做强“齐鲁农超”数字化平台，加快把农业
建成现代化大产业。“借助‘齐鲁农超’数字
化平台，让更多土特产走出大山。”牛庆花
说。

此外，牛庆花建议利用现有村级站点，
推进县域商业体系建设，助力农民增收、促
进农村消费。“偏远山区物流收寄服务便利
性不足，快递企业‘户户到’成本高，需要集
中力量推动解决。”牛庆花说，山区农村居
住分散，建议整合偏远农村小超市、邮政、
供销、电商、快递、益农信息社等站点，推动

“多站合一、一点多能、一网多用”，有效降
低县域物流成本和农村末端寄递成本，让
发展红利更好惠及偏远山村。

记者 李文璇

今年的山东省政府工作报告提出，全
力推进优质教育，实施新时代强师计划。省
政协委员、民建中央文化委员会委员桑哲
认为，把教师“减负”落实好，也是“强师”的
具体举措之一，山东省应尽快督促和指导
各市出台为教师“减负”的具体举措。

他建议，通过问卷调查、座谈会等方
式，了解教师的需求和建议，让教师成为

“减负”措施的实施者和受益者；持续关注
教师的工作情况，根据实际情况改进和完
善“减负”措施。

“建议各基层政府机构规范精简各类
报表填写和统计调研工作，杜绝给中小学
校和教师强制摊派无关事务，并对此作出
明文规定，加强督导考核。”桑哲说，“此外，
各级政府部门应跟进教师的‘减负’措施落
实情况，并将其作为对基层部门考核的有
关内容之一。”

省政协委员桑哲：

杜绝给中小学和教师强制摊派无关事务

拥有“好客山东”“好品山东”“山东手造”等金字招牌

山东多地接连出圈，是软实力使然
今年的山东省政府工作报告提到，山东打出文旅发展“组合拳”，淄博旅游、威海

“千里山海”自驾游等火爆出圈，全省游客人数、旅游收入均增长60%以上，“好客山东
好品山东”品牌的影响力持续放大。刚刚过去的2023年，山东聚力实施文旅提质赋

能计划，多个旅游城市以及各项旅游工作相继出圈。这种接续出圈的势头，有助于进
一步夯实“好客山东”在全国省域旅游中的地位。

威海千里山海自驾旅游公路 记者 王震 摄

淄博红叶柿岩旅游区 记者 胡允鹏 摄
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