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“三蹦子”海外成网红，其实并非新鲜事
其中也有鲁企产品涉足这一市场，近期需求火爆
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“不是轿车买不起，而是中国电动车更有性价比。”近日，一组中国电动三轮
车在海外爆火的视频引起热议。视频也带动了国产电动三轮车在海外销量的增
长。实际上，近年来，我国不少电动三轮车企业瞄准海外市场，销量在不断提高，
尤其在2023年增长明显。

大众新闻客户端记者 刘笑笑

这几天，国产“三蹦子”在美
国走红，部分源自中国姑娘吴博
发布的视频。“三蹦子”在国外街
头爆火，导致今年元旦以来，美国
本土消费者从各电商平台下单中
国产电动三轮车的数量持续猛
增。很多网友纷纷调侃，“不是轿
车买不起，而是中国‘三蹦子’更
有性价比。”

调侃归调侃，这一具有浓郁
乡土气息的“三蹦子”，可是实打
实的因为其高性价比、实用便利、
品质有保证的特点，在海外受到
欢迎。媒体采访该品牌相关负责
人时，对方很是淡定，表示“订单
有涨，但不完全是因为视频”。他
们的产品出口近20年了，不光出
口美国，还有其他国家。

我们发现，仅仅在过去的一
年间，像“三蹦子”一样，一波又一
波“中国造”火到了海外。比如，在
1月19日举行的国新办新闻发布
会上，中国工信部副部长辛国斌
表示，2023年中国汽车整车出口

491万辆，同比增长57.9%，有望首
次跃居全球第一；比如，新消费行
业最卷的茶饮赛道也火到了海
外。瑞幸落地新加坡，喜茶走出亚
洲，蜜雪冰城也在海外启动了新
一轮扩张；还有国货美妆品牌、中
国短剧、中国“新基建”等一大批
中国元素在海外实力圈粉。

不难看出，随着国内消费市
场的升级和消费者需求的多样
化，国货品牌已经逐渐摆脱了过
去低端、廉价的形象，通过产品创
新、技术升级、产业结构转型升级
等，实现了产品品质和品牌价值
的提升。在世界经济复苏缓慢、国
际贸易疲软的当下，中国制造、中
国品牌依然可以借助稳定的质
量、创新设计、精准营销等多维度
突围，扬帆出海，在海外市场获得
认可和青睐。

在国货出海的汹涌热潮中，山
东作为制造业大省、外贸大省，也
将好品卖到全球，跑出了“山东造”
出海的加速度。据海关统计，2023
年，山东电动载人汽车、锂离子蓄
电池、太阳能电池外贸“新三样”出

口93.9亿元，同比增长47.3%，其中
前两者增幅均超100%。外贸“新三
样”成为山东产业发展新趋势和外
贸增长新动能。

这背后离不开政府、企业的
努力。2023年，山东把支持保障企
业走出去、抢订单、拓市场作为稳
外贸的重要抓手，全面落实“境外
百展”市场开拓计划，先后举办山
东农产品东京展、中国山东机电
产品新加坡展等，主动出击、抢抓
订单，为国货出海注入了强劲的
动力。同时，研究出台《推动外贸
外资稳规模优结构高质量发展的
若干措施》《山东省跨境电商跃升
发展行动计划（2023-2025年）》

《推动外贸稳规模优结构的若干
政策》等系列文件……一项项务
实开放的举措落实落细，进一步
稳住了市场主体的预期和信心。

2024年伊始，山东发起并实
施“好品山东 鲁贸全球”市场开
拓行动，聚焦稳住欧美日韩等传
统市场，更大力度拓展东盟、中
亚、拉美、非洲等新兴市场，为全
球消费者带来更多优质的选择。

国货出海热潮背后，“中国制造”依然很能打

山东五征集团生产的3MX电动三轮车被誉为“三蹦子”的豪华版，主要销往欧美等发达国家。（资料片）

记者 张琪 见习记者 刘志坤

带动效应：
山东产品需求火爆

早些时候，一位嫁到美国
的中国网红博主吴博发视频
称，自己从国内网购了一辆
电动三轮车，漂洋过海邮寄
到美国，作为送给美国公公
的圣诞礼物。据了解，这辆三
轮车售价大约600美金（折合
人民币大约4300元），运费超
过车价。经过2个月的等待，
这辆国产“三蹦子”秒变博主
公公的“大玩具”，家人也对
这个“远道而来”的礼物十分
喜爱。老人开出去兜风时，不
少看到的人表示想要购买电
动三轮车的链接，甚至还有
人想直接买下博主的这辆电
动三轮车。吴博随后把这段
经历制作成视频发到了短视
频平台上，立刻火遍全网。

据了解，出口海外的国
产电动三轮车，多来自于被
誉为“中国电动车之乡”的无
锡锡山电动车产业园，这里
拥有雅迪、新日、台铃、爱玛
等多家电动车企业。而视频
中的这款产品，产自无锡国
威摩托车有限公司。

该公司电动三轮车事业部
的秦先生告诉记者，目前，公司
海外客户主要以东南亚国家为
主，通过电商平台销售。2023
年，公司电动三轮车年出口量
三万到四万辆，电动二轮车年
出口量在10万辆以上，主要通
过青岛港、广州港销往海外。

电动三轮车在美国受到关
注后，也为无锡这家企业带来
新的市场。秦先生表示：“从1月
初到现在，新增五六百辆的订
单，以私人定制为主。”

记者在社交平台发现，在
出口海外的电动三轮车企业
中，还有一家来自山东的企业。
以生产农用车、卡车为主的五
征集团，其生产的3MX电动三
轮车被誉为“三蹦子”的豪华
版。该公司相关负责人周文明
告诉记者，农用三轮车主要出
口非洲，而3MX电动三轮车的
销路则是欧美等发达国家。

据了解，五征集团生产的
3MX电动三轮车，采用乘用车
使用标准，虽价格略高，但消费
者的购买热情却难以抵挡。周
文明说，“2023年整体销量不
错，3MX电动三轮车产品刚刚
起步，目前已获得大量订单，市
场需求火爆”。

热潮背后：
相关外贸增幅明显

电动三轮车热潮的背后，
是我国软实力与硬实力的提
升，中国产品受到越来越多国
家的认可。

百谏方略（DIResaerch）研
究统计，全球电动三轮车市场
规模呈现稳步扩张的态势，
2023年全球电动三轮车市场销
售额达到 6 1 8 . 6亿元，预计
2030年将达到1498 . 9亿元，亚
太是全球最大的市场，2023年
占有大约90 . 06%的市场份额，
其次是欧洲市场，占比约为
5 . 14%。

阿里巴巴等跨境电商平
台数据显示，2020年我国电
动三轮车出口量达到1 0 0万
辆以上，全球累计出口量达
到1360万辆，出口国家和地
区更是超过5 0个，其中江苏
地区生产的电动三轮车销量
更是连续 1 3 年位列世界第
一。

无锡市锡山区电动车对外
贸易协会秘书长沈瑜在采访中
表示，2023年锡山区电动车行
业平均外贸增幅达到20%，个
别企业甚至达到50%。锡山区
现有电动车出口企业160多家，
在全球140多个国家和地区开
设品牌专卖店。

山东财经大学国际贸易
学院教授王磊认为，国产“三
蹦子”在美国等发达国家受
到关注，首先是对中国制造
业竞争力有力的例证，体现
了中国长期以来较强的劳动
力优势、成本优势，以及技术
优势。“不像现在很多传言
说，中国的人口红利已经消
失，成本优势没有了，至少在
中短期内是不存在的，中国
出口仍具备非常强的竞争力
和发展势头。”

在王磊看来，与过去不
同的是，通过电商平台销售
电动三轮车的方式，再次证
明中国不管是产品制造，还
是贸易渠道，跨境电商发展
在全球处于领先地位。在新
的贸易模式下，实现了新增
长。

近年来，美国等发达国
家提出逆全球化、制造业回
流等。王磊认为，此类行为违
反正常市场规律，中国在全
球产业链当中依然具有不可
替代的位置。全球化合作一
直都是世界经济发展的主要
路径，这一点未曾改变。

葛延伸阅读
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