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走进影院看奥运，乒乓球赛最卖座
满足观众多元化需求，“非电影内容”正重塑大银幕

李梦瑶 济南报道

从样品到产品，从实验室走向生产线，
科技成果能否“落地生根、开花结果”，离不
开技术与需求的紧密对接。2024年6月以来，
济南市政协组织省市区政协委员先后到驻
济高校、科研院所、相关企业和平台服务机
构进行了调研，了解科技成果转化情况并组
织政协委员、行业代表展开座谈讨论，为科

技成果转化赋能泉城产业发展建言献策。
围绕“如何实现科技成果供需双方有效

对接提高科技成果转化率”话题，济南市政协
委员、济南鑫贝西生物技术有限公司董事长
袁文虎建议，可以定期举办有关技术交流的
沙龙，高校和科研院所定期发布一些技术成
果，以便感兴趣的企业了解、对接。

“高校和科研院所可以与企业联合建立
产业学院。”市政协委员、山东第一医科大学
生物医学科学学院研究员鲁艳芹建议，通过
建立产业学院，加深政府、高校和企业的融
合互通。

畅通高校院所和企业交流渠道，让科研
成果更贴近市场，还需搭建双方交流的平台。

山东大学智能创新研究院、济南晶谷研
究院副院长孙涛建议，要建设一个专业化的
中试平台，数据显示，经过中试环节的科研成
果，产业化的成功率达到80%。

山东省药学科学院党委书记、院长张
岱州认为，除了市场推广销售，还需要搭建
更多高水平成果转化平台，把有关企业聚
集起来，共同探讨信息、资源、政策等问题，
相互借鉴经验，优势互补，互利共赢。

科技成果能否在当地实现转化，除了平
台支撑以外，也离不开人才、政策、资金、管理
等要素保障。

“要破除原有的唯论文、唯职称、唯学历
的不良倾向，树立以创新、质量、绩效、贡献为

核心的科技成果导向。”山东省创新发展研究
院区域中心副主任巩耀亮建议，要建立科技
成果转化评价激励体制机制，推动科技成果
高质量供给和转化应用。

市委金融工委专职副书记贾洪斐表示，
他们和财政部门共同推动出台组建规模
100亿元的天使创投母基金，并打造“海右
路演”品牌。“海右路演”平台为一些科创企
业和科技成果提供展示和交流机会，同时
为其提供资金支持、信心支持、市场支持、
人才支持和制度支持。下一步，济南市将以
建设科创金融改革试验区为契机，推动银
行、证券、保险和股权投资机构共同发力，
更好地为科创企业服务。

济南政协“商量”助力“加快科技成果转化”
搭建更多高水平成果转化平台，赋能泉城产业发展

胡玲玲 济南报道

三大售票平台
可预约影院看奥运

当地时间7月26日19时30分，北京时间
7月27日凌晨1时30分，第33届夏季奥运会
开幕式在法国巴黎举行，全球同步开启“奥
运时间”。对中国观众来说，这次奥运会有
了新的观赛方式——— 可以首次在电影院实
时观看比赛。

7月21日，中影发行官方账号发文称，
自北京时间7月27日起，符合直播放映条件
的数百家影城将直播2024年巴黎奥运会。
观众可通过猫眼、淘票票、中影电影通三大
售票平台预约奥运会开幕式和包括乒乓
球、羽毛球、跳水、排球、篮球等多个项目的
放映场次。

据中影发行7月13日的声明，针对中央
广播电视总台2024年巴黎奥运会电视节目
在中国大陆地区院线影院的发行放映，中
国电影股份有限公司北京电影发行分公司
已经与中央广播电视总台达成独家合作。

“已经开始幻想在电影院里看乒乓球
决赛的场景了，那一定是一场非常美妙的
体验。”在“影院看奥运”总台2024年巴黎奥
运会电视节目影院直播启动仪式上，奥运
冠军、前国家队乒乓球运动员丁宁如此表
达了自己的期待。

在体育爱好者聚集的群内，记者注意
到，专业的大银幕和音响设备带来的“沉浸
感”，以及一起分享激动人心时刻的“氛围
感”，让他们期待在影院内留下有关奥运的
难忘回忆。

排球迷黄女士表示，她至今都还记得，
2016年里约奥运会，在电视前观看中国女
排对决东道主巴西的“逆转之战”，她在激
动之余，都能听到邻居为此欢呼的声音。如
今，有了这样的“观影”机会，无论最终成绩
如何，她都想尽情为“女排情怀”买次单。

预约场次“冷热不均”
影院更看重社会效益

7月27日凌晨，北京、上海、广州、深圳、
南京等多个城市的数百家影城，观众们共
同收看2024年巴黎奥运会开幕式，共度一
段浪漫的“大银幕奥运之旅”。

在电影院观看奥运开幕式的观众表
示，大家一起观看氛围更佳，“浪漫加倍”。
其中，10座女性镀金雕像亮相、致敬全球女
性的画面，以及主火炬点燃后缓缓升空、自
由飘动的场面引来全场欢呼。

想要加入“奥运直播”大军并不容易。

因为是高清直播，实时播放，所以对设
备、网络要求非常高，影院报名之后会收到
中影的直播设备，先进行技术测试，测试效
果好的影院才能通过审核。“通过审核后，
主办方会寄来一个机顶盒，用来接收直播
信号，以便放映时和影厅服务器连接。每场
比赛在放映前三个小时结束售票，且不允
许在影院现场购票。”济南百丽宫影城经理
董文欣在社交平台上透露，他们影院可以
预约多场奥运赛事，从目前销售情况来看，
乒乓球决赛场次购票人数较多。

猫眼专业版显示，在奥运会所有赛事
活动中，开幕式的人气最高，有近3万人想
看；其次是7月30日进行的乒乓球混双铜牌
战+决赛，近1600人想看。不过，其他的奥
运赛事活动人气则不高，只有几十人到200
人。在价格方面，记者发现，每张票的价格
大多在30元～100元之间，稍高于寻常的电
影票价。

3 0日下午，记者查询发现，北京地
区多家电影院决赛票已售罄。在济南可
供预约的三家影院中，混双决赛预约人
数均较为可观，甚至其中一家影院的场
次已经售罄，票价在40元上下浮动。而
于31日晚举行的中国女篮比赛，仍暂未有
人预约。

上海天山电影院市场经理骆佳捷在接
受当地媒体采访时谈道，“直播奥运票房这
一块不太好预判，但是我觉得其实是增加
了更多人重新走进影院的可能。”

影院投资人彭崇喜认为，这次有头部
企业牵头尝试“影院+奥运”的结合，最终
的收益如何没有那么重要，这样的过程本
身具有探索意义，不仅为电影院增添新的
收入来源，而且还能带来影院品牌推广之
类的社会效益。他预测，如果这次尝试成
功，未来可能会有更多类似的大型赛事进
入电影院，成为常态。

全国有八万多块银幕
“非电影内容”成重要赛道

据国家电影局数据，截至2023年底，全
国共有营业影院14395家、银幕数86310块。
而猫眼电影数据显示，近年院线电影总场
次整体呈上升趋势，今年上半年达7118 . 1
万场，但观影人次并未随之上升，由2017年
上半年的7 . 8亿人次攀升至2018年的9亿
人次后，2019年即有下滑迹象，今年上半年
降至5 . 5亿人次，场均人次仅7 . 73人。

截至7月30日18时35分，2024年暑期档
(6月—8月)总票房(含预售)突破75亿元。
但对比同一时期，去年7月22日，暑期档票
房已破100亿元。

出于“自救”等因素考虑，音乐会、脱口
秀、展览等活动几年前开始陆续落地影院，
大银幕上开始直播各类比赛、演唱会，“非
电影内容”正在拓宽影院边界，重塑大银幕
的更多可能性。

以电子竞技领域为例，腾竞体育在过
去一年来，与全国16家头部影院共同打造
了影院观赛活动，覆盖全国40个城市、508
家影院的影院观赛活动已吸引超9000万人
次线下曝光，近13万人购票观赛。

今年5月，湖南潇湘电影集团宣布旗下
影院开始直播《歌手2024》节目，每逢周五
影厅内都挤满了前来观看的歌迷。影院更
具沉浸感的音响设备，让这一现象级音乐
综艺节目粉丝“大饱耳福”。

事实上，“电影+”形态早已不止于实
践层面，《“十四五”北京电影发展规划》就
曾指出，要推动发展“电影+多业态”模式，
拓展电影放映的社交化、特色化功能，打造
电影文化生活新空间。

有业界人士表示，当前院线电影市场
的内容供给还不能完全满足观众的消费需
求。“未来电影院是否可以从后端内容运营
需求，倒推设计建设？”影院投资人朝勒门
坦言，传统的院线电影处于短缺状态，与观
众的需求严重不匹配，也就是说，需要“非
电影内容”来填补空隙。

“我常年泡在三线以下城市的影院，这些
影院的地理位置很好，但文化资源很稀缺，一
些脱口秀、音乐会、小型展览非常适合在影院
举办，我们有时还会做些公益性质的小型演
出。”朝勒门说，电影院最终还是要做好电影
放映本身，让观众有好的观影体验，但“非电
影内容”的运营也是一个重要的赛道。一方面
像奥运会这样的大型赛事，要考虑如何让更
多中小型影院参与进来，增强普惠性；另一方
面是保持“可持续性”，即使在小城市的小影
院，“非电影内容”也没有固定套路，这就非
常考验运营管理团队的内容策划能力。

7月30日，观众在电影院给中国乒乓球混双“莎头”组合加油。 博主“做电影的连城易脆”供图

7月21日，中影股份发行公司官方账号（以下简称“中影发行”）发文称，自北
京时间7月27日起，符合直播放映条件的数百家影城将直播2024年巴黎奥运会，
这是全国首次实现奥运会赛事电视节目的影院直播放映。

从音乐会、脱口秀、展览等活动落地影院，大银幕上可以直播球赛、电竞比
赛、演唱会，再到院线可以满足观众对奥运会的部分观赛需求，“非电影内容”正
在拓宽影院边界，重塑影院的更多可能性。
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