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数据赋能品牌建设新路径

《2024-2025山东品牌影响力报告》发布
韩欣然 实习生 袁垚鑫
济南报道

5月13日，“新质山东 品筑未
来”2025年山东最具影响力品牌暨

《山东企业ESG行动指南》发布活动
在济南举行。该活动由山东数字文
化集团主办，齐鲁晚报·齐鲁壹点
承办，众多知名品牌建设和管理专
家、企业家，以及来自主办单位、协
办单位的领导和嘉宾，企业（单位）
代表，中央、省市媒体记者和互联
网平台代表齐聚一堂，共同探讨山
东品牌ESG发展新路径。

活动发布了《2024-2025山东
品牌影响力报告》（以下简称《报
告》）。《报告》基于大数据分析，系
统评估了山东品牌发展现状，涵盖
案例解析、全景扫描、区域综合
INC指数、行业洞察、模型应用及
提升建议六大板块，为区域品牌建
设提供了科学依据和实践指导。

《报告》通过对山东省22个行
业进行全景监测，分析了各行业的
品牌传播态势。结果显示，教育、文
化类品牌凭借公共属性和故事性
优势，在传播效果上遥遥领先；本
科院校、家居装饰机构、专科院校
因信息披露刚需，官网呈现度均达

到“提升级”水平；民宿酒店行业的
破圈能力虽然受限于传播广度，但
优质口碑助其实现了从美誉度到
传播力的有效转化。

在典型案例解析部分，《报告》
重点解读了“《黑神话：悟空》推动
灵岩寺传播”和“2024淄博烧烤从
网红到长红”两大年度现象级案
例。数据显示，游戏场景植入带动
灵岩寺INC指数显著提升，社交平
台传播则实现了淄博烧烤从短期

爆红到持续热度的转变。这两个案
例的成功经验，为后续行业分析提
供了生动的实践参照。

在区域品牌发展方面，报告
揭示了各市行业领域的品牌传播
综合效果。数据显示，济南凭借其
丰富的教育资源和企业资源，在
上市企业和高校品牌传播中占据
明显优势；青岛则依托“好品山
东”品牌矩阵和优质景区资源，形
成了多领域协同发展的良好局

面；泰安充分发挥泰山这一世界
级IP的带动效应，在旅游品牌传
播上形成了鲜明特色。这些区域
差异化发展的经验，为其他城市
的品牌建设提供了有益借鉴。

值得关注的是，《报告》重点测
评的八大核心领域展现出强劲发
展势头。通过对“山东上市企业”

“山东知名景区”“山东公共品牌”
“‘好品山东’入围品牌”“山东知名
农产品区域公用品牌”“山东酒店”

“山东高等院校”“山东工业互联网
平台”8个领域进行评测发现，2024
年度山东八大领域INC指数均实
现增长，平均同比上升44.87%。

具体来看，东阿阿胶、青岛啤
酒在山东上市企业中表现最为亮
眼；“好客山东”在山东公共品牌
中稳居榜首，日照绿茶、菏泽牡
丹、烟台苹果则在山东知名农产
品公共品牌中跻身前三；INC指
数共监测两批“好品山东”入选品
牌，东阿阿胶、海尔、青岛啤酒、海
信四大品牌占据“好品山东”前四
位；5A级景区在文旅品牌中占据
主导地位，亲子酒店在各类型酒店
中最受关注；山东大学、青岛大学
领跑山东高校品牌；东阿阿胶股份
有限公司、浪潮电子信息产业股份

有限公司、海尔集团在山东产业
互联网平台领域表现优异。

《报告》课题组负责人介绍，
报告测评采用的模型为壹点智库
研发的网络传播影响力指数，简
称“INC”指数，从传播广度、传播
热度、网络关注度、自有平台呈现
度、电商平台活跃度、网络美誉度
六大维度评估品牌效果，并根据
行业差异动态调整指标权重，确
保评估的精准性。

基于深入的数据分析和企业
调研，《报告》提出四大提升策略：
打造差异化内容塑造品牌个性，构
建全域传播矩阵扩大影响力，推动
智能化升级提升传播效率，完善监
测评估体系优化决策支持。

“做品牌不等于打广告，品牌
建设是系统工程。”《报告》课题组
负责人表示，“未来，智库将继续
发挥资源整合和数据分析优势，
为山东品牌的高质量发展提供持
续智力支撑。”

《2024-2025山东品牌影响力
报告》的发布，将为政府品牌政策
制定提供科学依据，为企业品牌发
展提供服务和助力，持续推动山东
品牌建设向专业化、科学化、系统
化迈进，进而实现高质量发展。

孙佳琪 王鑫 济南报道

5月13日下午，中国
广告协会国际传播工作
委员会执行主任陆文龙
在“新质山东 品筑未
来”2025年山东最具影响
力品牌暨《山东企业ESG
行动指南》发布活动上致
辞。

陆文龙认为，当下，
品牌建设已成为企业发
展的核心要素。一个成功
的品牌，不仅是产品或服
务的标识，更是企业价值
观、文化内涵以及社会责
任的集中体现。山东省在
品牌建设方面有着深厚
的底蕴和卓越的成就，众
多优秀品牌从这里崛起，
走向全国乃至全球市场。
省内像海尔、海信等品牌
凭借不断创新的技术、过
硬的产品质量以及深入
人心的品牌形象，成为山
东品牌的代表，也为中国
品牌在国际市场上赢得
了声誉。因此，此次活动
的举办具有重要意义。

关于品牌建设，陆文
龙在会上简要谈了自己的
三点认识：

第一，品牌出海。随
着经济全球化的深入发
展，品牌出海已成为众多
企业拓展市场、提升国际
竞争力的重要战略选择。
在这个过程中也面临着
诸多机遇与挑战。一方
面，“一带一路”倡议等为
中国品牌出海搭建了广阔的平
台，为中国品牌提供了更广阔的
市场空间和发展机遇；另一方
面，不同国家和地区的文化差
异、市场规则、消费习惯等，也要
求未来品牌在出海过程中，必须
深入了解当地市场，进行精准的

市场定位和本地化策略调
整。

第二，品牌的ESG话
语叙事。品牌的ESG（环
境、社会和公司治理）战略
也是不容忽视的重要方
面。在可持续发展成为全
球共识的今天，ESG已成
为衡量品牌竞争力和社会
责任感的重要标准。越来
越多的消费者在选择产品
和服务时，会将企业的
ESG表现纳入考虑因素。
一个注重ESG的品牌，不
仅能够赢得消费者的信任
和认可，还能在长期发展
中降低风险，实现可持续
增长。齐鲁壹点也在积极
推动品牌ESG生态体系建
设，例如发布《山东企业
ESG行动指南》和山东企
业ESG优秀案例，为企业
提供指导和借鉴。

第三，面对AI时代，
品牌有哪些挑战和机遇。
为了更好地助力品牌建
设，中国广告协会国际传
播工作委员会还开展了一
系列走进企业的活动。通
过这种学习活动，能够切
实帮助企业提升品牌建设
能力，实现品牌的可持续
发展。

陆文龙认为，品牌建
设是一个长期而系统的工
程，需要政府、企业、行业
协会以及社会各界共同努
力。中国广告协会国际传
播工作委员会将继续发挥
平台优势，联合齐鲁晚报·

齐鲁壹点，整合各方资源，为品
牌建设提供全方位的支持与服
务。在大家的共同努力下，中国
品牌一定能够在国际舞台上绽
放更加耀眼的光芒，为推动经济
全球化和世界经济发展作出更
大的贡献。

张志恒 王鑫 济南报道

5月13日举行的“新质山东
品筑未来”2025年山东最具影

响力品牌暨《山东企业ESG行
动指南》发布活动上，“2025（山
东）大学生喜爱品牌调查暨2025

（山东）大学生消费新趋势研究
活动”同时拉开帷幕。

随着“Z世代”逐渐成为消费

市场的主要力量，年轻群体已然
成为各大品牌竞相追逐的焦点，

“年轻化”也成为未来市场的主流
风向标。为了更好地探索品牌创
新发展之路，齐鲁晚报壹点智库
联合山东大学广告研究中心曾
于2024年发起山东大学生喜爱品
牌调查活动，吸引了全省16市100
余所高校的9万多名大学生参与，
并向社会发布了2024（山东）大学

生消费新趋势研究报告。
此次活动将继续聚焦大学生

群体的消费偏好和品牌认知，通过
科学的调查方法和数据分析，深入
了解大学生心目中的心仪品牌，为
品牌企业提供更具价值的市场洞
察，更好与年轻消费者之间搭建起
坚实的桥梁；通过持续的调查研
究，帮助企业更好地把握年轻市场
脉搏，推动品牌创新和市场发展。
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张志恒 王鑫 济南报道

5月13日举行的“新质山东
品筑未来”2025年山东最具影响力
品牌暨《山东企业ESG行动指南》
发布活动上，齐鲁品牌文化数智
平台共建同时启动。此次活动旨
在集合各方力量，调动创新要素，

通过优质内容创作和智能技术赋
能，为山东优秀品牌的增量、提
质、出圈作出更多贡献。

随着数智化时代的加速演
进，品牌发展正迎来全新的趋势。
人工智能、大数据、视频传播等技
术的爆发式迭代，正在推动品牌
价值竞争进入一个全新的维度。

从工具赋能到战略升维，从单向
传播到生态共创，数智化不再仅
仅是企业的技术命题，更是重构
品牌价值底层逻辑的核心动能。

齐鲁品牌文化数智平台的共
建，将为山东品牌提供一个全新
的发展平台，助力品牌在数智化
时代实现价值的重构与提升。

齐鲁品牌文化数智平台共建项目启动

5月13日，“新质山东 品筑未来”2025年山东最具影响力品牌暨《山东

企业ESG行动指南》发布活动在济南举行。 王鑫 摄
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