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十年磨一剑

把“保健基因”种进瓜里

1994年，燕店乡党委带领群
众“破土建棚”，种下改变命运的
第一颗香瓜种子。从“绳子拉断、
苫子拉烂”的肩挑手扛，到“自动
卷帘、水肥一体”的智慧农业；从
腰缠种子、炕头催芽的土办法，到
年育苗20亿株的现代化工厂；从
走街串巷的吆喝叫卖，到“云端带
货”的电商新业态......三十载春华
秋实，三代人接续奋斗，当年那个
为资金发愁、为技术犯难、为销路
担忧的鲁西小镇，如今已蜕变为
拥有16万亩香瓜大棚、香瓜产值
突破90亿元的“中国香瓜之乡”。

从最初的“人体催芽”到“工
厂育苗”，再到“一年三茬”的技术
革新，莘县香瓜产业在创新中不
断超越自我，构建起集育种、种
植、加工、销售于一体的完整产业
链，培育出包括状元、西薄洛托、
伊丽莎白等在内的300多个优质
品种，以其肉质鲜嫩、口感蜜甜、
清香袭人的品质魅力赢得了市场
青睐。

但莘县香瓜产品矩阵不止于
此。这片沃土积淀的雄厚产业基
础和独特市场生态，为创新品种
的培育提供了绝佳的试验场，吸
引着越来越多的全国顶尖育种专
家前来“逐梦”，江苏省西甜瓜协
会会长姚协丰便是其中一员。这
位曾主导过“苏甜碧玉”等优质品
种研发的育种专家，在深入考察
后毅然选择在燕店开启新的育种
征程。

“我一定要做一个口感更香
一点的，有韧性的，并且带有保健
等功能性的香瓜，让消费者从口
感上、心理上的吃起来都是放心
的。”带着这样的愿景，姚协丰与
莘县农技协联合会开始了一场育
种“马拉松”，从亲本材料的筛选
纯化，到品种组合的反复试验，再
到最终性状的稳定表达，他们用
了近10年的时间，才让“燕店二
号”这颗集美味与健康于一体的
功能性香瓜最终挂上了枝头。

“从父本母本的筛选到性状
稳定，至少要经过5-6代的纯化培
育，这意味着我们要种上5-6茬才
能获得稳定的亲本。而这些来之
不易的亲本，还需要再经过3-4年
的反复试验、观察和推广。”姚协
丰解释道。

凝聚着育种团队的心血，承
载着瓜农们的新希望，2025年4月
18日，“燕店二号”香瓜在万众期
待中正式上市了。

开创“功能性瓜果”先例

芒果香瓜引爆高端市场

在“燕店二号”香瓜上市推介
会上，新鲜切开的果肉引得参会
嘉宾纷纷前来品尝，空气里弥漫
着浓浓的瓜果香，即使是在开阔
的露天场地，这股独特的果香依
然萦绕不散，久久留驻

“燕店二号”的外观为黄皮带
一点杂色，果肉颜色为橙红色，带
有浓浓的芒果香味，糖度可以高
达20，能够把瓜香味激发得更加
醇厚，但甜而不腻，能将香瓜的本
真风味完美呈现。与普通的甜瓜
不同，“燕店二号”富含微量元素
且具有急救食物中毒的功效，具
有保健、消炎、利尿等保健功能，
开创了功能性瓜果的先例，不仅
能满足口感，还能使身体更健康。

“‘燕店二号’是咱选出来的
一个口感、品质、风味、货架期等
各方面都很有优势的一款产品，
也是目前厚皮甜瓜里香型味最浓
郁、最有优势的。”莘县农技协联
合会会长、莘县禾佳种苗有限公
司负责人豆占宾介绍，“燕店二
号”香瓜的货架期较普通甜瓜明
显延长，大多数普通甜瓜在采摘
后的一周左右口感、风味会发生
改变，但是“燕店二号”在储存过
程中会持续酝酿出更丰富的香气
层次和更柔和的口感体验，时间
越久，风味越好，香型越强。“假如
说一间100多平米的房间，里面放
上两个瓜，常温储存，5天以后你
回到家里，开门就能闻到满屋的
果香，这一点儿也不夸张。”豆占

宾自豪地说。
在果型设计上，“燕店二号”

展现了育种团队的前瞻性思考。
其400克左右的精巧规格，正是姚
协丰团队基于现代消费需求精心
设计的成果。“我们刻意控制单果
重量，让消费者能一次享用完整
个香瓜。”姚协丰解释道，“这既确
保了最佳食用体验，又避免了传
统大果型造成的浪费问题。”这种

“一人食”的贴心设计，完美契合
了当下所流行的消费趋势，让“即
开即食、新鲜不浪费”的健康理念
真正走进千家万户，也将“一天一
个瓜，幸福进万家”的品牌理念落
到了实处。

在今年4月15日举办的第十
三届绿色瓜菜菌博览会(莘县)
上，“燕店二号”首次亮相便成为
焦点，这款创新品种接受了来自
全国各地200余位行业专家和采
购商的严格品鉴，凭借出众的品
质获得一致好评。“我们一直注重
品质，从基质配比到杉木育苗，从
有机施肥到绿色防控，整个生产
环节都严格按照标准，都是无公
害的。”莘县禾佳种苗有限公司销
售经理冯华通表示。

正是这种对品质的极致追
求，让“燕店二号”一经面世便引
发市场热潮。目前，该产品已成功
打入一线城市的高端商超渠道，
呈现出供不应求的销售态势。

全国首创点单式种植

从“会种瓜”到“慧卖瓜”

豆占宾介绍，今年“燕店二
号”在莘县的首批50亩示范种植
取得了超预期成功，所有产品一
经上市便被抢购一空。其中，一位
采购商在试种5亩后，对产品的品
质表现极为满意，将明年的订单

量提升至500亩，实现了百倍的规
模增长，这一市场反馈充分印证
了“燕店二号”的商业价值和市场
潜力。

目前，“燕店二号”创新采用
全国首创的点单式区域代理种植
模式，构建了从育种到销售的全
程可控体系。以莘县“43311”农产
品质量监管体系为核心支撑，以
基地和标准化为基础，以质量监
管和可追溯体系建设为保障，扩
大规模、提升品质，加强监管、确
保安全，既推动了产业规模化发
展，又守护了“舌尖上的安全”，这
种“订单农业”让所有人都能尝到
甜头，真正实现了“好瓜不愁卖，
好吃看得见”。

品牌化是应对产业同质化竞
争的关键。“燕店二号”的横空出
世，填补了莘县香瓜没有高端精
品的空白，进一步增强了其市场

“话语权”，是燕店香瓜向标准化、
品牌化、市场化迈进的里程碑。

十年磨一剑，今朝试锋芒。看
着自己培育的香瓜新品种在莘县
生根发芽，姚协丰感概万千，他表
示：“好的品种培育需要好的土壤、
好的产业氛围，才能把它的发扬
光大。莘县的香瓜产业极具优势，
能够把有特色好产品种植出来，
有能力把新产品推广辐射到全
国，让全国各地的消费者能够吃
到有更有品质、更有特色的香瓜。”

一粒种子改变一方水土，一
个品牌带动一方经济。作为“莘县
香瓜”的发源地和核心产区，燕店
镇是全国最大的香瓜集散地。香
瓜年种植面积达到3万余亩，年产
量突破3 . 5亿斤，产值超15亿元，
全镇蔬菜瓜果年交易量近20亿
斤，交易额近45亿元，连续3年入
选农业农村部“全国乡村特色产
业超十亿元镇”。近年来，燕店镇
锚定“农业强镇”目标，以香瓜产
业为突破口，注重品牌创建和产
权保护的引领，推动品种改良、品
质提升、品牌打造“三品联动”。开
启了“莘县香瓜”公用品牌+“燕店
香瓜”注册商标+“燕店一号”“燕
店二号”等自主新品的“1+1+N”
的品牌创建战略，实现了由“种的
好”向“卖的俏”的历史转变。

燕店镇党委书记姚东庆表
示，未来将以新品研发和知识产
权保护为核心，构建“科研+种植+
加工+营销”全产业链，借助今年
落户燕店镇的“燕店香瓜 香飘
万家”省级衔接乡村振兴集中推
进区，持续完善提升香瓜产区的
基础设施，更加丰富现代香瓜全
产业发展载体，坚决扛牢“莘县香
瓜”区域公共品牌创建的责任担
当，让莘县的“香瓜经济”香飘四
海，富民万家。
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对于吃瓜群众来说，今年夏天，新上市的“燕店二号”香瓜无疑
是一份甜蜜的馈赠。

刀尖划破黄色的果皮，芒果混合奶香的甜润气息扑来，橙红色
的瓤肉瞬间勾起食欲，像冰淇淋般在舌尖绵密化开，糖度高达20的
汁水在唇齿间流淌，却丝毫不显甜腻，反而带着独特的清爽回甘。

这款产自“中国香瓜之乡”——— 山东莘县燕店镇的香瓜，凝聚
着育种专家10年心血，不仅以出众的口感征服味蕾，更凭借其功能
性特点在高端市场脱颖而出，成为了今夏的瓜中“新贵”。
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