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白酒逐渐卖不过啤酒了

“高端白酒最近真的卖不动
了，以前一天十几万的营业额，现
在只有一百多块钱，连房租水电
都不够，更别说员工工资了。”济
南茅台酱香体验馆负责人李鑫鑫
告诉记者，店里主营高端白酒、红
酒、洋酒，受大环境影响，年内白
酒整体销量都不如往年，尤其是
最近一个月，更是惨遭滑铁卢，每
天店里除了偶尔前来买水买烟的
散客，几乎没有人来买酒。

“平时零售能占三分之一，宴
请送礼的能占到三分之二，现在
几乎停滞了，再加上白酒价格倒
挂，以茅台为例，1984年茅台当时
4万元收的现在只能卖1 . 5万元，
有时一个月下来，货架上100万元
的白酒能赔掉50万元。”李鑫鑫说
道，在现在这样的大环境下，整体
信心都不足，大家不知道未来价
格会不会更低，收到手的酒也不
敢出，所以他和同行们就陷入了

‘越放越赔，越赔越放’的尴尬境
地。“如果这样的情况再持续半
年，到年底像我们这样的酒行，济
南市场会关掉一半。”

说起当下的白酒疲软趋势，
作为省内商超零售的头部企业，
银座集团超市事业部白酒采购马
经理也有同样的感受。她告诉记
者，虽然销售额下降幅度不大，但
是利润下降很多。总结其原因，目
前白酒市场整体呈倒挂趋势，市
场价格低于打款价，这与供需关
系和市场存量有关。代理商手上
的货多，为了完成与厂家签订的
任务，大家就会先低价把货抛售
回款。因此价格一直呈下降趋势，
利润相对较低。

“现在受大环境的影响，大家
将消费场景从商务礼节性转变为
自饮，变得年轻化、家庭化了，所
以价格低的裸瓶白酒开始越来越
受欢迎。”她说。

不同于白酒市场的疲软，啤
酒因平价、快消等特点近几年反
而成绩喜人。

“现在90后、00后逐渐成了喝
酒的主力军，他们主要喝啤酒、洋
酒更多，所以你能看到现在各种
花样的啤酒都出现在市面上了。”
李鑫鑫说。

90后小张夫妇俩都爱喝点
儿，总结三大原因：喜好+家庭熏
陶+拥有一群爱喝酒的朋友。每
天下班回家后，来一罐冰镇的啤
酒是最解乏的活动之一了。“吨吨
吨”一口气干半杯，一个字：爽。

小张告诉记者，每一个爱喝
啤酒的年轻人大抵都会走过这样
的历程：刚开始喜欢叫着一群朋
友一起喝，边喝边聊。喝酒地点多
以餐桌、精酿啤酒吧为主。餐桌上
受制于饭店酒水供应的限制，一
般多以青啤、百威等“水啤”为主，
也就是啤酒里的“工业拉格”。而
在精酿啤酒吧里的选择变得更多
一些，IPA、世涛、龙井小麦等各
种口味都会尝试，但价格也相对

较贵，三四十一杯，一晚两三个小
时喝上三杯左右。那时的喝酒更
像是用喝酒交朋友，社交属性更
强一些。每次喝到自己喜欢的口
味还会拍照打卡。

艺恩在2025年6月发布的最
新《2025啤酒行业趋势洞察报告》
中显示，我国啤酒产量呈稳健增
长态势，啤酒市场竞争格局成形，
市场集中度进一步提升，以华润、
青岛、燕京、重庆、珠江为代表的
五大啤酒品牌巨头把持，收割市
场七成份额。五大啤酒品牌2023
年在销量、营收及净利润上均实
现增长，其中燕京啤酒凭借94 . 3%
的净利润增长引领市场增长。

啤酒凭借其低消费门槛、多
元消费场景及高市场渗透率，在
社交媒体上的讨论热度显著高于
其他酒类。啤酒品类的社媒声量
同比激增260%，增速领跑酒饮行
业，展现出强劲的市场增长潜力，
啤酒行业显示出持续扩张的发展
态势。

从单一原味到万物皆可啤

当95后消费者张昕（化名）在
与朋友聚餐时尝到内含小米辣的
啤酒，她惊讶于其口味的突破：

“把毛尖、茉莉花茶放进啤酒里就
已经够颠覆我的认知了，没想到
辣椒都能酿进酒里。”伴随着气温
升高，啤酒市场也迎来消费高峰，
一场围绕年轻味蕾的争夺战正在
冰啤的泡沫中激烈上演。从“大绿
棒子”的单一江湖，到“万物皆可
啤”，啤酒企业正以多元创新叩开
年轻一代的消费大门。

“最早我们只卖原味啤酒，现
在光青啤就有纯啤、鲜啤、原浆、
果啤、无醇啤酒五大类。”青岛啤
酒资深代理商栗俊强向记者表
示，在他代理青啤的七年间，产品
结构发生了翻天覆地的变化：“原
味啤酒虽仍占据60%的份额，但果
味啤酒和精酿啤酒的合计占比已
达30%左右，特别是果啤，00后消
费者买得特别多。”

超市货架是这场变革的直观
战场。近日，记者连续探访了济南
多家大型商超、新零售超市以及
连锁便利店的啤酒区，茶啤、果啤
等特色产品被摆放在最醒目的位
置。“近几年，包括精酿啤酒、果味
啤酒等特色啤酒的销售在山东市
场一直呈现稳步增长态势，增幅
在30%左右。”银座集团超市事业
部赵经理透露，“为了抓住年轻人

追求多元化口味的心理，银座引
进了带茶味的金星啤酒、潍坊产
的凯撒王精酿以及包括青柠、西
柚、蜜桃、百香果等多种果味的锦
泰山啤酒。”

据中研普华研究院《2025-
2030年中国精酿啤酒行业竞争分
析及发展前景预测报告》，Z世代
贡献了中国精酿啤酒市场65%的
销售额，且对“个性化风味”、“社
交仪式感”需求激增。

消费者调研也印证了这一趋
势。00后消费者李萌（化名）的酒
柜里常备桃子味和百香果味的果
啤，“和朋友在家看剧时喝，甜度
适中，酒精度低，拍照发朋友圈也
好看。”精酿爱好者王哲（化名）则
每周都会尝试新口味，“最近迷上
了一款加入茉莉花茶的精酿，麦
香里带着茶香，很特别。”事实上，
如今啤酒的风味早已突破水果与
茶的范畴：泡椒、花椒、小米辣等
辛辣食材，甚至爆米花、豆汁儿、
见手青等猎奇原料，都成了年轻
人酒杯里的“新宠”。“三四年前还
觉得‘啤酒杯里泡枸杞’是朋克养
生段子，现在已经成现实了。”李
萌表示，“照此发展，未来啤酒里
出现火锅底料，或是被当作火锅
底料使用，恐怕都不足为奇。”

当口味成为第一吸引力，啤
酒的“颜值”便成了第二战场。记
者观察到，啤酒包装正经历显著
升级，生肖装、星座罐、桃园结义、
太白醉酒、黄河之水……各大啤
酒品牌纷纷通过经典影视元素、
联名、插画等形式提升啤酒包装
视觉效果，吸引消费者下单购买。
以金星啤酒的茶味系列为例，其
瓶身采用细长流线型设计，搭配
青绿山水纹样，上市不久便成为
抖音爆款，单月销量突破20万箱。
有业内人士表示，过去啤酒包装
讲究耐摔、易存储，现在要兼具艺
术感和社交属性。

值得注意的是，在口味与颜
值之外，健康理念开始影响消费
者的饮酒选择，越来越多的年轻
人开始追求“轻负担”和相对健康
饮酒方式。

酒桌上也有了“她经济”

扎啤小烧烤是炎炎夏日的标
配，也是城市最富烟火气的一隅。
如今这一对黄金搭档依旧受大家
欢迎，但在城市的各个角落，商区
里、巷子中、居民区的底商边，慢
慢开始出现各种精酿啤酒吧的身

影。下班后、周末的晚上，很多精
酿啤酒吧门口更是坐满了前来消
暑解乏的人们。以城市为单位，上
海、杭州、青岛等地都纷纷摩拳擦
掌开起了自己的精酿啤酒节，近
几年精酿啤酒渐渐出现在人们的
视野，逐渐俘获了人们的味蕾和
心。

在当下，90后、00后是精酿啤
酒消费的主力军，而年轻女性更
是精酿的主要消费群体。

生活在青岛的95后新媒体从
业者Wendy（化名）也是一名爱酒
人士，在她看来，工作之余的喝酒
局是她给生活放松和充电的最好
方式。“大家喝酒都会有一个过
程，先是交友扎啤局，再是精致打
工精酿或者威士忌，最后就是能
喝上就行，水啤也不错。喝酒更多
时候是一个筛选的过程，能从一
个人的口味、酒品中快速筛选朋
友。”

“ IPA、果泥和酸是我的最
爱！”说起喝精酿，Wendy侃侃而
谈：“男士们就是精酿IPA、拉格为
主，女士就是果味精酿多一些，像
现在国产精酿价格低，更亲民，口
感上也更符合国人口味，所以大
家在选择精酿的时候很多也以国
产为主了。”

Wendy的说法得到了齐鲁工
业大学啤酒团队学术带头人崔云
前教授的印证：现在年轻人是精
酿啤酒消费的主力军，对啤酒的
口感和味道有更高的要求。此外，
精酿啤酒的消费群体还包括那些
注重品质生活的人群，他们更倾
向于在酒吧、精酿啤酒馆或中高
档餐饮场所享用啤酒。精酿啤酒
作为一种代表年轻社交文化的新
消费品，非常适合家庭聚会、露营
野餐等休闲社交场景。而且女性
消费者在精酿啤酒市场中也占据
了一席之地，她们偏爱不同颜色、
不同口味的精酿啤酒以及多种多
样的果味啤酒、西打（cider）酒、酸
啤酒等，“她经济”的消费能力不
容忽视。

一代人有一代人的酒文化，
一代人有一代人的“社交局”。
当“吨吨吨”的啤酒声取代觥筹
交错的白酒局，当年轻人用百元
口粮酒定义快乐，酒水市场的代
际更迭已悄然完成。白酒的阵痛
与啤酒的狂欢，不过是消费理性
回归的注脚——— 也许未来谁能
抓住“平价、悦己、多元”的新需
求，谁就能在下一个十年里继续
举杯。

喝白的、啤的，还是红的、洋的？当然是听年轻人的。记者调查
酒水市场发现，当喝酒主力军从60后、70后逐渐过渡到90后、00后，
啤酒销量已悄悄赶超白酒，红酒洋酒也紧随其后提升着自己的

“分量”，酒水市场在发生着翻天覆地的变化，而年轻人的口味和
喝法也是不断翻新。2025年的酒类市场到底有哪些新意？值得好好
品一品。
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Wendy（化名）喜欢在精酿酒吧品尝不同风味的啤酒。 受访者供图
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